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RESUMO 

A expansão da internet no meio rural pode 

reconfigurar as relações sociais tradicio-

nalmente baseadas na presença. Com base 

nisso, a presente pesquisa foi realizada na 

comunidade rural de Vista Alegre – Minas 

Gerais, e tinha por finalidade identificar as 

tipologias dos laços sociais mantidos via 

aplicativo de mensagens e face to face neste 

município. Percebe-se, de modo geral, que 

as relações são inerentes ao meio, seja off-

line e/ou on-line, mas existem preferências 

segmentadas por idade, gênero e tipo de 

relação. As tipologias de sociabilidade ma-

peadas foram as de amizade, familiar, na-

moro, trabalho, prestação de serviço e reli-

gião. O que se nota é que essas sociabilida-

des não se excluem do espaço off-line para o 

espaço on-line, mas que estes dois meios se 

suplementam, sendo assim, caracterizados 

por relações híbridas. A comunicação via 

aplicativos se configura, portanto, como 

uma extensão das sociabilidades presenci-

ais, mantendo e fortalecendo as já existen-

tes.  
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ABSTRACT 

The expansion of the internet in rural areas 

can reconfigure social relations traditionally 

based on presence. Based on this, this rese-
arch was carried out in the rural community 

of Vista Alegre - Minas Gerais, and aimed to 

identify the types of social ties maintained via 

the messaging and face to face application in 

this municipality. It is noticed, in general, 

that the relationships are inherent to the 

environment, whether offline and / or online, 

but there are preferences segmented by age, 

gender and type of relationship. The types of 

sociability mapped were those of friendship, 

family, dating, work, service and religion. 

What is noted is that these sociability are not 

excluded from the offline space to the online 

space, but that these two media are comple-

mentary, thus being characterized by hybrid 

relationships. Communication via applica-

tions is therefore an extension of face-to-face 

sociability, maintaining and strengthening 

existing ones. 
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RELAÇÕES MAPEADAS NA REDE DE CONTATOS 
VISTA ALEGRE 

RELAÇÕES 
ON-LINE OFF-LINE 

Frequência 
Absoluta (FA) 

Frequência 
Relativa (FR) 

Frequência 
Absoluta (FA) 

Frequência 
Relativa (FR) 

Amizade 250 66,31% 303 70% 

Família 95 25,20% 76 17,55% 

Namoro 7 1,85% 7 1,62% 

Vizinhança 8 2,13% 26 6% 

Trabalho 11 2,91% 13 3% 

Prestação de 
serviços 

6 1,60% 6 1,39% 

Religião 0 0% 2 0,46% 

Total 377 100% 433 100% 
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RELAÇÕES MAPEADAS DOS ENTREVISTADOS -VISTA ALEGRE 

RELAÇÕES 

ON-LINE OFF-LINE 

Frequência 
Absoluta 

(FA) 

Frequência 
Relativa  

(FR) 

Frequência 
Absoluta 

(FA) 

Frequência 
Relativa  

(FR) 

Amizade 82 87,2% 87 92,6% 

Família 52 55,3% 37 39,4% 

Namoro 7 7,4% 6 6,4% 

Vizinhança 4 4,3% 9 9,6% 

Trabalho 6 6,4% 8 8,5% 

Prestação de serviços 5 5,3% 4 4,3% 

Religião 0 0% 2 2,1% 
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MÉDIA DE IDADE DOS ENTREVISTADOS VISTA ALEGRE PARA CADA RELAÇÃO 

RELAÇÕES 
ON-LINE OFF-LINE 

SIM NÃO SIM NÃO 

Amizade 33,74 38,75 34,34 34,86 

Família 33,33 35,69 31,41 36,32 

Namoro 28,83 34,83 21,17 35,28 

Vizinhança 25,75 34,77 43,33 33,44 

Trabalho 33,50 34,44 36,00 34,23 

Prestação de serviços 35,00 34,35 38,50 34,20 

Religião - - 27,50 34,53 

MÉDIA TOTAL 27,2 30,4 33,2 34,7 
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