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RESUMO 

O presente artigo analisa a produção de conteúdo no 
meio digital, a partir dos sentidos circulantes no 
discurso jornalístico do portal EntreCultura, que 
veicula matérias culturais. O objetivo é identificar 
quais sentidos circulam na narrativa das notícias 
estudadas, a partir das vozes dos jornalistas que 
escrevem as matérias e das fontes de informação 
consultadas. O referencial teórico inclui autores como 
Barbosa (2003), Canavilhas (2007), Castells (2015) e 
Ferrari (2010), dentre outros. A metodologia utilizada 
é a Análise do Discurso (AD), proposta por autores 
como Fairclough (2001) e Verón (2014). O corpus da 
pesquisa inclui notícias da segunda quinzena de 
novembro de 2018, entre os dias 16 e 22, tendo sido 
selecionadas quatro matérias para este estudo. 
Conclui-se, portanto, que as narrativas jornalísticas do 
portal analisado são construídas a partir de sentidos 
não hegemônicos, ainda que os jornalistas estejam 
inseridos em rotinas produtivas marcadas por 
restrições e limitações empresariais, institucionais, 
mercadológicas e dos grupos de poder aos quais estão 
submetidos. 
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ABSTRACT 

The present article analyse production of contents in the 
digital enviroment, leave circulating senses in news 
speech of the portal EntreCultura, that serves cultural 
matters. The object is identify which directions circulate 
in the narrative of the studied news, by the voices of 
journalists that write the materials and information 
sources consulted. The theoretical framework includes 
author like Barbosa (2003), Canavillas (2007), Castells 
(2015) and Ferrari (2010), among others. The 
methodology used was analyze of speech (AD), proposed 
by authors like Fairclough (2001) and Verón (2014). The 
corpus of research include news from the second 
fortnight of November 2018, between the days 16 and 
22, having been selected four material for this study. 
Concludes, therefore, that the narratives journalist of the 
analyzed portal are built by the senses not hegemonic, 
still that the journalist are inserted in productive 
routines marked  by restrictions and business 
limitations, institutional, marketing and of the power’s 
groups which are submitted. 

Keywords: Circulations of senses. News speech. Digital 

journalism. Journalism narrative. Portal EntreCultura. 
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No Brasil, a trajetória dos portais começa 

pelo mesmo caminho verificado nos EUA: 

com os mecanismos de busca. O Cadê, o 

primeiro nesta categoria a estrear na web 

em outubro de 1995, expandiu-se baseado 

no modelo original de portal [...] mas logo 

precisou agregar serviços diferenciados 

para competir com os grandes portais que 

estavam se consolidando, como UOL e ZAZ, 

além dos norte-americanos que estavam 

chegando, como Altavista, MSN e Yahoo!, 

todos com versões em português dos seus 

sítios ou em vias de lançá-las como 

estratégia de expansão, entre os anos 

1998 e 1999. (BARBOSA, 2003, p. 163). 

Seu papel [...] nunca foi apenas o de 

anunciar e comentar as obras lançadas nas 

sete artes, mas também refletir (sobre) o 

comportamento, os novos hábitos sociais, 

os contatos com a realidade político-

econômica da qual a cultura é parte ao 

mesmo tempo integrante e autônoma. 

(PIZA, 2007, p. 57). 
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O formato portal ganha força no Brasil 

sobretudo pelo potencial para convergir 

grandes audiências e, com isso, 

visibilidade para o seu conteúdo e 

serviços, atraindo publicidade e gerando 

possibilidades para o comércio eletrônico. 

Em 1998, a palavra portal adquire status, 

tornando-se o modelo escolhido por dez 

entre dez empresas dos mais diversos 

setores para sua presença digital. 

(BARBOSA, 2003, p. 166). 

Não “assistimos” à internet como 

assistimos à televisão. Na prática, os 

usuários da internet [...] vivem com ela. 

Como muitas evidências já demonstraram, 

ela, na enorme variedade de suas 

aplicações, é o tecido de comunicação de 

nossas vidas, para o trabalho, para a 

conexão pessoal, para a formação de redes 

sociais, para informação, para diversão, 

para serviços públicos, para a política e até 

para a religião. (CASTELLS, 2015, p. 111). 
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Além de um formato, os portais com-

tribuem com uma nova categoria para o 

jornalismo digital: o jornalismo de portal, 

marcado por uma dinâmica mais ágil, 

principalmente pela consolidação do 

modelo de notícias em tempo real ou 

tempo quase real, as chamadas hard news 

ou breaking news, bem próximas do 

formato de conteúdos gerados pelos canais 

de notícias 24 horas das redes de TV a 

cabo.  

Nas edições online o espaço é tendencial-

mente infinito. Podem fazer-se cortes por 

razões estilísticas, mas não por questões 

espaciais. Em lugar de uma notícia fechada 

entre as quatro margens de uma página, o 

jornalista pode oferecer novos horizontes 

imediatos de leitura através de ligações 

entre pequenos textos e outros elementos 

multimédia organizados em camadas de 

informação. (CANAVILHAS, 2007, p. 30). 
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Por meio do uso seletivo de fontes de 

informação, rotinas jornalísticas 

consagradas e seleção de assuntos para as 

histórias, a mídia jornalística decide quais 

atores serão representados na arena 

pública, o que será dito a respeito deles e, 

em especial, como será dito. (VAN DIJK, 

2017, p. 74-75).  

 

 

1. A imagem de quem fala: chamaremos 

essa imagem de enunciador. Aqui o termo 

“imagem” é metafórico; trata-se do lugar 

(ou dos lugares) que aquele que fala atribui 

a si mesmo. Essa imagem contém, 

portanto, a relação daquele que fala ao 

que ele diz. 2. A imagem daquele a quem o 

discurso é endereçado: o destinatário. O 

produtor de discurso não só constrói seu 

lugar ou seus lugares no que diz; fazendo 

isso, ele define igualmente seu 

destinatário. 3. A relação entre o 

enunciador e o destinatário, que é pro-

posta no e pelo discurso. (VERÒN, 2014, p. 

217-218). 
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Primeiro, implica ser o discurso um modo 

de ação, uma forma em que as pessoas 

podem agir sobre o mundo e 

especialmente sobre os outros, como 

também um modo de representação [...] 

Por outro lado, o discurso é moldado e 

restringido pela estrutura social no sentido 

mais amplo e em todos os níveis; pela 

classe e por outras relações sociais em um 

nível societário, pelas relações específicas 

em instituições particulares, como o direito 

ou a educação, por sistemas de 

classificação, por várias normas e 

convenções, tanto de natureza discursiva 

como não discursiva, e assim por diante. 

(FAIRCLOUGH, 2001, p. 91). 

 



 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

    9 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 7, n. 13 
dez. 2019 

 ISSN 2357-9870 

No dia 20 de novembro é celebrado o Dia 

Nacional da Consciência Negra, possível data 

da morte de Zumbi dos Palmares. A cada ano 

vem crescendo o número de celebrações pelo 

país, e em Teresina não é diferente. Um 

desses eventos que ocorre em nossa capital é 

o Festival da Beleza Negra da Santa Maria da 

Codipi, que neste ano chega em sua 16ª 

edição, com uma programação diversificada e 

politizada. Música, grafite, dança, desfiles e 

discussões sobre negritude marcam o evento, 

que acontece no dia 24 (sábado) na Praça da 

Santa Maria da Codipi, com o tema “A 

contribuição afro na construção do Brasil”. 

(ENTRECULTURA, 16 de nov./2018). 

 

Noé Filho, da Geleia Total, comemora a 

parceria com Gustavo Baião. “Gustavo tem 

uma carreira consolidada, principalmente no 

Rio de Janeiro e em alguns países da América 

Latina, e há essa necessidade de mostrar a 

música dele aqui. Gustavo Baião é um dos 

poucos representantes da Bossa Nova no 

Piauí e para nós, da Geleia Total, é uma honra 

ter uma pessoa desse nível em nosso estado”, 

ressalta. (ENTRECULTURA, 17 de nov./2018). 
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O Palco Brasil, idealizado pela Maré 

Produções Culturais, tem o objetivo de 

promover concertos intimistas com artistas 

consagrados, permeados em memórias, casos 

curiosos, bastidores e músicas que marcaram 

a trajetória de cada um. No palco, além das 

canções, Roberta Sá, Marcelo Jeneci e Chico 

César estabelecem uma conexão com o 

público, que interage a cada melodia – ou a 

cada história partilhada. (ENTRECULTURA, 20 

de nov./2018).  

“Diariamente nos deparamos com dilemas, 

angústias, problemas e conflitos em nossas 

vidas.  E tenho encontrado na Bíblia muitas 

respostas confortantes, pesquisando, 

estudando e me questionando. A Bíblia me faz 

acreditar que lá estão as respostas. Mas não 

basta apenas abri-la. É preciso disciplina para 

entender as mensagens que lá estão com 

textos e histórias narradas há milhares de 

anos e que são tão atuais e presentes em 

nosso dia a dia”, comenta Letícia. 

(ENTRECULTURA, 22 de nov./2018). 
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Os meios jornalísticos mediatizam o nosso 

conhecimento das realidades que não 

conhecemos e propõem-nos, logo à 

partida, determinadas interpretações para 

essas mesmas realidades [...] Ao contrário 

dos meios jornalísticos tradicionais, a 

comunicação on line permite a 

comunicação directa e a interactividade do 

receptor. Pessoas e instituições facultam 

aos cibernautas informações, sem 
mediação, jornalística ou outra. Em 

princípio, no ciberespaço também não se 

colocam os problemas dos limites à 

quantidade de informação. Todavia, nos 

jornais on line – há que realça-lo – 

continuamos a estar perante uma 

realidade mediada. (SOUSA, 2000, p.127-

128). 
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