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RESUMO 

Além das redes sociais existentes no mundo 

físico, é possível conviver com as redes soci-

ais na Internet. A plataforma representa um 

personagem com perfil montado pelo usuá-

rio a partir dos gostos, hábitos individuais e 

o meio em que vive. Por outro lado, o “eu” 

performa da vida física e do espaço virtual, 

na medida em que o “eu” virtual tem prolon-

gamento fora do ciberespaço. Desta forma, 

esse artigo propõe uma revisão de literatura 

parcial discutindo a performance nas redes 

sociais. Destaca-se que o objetivo deste ar-

tigo é evidenciar por meio da revisão biblio-

gráfica a performance como proposta meto-

dológica no campo comunicacional, para 

compreensão dos estudos em redes sociais e 

sua interligação com outros campos interdis-

ciplinares. 

Palavras-chave: Redes Sociais. Performance. 

Campo Comunicacional. 
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ABSTRACT 

In addition to existing social networks in the 
physical world, it is possible to live with social 
networks on the Internet. The platform repre-
sents a character with a profile assembled by 
the user based on tastes, individual habits and 
the environment in which he lives. On the 
other hand, the “I” performs from physical life 
and virtual space, as the virtual “I” extends out 
of cyberspace. Thus, this article proposes a 
partial literature review discussing perfor-
mance in social networks. It is noteworthy 
that the aim of this article is to highlight 
through literature review the performance as 
a methodological proposal in the communica-
tional field, to understand studies in social net-
works and their interconnection with other in-
terdisciplinary fields. 
 

Keywords: Networks. Performance. Commu-

nications Field. 
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1 Que está numa conexão ou na internet no exato 
momento em que acessa; conectado: ele ficou on-
line a noite inteira. 
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O Instagram [...] é a plataforma social on-

line mais utilizada no mundo para compar-

tilhar imagens e vídeos [...]. em função da 

possibilidade e ubiquidade, a plataforma 

ressignificou o uso das câmeras no celular 

e a tendência móbile no consumo. É estra-

tégica para trabalhar com os desejos e as-

pirações das pessoas e tem se mostrado 

                                                           
2 Instagram é uma rede social online de comparti-
lhamento de fotos e vídeos entre seus usuários. 

eficiente na criação da(s) identidade(s) vi-

sual(is) dos profissionais e empresas. (HI-

NERASKY, 2014, p. 3) 

Aproveitando vantagens como os diversos 

graus de anonimato e a facilidade de recur-

sos que oferecem as mídias interativas, 

por exemplo, os habitantes desses espaços 

montariam espetáculos de si mesmos para 

exibir uma intimidade inventada. (SIBILA, 

2016, p. 55 e 56) 

3 Segundo a Psicologia, ao alter-ego é uma locução 

Latina, que se traduz como “o outro eu”. 
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4 Hashtags são utilizadas para categorizar os conte-
údos publicados nas Redes Sociais, ou seja, cria uma 

interação dinâmica do conteúdo com os outros in-

tegrantes da rede social. 
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Aproveitando vantagens como os diversos 

graus de anonimato e a facilidade de recur-

sos que oferecem as mídias interativas, 

por exemplo, os habitantes desses espaços 

montariam espetáculos de si mesmos para 

exibir uma intimidade inventada. (SIBILA, 

2016, p. 55 e 56) 

                                                           
5 Delay: Atraso e representa a diferença de tempo 

entre o envio e o recebimento de um sinal ou infor-
mação em sistemas de comunicação, por exemplo. 
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6 Direct: Ferramenta de bate-papo, disponível na 

Rede Social Instagram, que possibilita interação en-
tre os usuários, por meio de mensagens, fotos, ví-
deos, ligações 
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7 Dar like: Nas Redes Sociais significa curtir a foto, o 
vídeo ou o post publicado tanto no Facebook, como 
Instagram e YouTube. 
8 Feedback: Palavra inglesa que significa realimen-
tar ou dar resposta a um determinado pedido ou 
acontecimento. 

Laços consistem em uma ou mais relações 

específicas, tais como proximidade, con-

tato frequente, fluxos de informação, con-

flito ou suporte emocional. A interconexão 

destes laços canaliza recursos para locali-

zações específicas na estrutura dos siste-

mas sociais. Os padrões destas relações – 

a estrutura da rede social – organiza os 

sistemas de troca, controle, dependência, 

cooperação e conflito. (WELLMAN, 2001, 

p.7) 

9 Feed: Espaço destinado à publicação de fotos e ví-
deos de até 60 segundos no Instagram, que ficarão 
expostos por um longo período de tempo. 
10 Story: Espaço destinado a fotos e vídeos de até 15 
segundos, dentro do Instagram. Normalmente so-
mem após 24h depois de publicados. 
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Não vejo razão pela qual indivíduos não 

possam ser conectados a outros por laços 

de associação comuns (como em diretorias) 

ou a coletividades através de relações so-

ciais (como em “amor” pelo país ou medo 

da burocracia). (BREIGER 1974, p. 184) 
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11 Mesmo que a estrutura não precise do conflito 
para ser rompida, um longo sem interação e sem 
manutenção dos laços pode enfraquecer um grupo 
social e mesmo separá-lo. 

12 Fotografia, geralmente digital, que uma pessoa 
tira de si mesma (autoretrato). 
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13 Disciplinarização: ato ou efeito de disciplinarizar. 14 Intraduzibilidade: qualidade de intraduzível. 
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15 Ciberespaço: palavra criada em 1984, pelo escri-
tor américo-canadense Willian Gibson. O termo sig-
nifica o conjunto de rede de computadores em que 
todo tipo de informação é circulada. 
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