APRESENTACAO

A revista Uninter de Comunicagéo
(RUC) chega a sua 102 edicdo procurando
cumprir seu principal objetivo: ser um espaco
para divulgacdo de pesquisas e reflex&o sobre
0 campo da Comunicacdo. Neste ndmero
apresentamos 8 artigos inéditos, uma resenha
e uma entrevista.

Encabecando a lista de publicacdes,
temos “A estrutura simbdlica da marca Red
Bull: voando no universo ludico do energé-
tico austriaco”, de Heloisa Juncklaus Preis
Moraes e Lucas Pereira Damazio. Neste tra-
balho, os pesquisadores utilizaram como mé-
todo de pesquisa, a mitocritica, técnica inves-
tigativa que visa analisar as representacdes mi-
ticas nas producdes literarias, artisticas ou mi-
diaticas.

Em “Regime hibrido e liberdade de
imprensa: uma analise sobre 0 caso venezue-
lano”, André Silva de Oliveira procura identi-
ficar a divisdo entre imprensa governista e
oposicionista, bem como o grau efetivamente
assegurado a liberdade de informar.

Lucas Braganca e Lygia Perini Muniz
apresentam o artigo “Comunicacdo vintage:
processo de remediacdo na publicidade on-
line”. Neste trabalho eles se propdem a iden-
tificar uma certa genealogia dos formatos pu-
blicitarios digitais.

“Videojornalismo: a busca por ele-
mentos estruturantes em produgdes televisi-
vas brasileiras”, de Rodrigo Severo Rodem-
busch e Douglas Roehrs, busca a conceitua-
¢do de videojornalismo a partir anélise de trés
videorreportagens produzidas para a TV bra-
sileira.

Mariane Nava e Sergio Gadini apre-
sentam o artigo “A imagem social do caboclo
do Contestado durante a Guerra do Contes-
tado e as implicagdes sociais posteriores”. O
estudo se da a partir da revisdo de literatura,
entrevistas e consulta ao acervo online de jor-
nal, resultando em um panorama dessa trans-
formacéo social que atingiu a regido.

“A juventude de favela em cena: a re-
presentacdo de jovens de favela em filmes na-
cionais contemporaneos”, artigo de Igor La-
cerda e Renata Feital, encara o cinema como
um instrumento capaz de representar deter-
minado periodo para compreender a imagem
que é construida de jovens em produtos con-
temporaneos. O estudo propde uma percep-
¢do critica a partir da analise de trés filmes na-
cionais.

Os pesquisadores Tatiane Rodrigues
Carvalho de Oliveira, Robson Dias e Victor
Marcio Laus Reis Gomes apresentam “Face-
book Live como estratégia de comunicagdo
digital da Caixa Econdmica Federal”. Sob en-
foque da agenda setting, eles analisam o caso e
apresentam um estudo sobre comunicagéo di-
gital e transformacdes perceptiveis na agenda
publica e na agenda organizacional.

Em seguida, é possivel ler o artigo
“Tinder e Spotify: reflexos identitarios no
consumo de mausica vinculado na plataforma
de relacionamentos. Fernanda Angelo Cos-
tantino busca explorar de que forma estas pla-
taformas vém sendo utilizado por pessoas para
as dinamicas de auto-apresentacao.

Na resenha desta edi¢do nos depara-
mos com a leitura de Jeferson Ferro, a respeito
do livro “O espago da midia publica no Bra-
sil”, de Guilherme Carvalho.

Por fim, na sessdo entrevista, lluska
Coutinho conversa com Gisele Rech sobre



Revista UNINTER de v.6,n.10

COMUNICAGAO (SSN 29579870

como o processo de investigacdo do telejorna-
lismo no cenério atual pode contribuir tanto
para o entendimento de transformacdes no
modo de producgdo, quanto no modo de
transmissdo e consumo.

Ndao poderiamos deixar de agradecer
aos pareceristas e aos membros do conselho
cientifico que contribuiram para que pudés-
semos publicar mais uma edi¢do da RUC,
procurando garantir o rigor cientifico neces-
sario para a qualidade do periddico.

Boa leitura!
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