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RESUMO 
 
Este trabalho tem o objetivo de analisar a 
transtextualidade nos materiais publicitários 
audiovisuais: Stranger Things - Xuxa e o bai-
xinho que sumiu (2016), Orange Is The New 
Black – Inês Brasil em Litchfield (2016) e 
Santa Clarita Diet – Alma Gêmea (2017) pro-
duzidos pela empresa estadunidense Netflix 
e veiculados nos sites de redes sociais brasi-
leiros. O trabalho é embasado teoricamente 
nas cinco categorias transtextuais propostas 
por Gerárd Genette nas quais o autor dis-
corre que todos os textos possuem uma rela-
ção manifesta com outros textos. Este estudo 
tem cunho documental com abordagem qua-
litativa. Como resultado foi possível observar 
como ocorrem os trânsitos textuais entre a 
publicidade, a referência da obra e os este-
reótipos nacionais nos materiais publicitá-
rios audiovisuais. 
 
Palavras-chave: Audiovisual publicitário. In-
tertextualidade. Transtextualidade. Netflix. 
Ficção seriada.  
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ABSTRACT 
 
This essay’s objective is to analyze the 
transtextuality in audiovisual advertising ma-
terials: Stranger Things - Xuxa e o baixinho 
que sumiu (2016), Orange Is The New Black – 
Inês Brasil em Litchfield (2016) and Santa 
Clarita Diet – Alma Gêmea (2017) produced 
by the US company Netflix and released on 
Brazilian social media. The essay is based the-
oretically on the five transtextual categories 
proposed by Gerard Genette, where he states 
that all texts are related with other texts. As a 
result, it was possible to observe how textual 
transits take place among advertising, refer-
ence of the work and national stereotypes in 
audiovisual advertising materials. 
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1 A obra Introdução à Semanálise, de Júlia Kristeva, 
foi publicada pela primeira vez em 1969.  



 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

   9 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 7, n. 12 
jun. 2019 

 ISSN 2357-9870 



 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

   10 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 7, n. 12 
jun. 2019 

 ISSN 2357-9870 

                                                           
2 Stranger Things conta a história de um garoto que 
desaparece sem deixar vestígios. Ao procurar por 
respostas, a família, os amigos e a polícia acabam 
mergulhando em um extraordinário mistério que 
envolve um experimento secreto do governo, forças 
sobrenaturais e uma estranha garota. 

3 Orange is the New Black baseia-se na história real 
de Piper Chapman, uma mulher sentenciada a 15 
meses de prisão em um presídio feminino devido a 
um crime de tráfico de drogas cometido há anos.  
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4 Sheila e Joel são dois corretores de imóveis, casa-
dos e descontentes com a vida que levam em Santa 

Clarita, subúrbio de Los Angeles. O destino de am-
bos começa a mudar após Sheila tornar-se uma 
morta viva.  
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