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RESUMO 

As agências de notícias tiveram por pelo me-
nos cento e cinquenta anos a exclusividade 
na distribuição de reportagens para os veícu-
los de imprensa. Com o invento e a populari-
zação da internet, surgiram iniciativas jorna-
lísticas moldadas pelo mundo digital que in-
centiva a circulação livre de conteúdo. Elas se 
apoiam nas licenças Creative Commons, que 
organizam e racionalizam os direitos auto-
rais, permitindo a reprodução gratuita em 
qualquer canal na internet. Assim, os novos 
distribuidores de conteúdo jornalístico pas-
sam a exercer o papel que era das agências 
de notícias, porém mais conectados e alinha-
dos à realidade do ambiente digital. 
.  

Palavras-chave: Ciberjornalismo. Agências 
de notícias. Direitos autorais. Creative Com-
mons. 
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ABSTRACT 

The news agencies had for at least one hun-
dred and fifty years the exclusivity in delive-
ring Stories to press media. After invent and 
popularization of the Internet, journalistc ini-
ciatives shaped by digital world that encoura-
ges free contente circulation emerged. Those 
iniciatives rely on Creative Commons licenses 
that organize and rationalize copyright, al-
lowing free reproduction in any channel over 
the Internet. This way, new journalistic con-
tent distributors now play the role that belon-
ged to news agencies, but more connected and 
aligned to digital enviroment reality. 
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Ao oferecer serviços regulares e periódi-

cos, as agências de notícias estabelecem 

um contrato em torno da atualidade dos 

eventos, os órgãos de imprensa e a assi-

milação de material, gerando um tipo par-

ticular de fonte alternativa àquelas que os 

jornais possuíam. Isso contribui para o jor-

nalismo sair progressivamente de um mo-

delo de gestão centralizado no que toca os 

processos de apuração, para, paulatina-

mente, condicionar suas práticas de obten-

ção da informação em uma perspectiva 

mais descentralizada (SILVA JR, 2014, p. 

71). 
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Desde então [invenção do telégrafo], há 

cento e cinquenta anos, agências de notí-

cias têm trabalhado com uma plataforma 

principal em mente: o jornal. Não é mais o 

caso. Em um panorama de mídia com rápi-

das mudanças, agências de notícias estão 

tentando encontrar novas oportunidades 
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de negócios, mudar cultura corporativa, e 

agilizar processos para se adaptarem rapi-

damente às mais recentes inovações na in-

dústria de mídia (RAMOS, 2014, p. 4, tradu-

ção nossa).1 

                                                           
1 Since then, one hundred and fifty years ago, 

news agencies have been working with one main 
platform in mind: the newspaper. This is no 
longer the case. In a rapidly changing media 
landscape, news agencies are trying to grab new 

 

A internet é uma grande máquina de copiar 

e colar que “convida” ao roubo do conte-

údo, já que o conteúdo (notícia) está imedi-

atamente disponível pela World Wide Web 

business opportunities, change the corporate 
culture, and streamline processes to adapt faster 
to the latest media industry innovations. 
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e as máquinas vasculham a Internet pela 

busca de novo conteúdo. Na internet, há 

uma lacuna de “proteção natural” na publi-

cação tradicional de notícias ao passo que 

o copiar e reutilizar podem ser automati-

zados, baratos e muito difíceis de detectar 

e processar por violação de direitos auto-

rais (SHRIVASTAVA, 2007, p. 45, tradução 

nossa).2 

Por outras palavras, as agências de notí-

cias têm de se adaptar a novos hábitos de 

consumo de notícias, para que possam con-

tinuar a ser relevantes para os seus clien-

tes habituais e para que possam manter o 

seu papel de facilitadores de jornalismo de 

qualidade, e têm de abraçar o desafio de 

um mundo em que a divulgação da notícia 

já não é um exclusivo seu (OBERCOM, 2016, 

p. 5). 

 

                                                           
2 The Internet is a big copy and paste machine 
which "invites" to stealing of content, as the con-
tent (news) is immediately available by the World 
Wide Web and machines crawl through the Inter-
net searching for new content. On the Internet, 

there is a lack of "natural protection" of traditional 
news publishing as copying and re-purposing can 
be automated and is inexpensive and it is very diffi-
cult to detect and sue violation of copyright. 
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A Creative Commons portanto objetiva 

criar uma camada de conteúdo, governada 

por uma camada de leis de copyright raci-

onais, sobre as quais outros poderão cons-

truir em cima. As escolhas voluntárias das 

pessoas e dos criadores irão tornar tal con-

teúdo disponível. E esse conteúdo irá por 

sua vez permitir-nos reconstruir o domínio 

público (LESSIG, 2005, p. 256). 
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Eu vejo as licenças Creative Commons 

como uma forma inteligente de distribuir 

conteúdo local ou nacional quando o obje-

tivo é impacto máximo, ou um público mos-

trando que seu conteúdo existe. Eu tam-

bém vejo as licenças CC como uma impor-

tante ferramenta de sobrevivência para 

redações pequenas e regionais. Quando 

um material é publicado sob a licença, pe-

quenas redações podem republicar artigos 

                                                           
3 I see Creative Commons licensing as a smart way 
to distribute local or national content when the 
goal is maximum impact, or an audience spreading 
word that your content exists.I also see CC licensing 
as an important survival tool for smaller and regio-
nal newsrooms. When material is published under 
the license, smaller newsrooms can republish arti-
cles or media like photographs in full. 

ou mídias na íntegra como fotografias 

(KRAMER, 2016, tradução nossa).3 

 

A missão do ProPublica é que o nosso jor-

nalismo tenha impacto — ou seja, para 

estimular mudanças. O maior alcance — a 

maior audiência possível — não é igual a 

impacto, mas ajuda e certamente não ma-

chuca. Então nós encorajamos isso. E, claro, 

nós começamos em 2008 sem quase ne-

nhuma audiência ou reputação, e precisá-

vamos — e ainda precisamos — aumen-

tar o círculo de pessoas que nos conhecem 

e que conhecem nosso trabalho. O CC [Cre-

ative Commons] nos ajuda a atingir esse 

objetivo (KLEIN; TOFEL, 2012, tradução 

nossa).4 

4 ProPublica’s mission is for our journalism to have 
impact — that is, for it to spur reform. Greater re-
ach — the widest possible audience — doesn’t 
equate to impact, but it can help, and certainly do-
esn’t hurt. So we encourage it. And, of course, we 
started in 2008 with almost no audience or reputa-
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tion at all, and needed — and still need — to in-
crease the circle of people who know us, and our 
work. CC helps us achieve that goal. 
5 We want our authors to have the largest possible 
audience to disseminate their knowledge. And we 

Nós queremos que nossos autores tenham 

a maior audiência possível para dissemi-

nar seu conhecimento. E nós queremos que 

a imprensa publique conteúdo que é confi-

ável e com altos padrões éticos. Ao permi-

tir a republicação livre do nosso conteúdo, 

nós falamos do coração da nossa missão de 

melhorar o acesso à informação de quali-

dade no domínio público (DICKINSON, 2016, 

tradução nossa).5 

O jornalismo investigativo leva muito 

tempo para ser produzido, ele não é lucra-

tivo, ele nem sempre vende. No entanto, é 

extremamente necessário para a democra-

want media to publish content that’s trusted and of 
high ethical standards. By allowing open source re-
publication of our content, we speak to the heart of 
our mission to improve the access to quality infor-
mation in the public domain. 
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cia. Esse tipo de iniciativa já existe em vá-

rios países do mundo, nos Estados Unidos 

existe desde o final da década de 1970. São 

organizações sem fins lucrativos cujo obje-

tivo é fazer jornalismo com viés público, 

jornalismo investigativo, jornalismo sem 

ser partidário (VIANA, 2014). 
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