
 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

17 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 6, n. 11 
dez. 2018 

 ISSN 2357-9870 

 

 

 

 

RESUMO 

No artigo analisamos estratégias de telejor-

nais para tratar do aumento de indenizações 

por acidentes que envolvem usuários de mo-

tocicletas. Para embasar nossas reflexões, 

utilizamos a perspectiva teórico-metodoló-

gica do newsmaking (WOLF,1991; TRA-

QUINA,2005). Como objeto de pesquisa, con-

sideramos duas reportagens: uma veiculada 

pela Rede Record(08/08/2017) e outra vei-

culada na Rede Globo (28/09/2017). Essas 

reportagens ressaltam dados estatísticos re-

lativos a mortes e invalidez de motociclistas 

e nelas a construção noticiosa ocorre, dentre 

outros recursos, mediante o uso do jorna-

lismo humanizado, da apropriação de ima-

gens cedidas por câmeras de vigilância e uso 

de infoimagens, estratégias que ampliam a 

perspectiva factual das narrativas.  
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ABSTRACT 

In the article we analyze strategies of news 

programs to deal with the increase of indem-

nifications for accidents involving motorcycle 

users. To support our reflections, we use the 

theoretical-methodological perspective of 

newsmaking (WOLF, 1991; TRAQUINA, 2005). 

As a research object, we consider two reports: 

one published by Rede Record (08/08/2017) 

and another broadcast on Rede Globo 

(09/28/2017). These reports consider statisti-

cal data on the deaths and disability of motor-

cyclists and in them the news construction oc-

curs, among other resources, through the use 

of humanized journalism, the appropriation of 

images provided by surveillance cameras and 

the use of infoimagens, strategies that 

broaden the factual perspective of narratives. 

Keywords: Telejournalism. Urban mobility. 

Motorcycles. 
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a realidade da vida cotidiana é continua-

mente reafirmada na interação do indiví-

duo com os outros. Assim como a realidade 

é originariamente interiorizada por um 

processo social, assim também é mantida 

na consciência por processos sociais (BER-

GER; LUCKMANN, 1985, p. 198). 

 

Por que as notícias são como são? Que ima-

gem elas fornecem do mundo? Como essa 

imagem é associada às práticas do dia a 

dia na produção de notícias, nas empresas 

de comunicação? Essas são algumas das 

questões de que se ocupa o newsmaking, 

cuja abordagem se dá dentro do contexto 

da cultura profissional dos jornalistas e a 

organização do trabalho e os processos 

produtivos. As diversas conexões e rela-

ções existentes entre esses dois aspectos 
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são a preocupação central da pesquisa da 

produção da notícia.  (PEREIRA JR. 2003, 

p.80).  

sem essa produção cultural – a narrativa  

– o humano não se expressa, não se 

afirma perante a desorganização e as invi-

sibilidades da vida. Mais do que talento de 

alguns, poder narrar é uma necessidade vi-

tal (MEDINA, 2003, p. 47-48). 

O jornalismo humanizado produz narrati-

vas em que o ser humano é o ponto de par-

tida e de chegada, o que supõe que este fa-

zer começa antes da pauta, na consciência 

do ser jornalista. No trabalho de apuração, 

busca versões verdadeiras e não, necessa-

riamente, produz a verdade, pois o repór-

ter não se relaciona com um objeto, mas 

com outros seres humanos envolvidos no 

processo comunicativo (IJUIM, 2012, p. 

133).  
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A popularização de diversos tipos de dis-

positivos de captura de imagem, como é o 

caso das câmeras de vigilância, filmadoras 

amadoras, câmeras fotográficas e celula-

res dotados de recursos audiovisuais, web-

cams etc. têm ocasionado uma infinidade 

de conteúdos que originariamente não es-

tariam comprometidos com a noticiabili-

dade, mas que têm sido utilizados em de-

masia no resultado das edições de produ-

tos telejornalísticos. Assim /.../ evidencia 

um espaço de representação que outrora 

era exclusivamente circunscrito às reda-

ções dos veículos (ANDRADE, 2010, p. 04). 

As narrativas jornalísticas buscam produ-

zir um efeito de que aquilo que se vê na 

notícia é o próprio real, sem a interferência 

de alguém que relata algo que viu no 

mundo a partir de certas escolhas, que in-

tentam organizar uma narrativa em busca 

de certos efeitos de sentido (MARTINS, 

2015, p. 122). 

Os editores lançam mão dessa estratégia 

para atingir objetivos bem variados: 1) 

simplificar o cruzamento de dados comple-

xos para facilitar o entendimento do teles-

pectador; 2) contextualizar, traduzir e/ou 

enfatizar dados numéricos ou textuais; 3) 

personalizar com vinhetas quadros fixos 

ou reportagens especiais; 4) ilustrar previ-

sões meteorológicas, localizações geográ-

ficas, passagem dos anos e relações entre 

lugares, tempo ou situações e 5) comple-

mentar, visualmente, informações dadas 

no texto (gravado em off) (CABRAL, 2012, p. 

161.) 
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as atuais linhas estéticas – entre as quais 

descendem as que amparam e renovam as 

narrativas de telejornais – prezam pelo 

contato, pelos signos que explicitam regis-

tros calcados na exposição do flagrante, do 

trauma, de tudo o que se pretende mais 

real que a sua própria representação (MAR-

TINS, 2015, p. 127).  

 

torna-se importante investigar as formas 

de tratamento e o modo narrativo que são 

próprios das informações jornalísticas te-

levisivas promovidas a partir das imagens 

de câmeras de vigilância e de captações 

amadoras, dado que facultam, inexoravel-

mente, uma nova percepção na linguagem 

televisual (ANDRADE, 2010, p.04).  
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