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RESUMO 

O presente artigo analisará a influência da 

marca 1 da Sul, constituída na periferia da ci-

dade de São Paulo, no bairro do Capão Re-

dondo, no resgate da identidade da comuni-

dade e na tentativa de oferecer pertenci-

mento a seus moradores. Enquanto a perife-

ria é lembrada pela violência, pela falta de 

atuação do poder público, condições de vida 

precária, baixa expectativa e estima, a marca 

estabelece, através da cultura urbana, da mú-

sica, principalmente do rap, do grafite, uma 

forma única de preservar e enaltecer a cul-

tura da comunidade. A constituição da marca 

1 da Sul, suas expressividades e posiciona-

mento refletem a periferia paulistana. Muito 

mais do que uma marca, a 1 da Sul representa 

o contexto cultural no qual o público alvo do 

produto está inserido. 1 da Sul, a marca do 

Capão. 

Palavras-chave: marca; 1 da Sul; Capão Re-

dondo; periferia; comunicação. 
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ABSTRACT 

The present article will analyze the influence 

of brand 1 da Sul, constituted in the outskirts 

of the city of São Paulo, in the neighborhood of 

Capão Redondo, in the rescue of the identity of 

the community and in the attempt to offer be-

longings to its residents. While the periphery 

is remembered for violence, lack of public 

power, poor living conditions, low expecta-

tions and esteem, the brand establishes, 

through urban culture, music, especially rap, 

graffiti, a unique way of preserving and en-

hance the culture of the community. The con-

stitution of the brand 1 da Sul, its expressivity 

and positioning reflect the periphery of São 

Paulo. Much more than a brand, 1 da Sul rep-

resents the cultural context in which the tar-

get audience of the product is inserted. 1 da 

Sul, the Capão brand. 

Keywords: brand; 1 da Sul; Capão Redondo; 

periphery; communication. 
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No início era apenas um ponto de encontro 

de moradores dos bairros mais centrais da 

cidade de São Paulo. Frequentemente es-

ses moradores visitavam a região do Ca-

pão Redondo nos finais de semana atraídos 

pela facilidade de se caçar, pescar e passar 

um dia de descanso em um lugar sem po-

luição, ao lado de córregos com água limpa 

e tranquila.2 

                                                           
1 Trecho da música “Periferia é periferia”, da banda 
de RAP, Racionais MC’s. Albúm: Sobrevivendo no In-
ferno, 1997. 
 
2Disponível em: <http://www.pre-
feitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/region-
ais/campo_limpo/historico/index.php?p=131>. 
 Acesso em: 07 jul. 2017. 

 
3 Disponível em: <https://www.superbom.com.br>. 
Acesso em: 01 jun.2017 
 
4 Disponível em: <http://www.pre-
feitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/region-
ais/campo_limpo/historico/index.php?p=131>. 
 Acesso em: 07 jul.2017. 

http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
https://www.superbom.com.br/
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
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5Disponível em: <http://www.prefei-
tura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/sub-
prefeituras/dados_demograficos/in-
dex.php?p=12758>. Acesso em: 07 jul.2017. 
 
6 Disponível em: <http://www.pre-
feitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/region-
ais/campo_limpo/historico/index.php?p=131>. 
 Acesso em: 07 jul.2017. 

7 Disponível em: <http://g1.globo.com/sao-
paulo/verdejando/noticia/2013/10/capao-re-
dondo-e-um-dos-bairros-mais-cinzas-de-sao-
paulo.html>. Acesso em: 07 jun.2017. 
 
8 Disponível em: <http://unasp-sp.edu.br/noti-
cia/ler/28_de_abril_e_um_marco_na_histo-
ria_do_unasp_sp_0>. Acesso em: 10 jul.2017. 
Disponível em: <http://mapio.net/pic/p-
60051684/>. Acesso em: 10 jul.2017. 
 

http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/subprefeituras/dados_demograficos/index.php?p=12758
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/subprefeituras/dados_demograficos/index.php?p=12758
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/subprefeituras/dados_demograficos/index.php?p=12758
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/subprefeituras/dados_demograficos/index.php?p=12758
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/regionais/campo_limpo/historico/index.php?p=131
http://g1.globo.com/sao-paulo/verdejando/noticia/2013/10/capao-redondo-e-um-dos-bairros-mais-cinzas-de-sao-paulo.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/verdejando/noticia/2013/10/capao-redondo-e-um-dos-bairros-mais-cinzas-de-sao-paulo.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/verdejando/noticia/2013/10/capao-redondo-e-um-dos-bairros-mais-cinzas-de-sao-paulo.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/verdejando/noticia/2013/10/capao-redondo-e-um-dos-bairros-mais-cinzas-de-sao-paulo.html
http://unasp-sp.edu.br/noticia/ler/28_de_abril_e_um_marco_na_historia_do_unasp_sp_0
http://unasp-sp.edu.br/noticia/ler/28_de_abril_e_um_marco_na_historia_do_unasp_sp_0
http://unasp-sp.edu.br/noticia/ler/28_de_abril_e_um_marco_na_historia_do_unasp_sp_0
http://mapio.net/pic/p-60051684/
http://mapio.net/pic/p-60051684/
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9Trecho da música “Fim de semana no parque”, da 
banda de RAP, Racionais MC’s. Albúm: Raio X Brasil, 
1993. 
 
10 Disponível em: <http://www.po-
liceneto.com.br/bairro-vivo/distritos/capao-re-
dondo/>. Acesso em: 10.jul.2017. 
 
11 Disponível em: <http://g1.globo.com/sao-
paulo/noticia/avenida-carlos-caldeira-filho-e-2-via-

com-mais-acidentes-fatais-em-sp.ghtml>. Acesso 
em: 10 jul.2017. 
 
12 Trecho da música “Da ponte prá cá”, da banda de 
RAP, Racionais MC’s. Albúm: Nada como um dia 
após o outro dia, 2002. 
 
13 Rap é uma forma reduzida da expressão da língua 
inglesa rhythm and poetry, ritmo e poesia. (CAS-
TRO; COSTA, 2010, p.211). 

http://www.policeneto.com.br/bairro-vivo/distritos/capao-redondo/
http://www.policeneto.com.br/bairro-vivo/distritos/capao-redondo/
http://www.policeneto.com.br/bairro-vivo/distritos/capao-redondo/
http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/avenida-carlos-caldeira-filho-e-2-via-com-mais-acidentes-fatais-em-sp.ghtml
http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/avenida-carlos-caldeira-filho-e-2-via-com-mais-acidentes-fatais-em-sp.ghtml
http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/avenida-carlos-caldeira-filho-e-2-via-com-mais-acidentes-fatais-em-sp.ghtml
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14 Disponível em: <http://www.ag-
ora.uol.com.br/saopaulo/2016/01/1734400-capao-
redondo-e-o-bairro-mais-violento-de-sao-
paulo.shtml>. Acesso em: 10 jul.2017. 
 
15 Disponível em: <http://exame.abril.com.br/bra-
sil/20-bairros-de-sao-paulo-com-taxas-de-homi-
cidios-intoleraveis/>. Acesso em: 11 jul.2017. 

 
16 Disponível em: <http://veja.abril.com.br/poli-
tica/pow-soc-crash-o-batman-do-capao-enfrenta-
haddad/>. Acesso em: 11 jul.2017. 
 
17 Ibid.  

http://exame.abril.com.br/brasil/20-bairros-de-sao-paulo-com-taxas-de-homicidios-intoleraveis/
http://exame.abril.com.br/brasil/20-bairros-de-sao-paulo-com-taxas-de-homicidios-intoleraveis/
http://exame.abril.com.br/brasil/20-bairros-de-sao-paulo-com-taxas-de-homicidios-intoleraveis/
http://veja.abril.com.br/politica/pow-soc-crash-o-batman-do-capao-enfrenta-haddad/
http://veja.abril.com.br/politica/pow-soc-crash-o-batman-do-capao-enfrenta-haddad/
http://veja.abril.com.br/politica/pow-soc-crash-o-batman-do-capao-enfrenta-haddad/
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18 Disponível em: <https://www.face-
book.com/Ursaografite/pho-
tos/pcb.1285244841574494/1285244688241176/?
type=3&theater>. Acesso em: 11 jul.2017. 

 pin-

tada e atacar, empurrar aquele que se 
aproxima.  

https://www.facebook.com/Ursaografite/photos/pcb.1285244841574494/1285244688241176/?type=3&theater
https://www.facebook.com/Ursaografite/photos/pcb.1285244841574494/1285244688241176/?type=3&theater
https://www.facebook.com/Ursaografite/photos/pcb.1285244841574494/1285244688241176/?type=3&theater
https://www.facebook.com/Ursaografite/photos/pcb.1285244841574494/1285244688241176/?type=3&theater
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19 Gíria: brincar com pipas 
20 Trecho da música “Parte II”, da banda de RAP, Ra-
cionais MC’s. Albúm: Raio X Brasil, 1993. 
21 Dipsonível em: <https://www.terra.com.br/eco-
nomia/vida-de-empresario/criada-por-escritor-
grife-vira-simbolo-da-periferia-de-
sp,e1ae850e13026410Vgn-
VCM5000009ccceb0aRCRD.html>. Acesso em: 14 
jul.2017. 

22 O entendimento da moda está quase sempre 
adstrito ao vestuário, porém, tal fenômeno vai 
além da forma de se vestir, enquadrando-se na 
“arquitetura, indústria automobilística, decoração 
de interiores, nomes de batismo, gerenciamento 
de negócios, entre outros [...].” (MIRANDA, 2014, 
p. 17) 

https://www.terra.com.br/economia/vida-de-empresario/criada-por-escritor-grife-vira-simbolo-da-periferia-de-sp,e1ae850e13026410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/economia/vida-de-empresario/criada-por-escritor-grife-vira-simbolo-da-periferia-de-sp,e1ae850e13026410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/economia/vida-de-empresario/criada-por-escritor-grife-vira-simbolo-da-periferia-de-sp,e1ae850e13026410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/economia/vida-de-empresario/criada-por-escritor-grife-vira-simbolo-da-periferia-de-sp,e1ae850e13026410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html
https://www.terra.com.br/economia/vida-de-empresario/criada-por-escritor-grife-vira-simbolo-da-periferia-de-sp,e1ae850e13026410VgnVCM5000009ccceb0aRCRD.html


 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

1 

 

 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 6, n. 11 
dez. 2018 

 ISSN 2357-9870 

9 

Não há nada mais eficaz do que a moda 

para dar expressão teatral à experiência 

alucinatória do mundo contemporâneo. É a 

moda que exibe, por meio de signos mu-

tantes, a corporificação, a externalização 

performática de subjetividades fragmenta-

                                                           
23 Disponível em: <http://www.loja1da-
sul.com.br/Paginas/8772/quem_somos>. Acesso 
em: 14 jul.2017. 
24Disponível em: <https://www.you-
tube.com/watch?v=9IObBrArOyg&spfreload=5>. 
Acesso em: 14 jul.2017. 

das, sem contornos fixos, movediças, es-

corregadias, mutáveis, flutuantes, volá-

teis. Em razão disso, a moda se constitui 

em laboratório privilegiado para o exame 

das subjetividades em trânsito. (SANTA-

ELLA, 2008

25 Trecho da música “Eu compro”, da banda de 
RAP, Racionais MC’s. Albúm: Um preto zica, 2014. 
26 Disponível em: <http://www.loja1da-
sul.com.br/Paginas/8772/quem_somos>. Acesso 
em: 14 jul.2017. 
27 Ibid.  

http://www.loja1dasul.com.br/Paginas/8772/quem_somos
http://www.loja1dasul.com.br/Paginas/8772/quem_somos
https://www.youtube.com/watch?v=9IObBrArOyg&spfreload=5
https://www.youtube.com/watch?v=9IObBrArOyg&spfreload=5
http://www.loja1dasul.com.br/Paginas/8772/quem_somos
http://www.loja1dasul.com.br/Paginas/8772/quem_somos
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28 Instagram oficial da marca 1 da Sul.  

 

29 Ibid. 
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As marcas se expressam por meio do nome 

que apresentam, do logotipo, dos símbo-

los, da forma e do design dos produtos que 
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encarnam, da embalagem e do rótulo, da 

cor, do slogan, do jingle, da personalidade, 

[...] e do contexto organizacional, envol-

vendo os funcionários e os parceiros e suas 

relações com o meio social. (PEREZ, 2016, 

p. 49) 

.  

 

                                                           
30 Disponível em: <http://www.rapnacionaldown-
load.com.br/1946/umdasul-us-qui-sao-representa/>. 
Acesso em: 14 jul.2017. 

http://www.rapnacionaldownload.com.br/1946/umdasul-us-qui-sao-representa/
http://www.rapnacionaldownload.com.br/1946/umdasul-us-qui-sao-representa/
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                      Figura IV: Logotipo 1 da Sul  

 

                                                           
31Disponível em: http://www.loja1dasul.com.br/Pagi-
nas/8772/quem_somos. Acesso: 14.jul.2017. 

O que toda uma sociedade procura, ao con-

tinuar a produzir e a reproduzir, é ressus-

citar o real que lhe escapa. É por isso que 

esta produção material é hoje, ela própria 
hiper-real. Ela conserva todas as caracte-

rísticas do discurso da produção tradicional 

mas não é mais que a sua refracção des-

multiplicada. [...] Assim, em toda parte o 

hiper-realismo da simulação traduz-se 

pela alucinante semelhança do real con-

sigo próprio. (BAUDRILLARD, 1991, p. 34) 

http://www.loja1dasul.com.br/Paginas/8772/quem_somos
http://www.loja1dasul.com.br/Paginas/8772/quem_somos


 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

1 

 

 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 6, n. 11 
dez. 2018 

 ISSN 2357-9870 

14 

                                                           
32 Instagram oficial da marca 1 da Sul.  
 

O ouro provém das pedras – disso os al-

quimistas estavam convencidos. Pois onde 

há ouro, há pedras. Nas rochas das monta-

nhas crescem pepitas de ouro, e nos aluvi-

ões encontram-se grãos de ouro. Conse-

quentemente, deveria existir uma pedra 

que transformaria tudo em metais. Os al-

quimistas deram o nome de ‘transmutação’ 

ao processo misterioso da transformação 

de materiais comuns em ouro. (HELLER, 

2013, p. 231) 

Branco-azul-dourado são as cores da ver-

dade, da honestidade, do bem. O branco ao 



 
       
 
__________________________________________________________________________________________ 
 

____________________________________________________________________________ 
Centro Universitário Internacional (UNINTER) 

Curitiba – Paraná – Brasil 

http://uninter.com/revistacomunicacao  

 

1 

 

 

Revista UNINTER de 

COMUNICAÇÃO 

v. 6, n. 11 
dez. 2018 

 ISSN 2357-9870 

15 

lado do dourado e do azul: um acorde mais 

ideal não se pode imaginar. O branco puro 

toma do ouro o material esplendor; o ver-

sátil azul se torna, ao lado do branco, a cor 

das virtudes espirituais
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