PROGRAMACAO DE
ENTRETENIMENTO NAO
FICCIONAL NA TV
ABERTA BRASILEIRA:
LEVANTAMENTO DO AO
VIVO NA TV GLOBO, TV
RECORD E SBT!

NON-FICTION ENTERTAINMENT
PROGRAMMING AT BRAZILIAN
BROADCASTING TV: DATA
GATHERING OF LIVETVAT
GLOBO, RECORD AND SBT

RESUMO

A TV aberta tem uma penetracdo muito gran-
de no Brasil e, tradicionalmente, ainda é refe-
réncia em producdo televisiva. Os géneros e
formatos consagrados permanecem ha déca-
das na grade nas emissoras, sem grandes mo-
dificacbes. O objetivo deste estudo é fazer um
levantamento da programacdo de entreteni-
mento ndo ficcional das trés maiores redes
nacionais abertas do Pafs, em audiéncia: TV
Globo, TV Record e SBT. Ao categorizar os
contetudos desses programas, é possivel anali-
sar a quantidade de produgio feita, de fato, ao
vivo e o impacto dessa linguagem na sobrevi-
véncia da midia, principalmente em um mo-
mento em que se discute o futuro da TV tradi-
cional por conta da disseminag¢do de telas e o
avanco da internet. Ao todo, mais de 120 ho-
ras de produgdo foram gravadas, decupadas e
analisadas, para se tracar uma situacdo atual
da TV aberta no Pais e seu futuro.
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ABSTRACT

Broadcasting TV has a great range in Brazil
and, traditionally, it is reference in television
production. The genres and formats well suc-
ceed remain for decades in channel’s sched-
ules, without huge changes. The aim of this
study is to gather non-fiction entertainment
programming data from the three biggest
Brazilian broadcasting TV networks: TV Glo-
bo, TV Record and SBT. By classifying the
content of this TV shows, it is possible to ana-
lyze the number of live TV production and the
impact of this language in the media, espe-
cially at a time when the future of traditional
TV is being discussed due to multiple screens
and the advancement of the internet. In all,
more than 120 hours of content were record-
ed and analyzed, in order to map the current
situation of broadcasting TV in Brazil and its
future.

Keywords: Television; Broadcasting TV; Live
TV; Programming; Entertainment shows.
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Introdugao

A transmissio ao vivo é a maneira
mais antiga de se fazer televisio. Mesmo
depois de décadas de sua criagao, a TV utili-
za da experiéncia do ao vivo para se diferen-
ciar de outras plataformas e exibir parte de
sua programagio. No Brasil, onde a penetra-
¢ao da televisio ¢é alta em todo o territério,
muitos programas de TV sao transmitidos ao
vivo, porém a quantidade de contetdos gra-

vados exibidos dentro da produgio ¢ grande.

Esta pesquisa tem como objetivo
analisar programas de entretenimento nio
ficcionais das trés principais redes nacionais
de televisao no Brasil: TV Globo, TV Re-
cord ¢ SBT. De acordo com informagoes
divulgadas pelo Instituto Kantar Ibope, elas
sa0 as emissoras com maiores indices de au-
diéncias nas pracas de Sao Paulo em 2015
(KANTAR, 2016, on-line). Para essa anilise,
foi escolhida uma semana em que os sinais
dos trés canais foram gravados e, posterior-

mente, classificados e analisados.

Assim, foi realizada uma divisao en-
tre o que era VI? e o que foi classificado
como “Nio VT”, que caracteriza contetdos
exibidos no palco (estidio) ou em insercoes
de links®’. Além disso, o levantamento quan-
tifica as inser¢oes de agdes de merchandising”
nos programas, o nimero ¢ a duragio dos
intervalos comerciais. Todo o processo me-
todolégico ¢ explicado a seguir.

ZA sigla “VT” significa videoteipe, e indica um sistema de
gravacdo de video e som.

? Links sdo entradas ao vivo transmitidas de fora do
estldio do programa.

* 0 termo “merchandising” é utilizado no mercado de
forma popular, mas muitas emissoras tratam como
“acdo comercial”.

Antes disso, no texto sio discutidas
as principais caracteristicas de uma transmis-
sa0 de TV ao vivo e um panorama atual da
TV aberta no Brasil ¢ apresentado, bem co-
mo o rumo que essa midia pode tomar.

Ao vivo X VT

A televisao no Brasil surgiu em 18 de
setembro de 1950, totalmente ao vivo, visto
que o videoteipe, o VT, sé chegou ao Pais
quase dez anos mais tarde, em 21 de abril de
1960, dia da inauguragio da capital Brasilia:

Para cobrir o evento, a TV Rio mandou pa-
ra a TV Alvorada [de Brasilia] um cami-
nhdo de externas e um aparelho de VT.
Um link entre o Paldcio do Planalto e o ca-
nal 8, que funcionava precariamente num
aparta-mento, permitiv a gravagio da ce-
rimonia. De 1d, as fitas seguiram para o
Rio de Janeiro em etapas, nos trés voos
para o aeroporto Santos Dumont. [...] As-
sim, no mesmo dia, algumas horas depois,
os telespectadores cariocas e paulistas
puderam assistir ao momento histérico
através do VT da TV Rio, transmitido si-
multaneamente para a TV Record de Sdo
Paulo (XAVIER; SACCHI, 2000, p. 20).

Antes disso, somente inser¢oes de
material filmico (pelicula) poderiam ser exi-
bidas nas emissoras de televisio como regis-
tro do passado em forma audiovisual®.

Passados mais de 50 anos desde a
implementa¢io do VT, alguns programas
continuam a ser exibidos ao vivo, porém hd
uma parcela que usa (e, talvez, abusa) da
utilizagio de materiais gravados, com o ad-
vento do VT, para completar sua produgio.

> Diferente da pelicula, a fita magnética (VT) tinha a
opgao de ser reaproveitada. Por conta dessa caracteristi-
ca, muito material do acervo da televisdo brasileira foi
perdido, nesse processo de “reciclagem”.
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Ao longo de sua existéncia, a televi-
sao se constituiu baseada em modelos fixos
de programagio, com uma grade linear. Nos
tltimos anos, sdo vistas cada vez mais experi-
éncias pontuais em que a programagio pré-
definida é modificada de acordo com acon-
tecimentos do momento®. Essa flexibilidade
ocorre de uma maneira nio tio impactante
por conta da exibigio de programas ao vivo,
que podem trocar suas pautas ou fazer cober-
turas jornalisticas de acordo com os aconte-
cimentos factuais, sem ter uma interrup¢ao

com uma vinheta de plantio, por exemplo.

Mario Carlén (2008) aponta que “a
televisao fala duas linguagens: o gravado ¢ o
ao vivo.” Entretanto, a esséncia da televisio ¢
o ato de transmitir o acontecimento ao vivo,
essa ¢ a grande diferenca em relagio ao ci-

nema, por exemplo, que existe hd mais tem-

po.

Arlindo Machado (2000, p. 126)
destaca que a programagio ao vivo ¢ bastante
criticada, pois é “aquilo que caracteriza mais
profundamente a televisio (¢ também o rd-
dio)”. O autor completa: “Pudera: o ataque a
qualquer outro recurso expressivo ou tecno-
légico da televisdo poderia atingir também
meios vizinhos e mais nobres, como ¢ o caso
do cinema.”

Dessa forma, o ao vivo caracteriza a
televisio de uma forma peculiar em relagio a
outros meios audiovisuais. Exatamente pela
oportunidade de exibir aquilo que ocorre no

momento presente, a telespectadora ou te-

®Um exemplo foi no dia 24 de junho de 2015. Por conta
da morte do cantor sertanejo Cristiano Araujo, as TVs
Globo e Record modificaram suas programagdes na data.
O programa “Video Show”, da TV Globo, ficou duas
horas a mais no ar no lugar da “Sessdo da Tarde”. Jda TV
Record ficou cerca de oito horas ao vivo tratando o
assunto (JIMENEZ, 2015, on-line).

lespectador tem a impressio de ser testemu-
nha do acontecimento. Guilllermo Orozco
ao propor a classifica¢do de cinco media¢oes

7

culturais’ em relagio A recep¢io televisiva,

destaca que uma delas ¢ a videotecnoldgica:

A TV, portanto, ndo tem somente a capaci-
dade técnica de representar o acontecer
social, mas também de fazé-lo verossimil,
verdadeiro para os telespectadores. [...]
Outros meios de informagdo e outras ins-
titui¢des sociais para alcangar a naturali-
zagiio dos seus discursos tém de recorrer
a outros tipos de referentes. A TV hasta
colocar seu telespectador em frente a te-
la, para colocd-lo frente & realidade
(OROZCO, 2005, p. 30).

Ao voltar o olhar para o VT, material
gravado, Scolari (2014, p. 47) pondera: “Se
0 ao vivo foi o que distinguiu a televisio do
cinema, o gravado enriqueceu suas possibili-
dades artisticas, mas nao resultou numa nova
especificidade.” Assim, o VI também tem
sua importincia para o desenvolvimento da
televisdo e nio se deve descartd-lo por com-

pleto.
A TV aberta no Brasil

Atualmente, h4 diversos estudos
acerca do fim da televisdo, por conta da que-
da de audiéncia da TV aberta ¢ da multipli-
cagio de telas (como computadores e celula-
res) e outras midias, como a internet, ou até
mesmo da TV por assinatura. Mais recente-
mente, com o advento do contetido sob de-
manda, novas formas de se assistir televisao
vém sendo discutidas, como o binge-
watching®.

7 As cinco mediagBes propostas por Orozco (2005) sdo:
cognitiva, de referéncia, situacional, videotecnoldgica e
institucional.

80 termo “binge-watching” ou “binge viewing” caracte-
riza “o processo de se assistir a uma temporada inteira
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Porém, o ano de 2015 foi bom para a
TV aberta. Na praga Grande Sao Paulo, que
¢ a maior regido metropolitana do Pais e por
isso a mais importante em relagio ao merca-
do publicitdrio brasileiro, o ndmero de tele-
visores ligados teve um crescimento de 6%,
segundo dados da Kantar Ibope Media
(PESSOA, 2016a, p. C4). As emissoras TV
Globo, TV Record e SBT, nessa ordem,

ficaram no topo do ranking:

A Globo ficou na lideranca, com 13,8 pontos —
cada ponto equivalia a 67 mil domicilios em Sdo
Paulo no ano passado [2015]. No entanto, entre
as trés, o emissora carioca foi o que menos
cresceu (2%). A Record ficou em segundo lugar,
com média de 6,8 pontos na regido metropolita-
na e aumento de 11%. Quem mais crescev de
2014 para 2015 foi o SBT: os 6,2 pontos de mé-
dia representaram expansdo de 12% no lhope
(PESSOA, 2016a, p. C4).

GRAFICO 1 - Evolugio da audiéncia domi-
ciliar da TV aberta na Grande Siao Paulo de
2014 para 2015 (em pontos)
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Globo Record SBT (+12%)
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Obs. Cada ponto equivale a 67 mil domicilios na
Grande Sdo Paulo.

FONTE: Kantar Ibope Media (PESSOA, 2016a, p.
C4).

(ou temporadas) de um programa por meio de um servi-
¢o por demanda, como Netflix e Amazon” (WOLK, 2015,
p. 36, tradugdo nossa). Diferente de ter que esperar uma
emissora programar o dia e hordrio, de forma linear, em
que o programa seria exibido, as pessoas podem assistir
quantos episddios quiserem e quando quiserem, de uma
forma ndo-linear.

Em 2015, a TV aberta recebeu 53%
do total de verba publicitdria no ano, segun-
do um levantamento’ realizado pela Kantar
Ibope Media (TV..., 2016, on-line). J4 em
2016, houve um crescimento de investimen-
to publicitdrio na TV aberta: 55,1% do to-
tal. Em segundo lugar no ranking ficou a TV
paga, com 12,6%; em terceiro, foi o jornal
com 11,7% (MEIOS..., 2017, on-line).

Ao analisar a audiéncia em 2016, o
cendrio da TV aberta também foi positivo:

Desde janeiro, o ndmero de aparelhos Ii-
gados no pais aumentou trés pontos (cada
ponto representa 684,2 mil espectadores)
na medicdo do lhope. Chegou a 43% da
amostra da empresa de medigdo de audi-
gncia — um recorde para o instituto. Os
dados confirmam tendéncia esperada
desde o inicio do ano. As fr&s principais
emissoras abertas, Globo, Record e SBT,
cresceram igualmente um ponto (PESSOA,
2016b, p. (4).

Segundo dados da Pesquisa Brasileira
de Midia 2015", 73% das pessoas assistem a
televisao no Brasil todos os dias. Se o corte
for considerado a partir de cinco dias ou
mais na semana, esse ndmero sobe para
84%. J4 para a internet, os nimeros sio dife-

° 0 levantamento é resultado do monitoramento do
espago ocupado em mais de 600 veiculos, com base nas
tabelas de preco e sem considerar eventuais descontos
negociados (TV..., 2016, on-line).

0p "Pesquisa Brasileira de Midia 2015: habitos de con-
sumo de midia pela populagado brasileira" foi realizada
pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica do Brasil. "O tamanho total da amostra naci-
onal foi fixado em 18.312 entrevistas, distribuidas em
todo o pais. [...] Para o total da amostra, a margem de
erro maxima estimada é de um ponto percentual para
mais ou para menos sobre os resultados, assumindo
intervalo de confianga de 95%. [...]A coleta de dados da
Pesquisa Brasileira de Midia foi realizada por meio de
questionario estruturado, aplicado por meio de tablets,
em abordagem face a face em domicilios brasileiros,
coletadas através de tablets. Elas ocorreram entre os
dias 5 e 22 de novembro de 2014" (BRASIL, 2014, p. 11).
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rentes: 51% das pessoas nunca usaram ou
nio usam a internet, contra 37% de quem
acessa todos os dias. Caso seja considerado
cinco ou mais dias por semana, sio 42% da
populagio que acessa a rede (BRASIL,
2014). Com isso, ¢é possivel constatar que o
nivel de penetragio da TV ainda no Pais ¢
muito alto, principalmente se comparado a
internet.

Em relagio especificamente & TV
aberta, segundo dados da mesma pesquisa,
72% das brasileiras e brasileiros assistem a
televisao aberta'' (BRASIL, 2014). Em todas
as faixas etdrias, niveis de escolaridade e ren-
da familiar, os dados referentes 4 TV aberta
ainda sdo superiores & TV paga e parabdlica,

conforme aponta o grafico abaixo.

Todos esses dados corroboram o fato
de que a TV aberta brasileira ainda tem uma
sobrevida e, diferente do que vem sendo
anunciado, no Brasil, que é um pais com
dimensées continentais e com caracteristicas
socioecondmicas muito distintas, hd espago
para sua sobrevivéncia.

Metodologia

Como o estudo ¢ a respeito da TV
aberta e visto que o volume de material seria
muito grande caso todas as emissoras com

sinais abertos fossem analisadas, tomou-se

FIGURA 1 — Hibitos do publico em relagio a2 TV aberta em 2015, no Brasil
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Reprodugio da Pesquisa Brasileira de Midia 2015 (BRASIL, 2014, p. 27).

como recorte as trés principais redes de tele-
visdo em termos de audiéncia, a nivel nacio-

nal, no Brasil: TV Globo, TV Record e SBT.

1 26% das entrevistadas e entrevistados assistem a TV
paga e 23% antena parabdlica. Vale ressaltar que para
resposta a pergunta “O(a) sr(a). possui TV aberta, TV por
antena parabdlica ou TV paga, como Sky ou Net?”, as
pessoas puderam dar multiplas respostas.
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Com as trés emissoras indica-
das, foi escolhida uma semana no ano
de 2016 que nio houvesse feriados ou
coberturas jornalisticas especiais para
ser analisada. A semana escolhida foi de
2 de maio a 8 de maio de 2016, de
segunda-feira a domingo.

O préximo passo foi clas-sificar
os programas das emissoras que seriam
analisados. Os programas da categoria
entretenimento compdem o objeto de
estudo dessa pesquisa, seguindo a clas-
sificacdo de Souza (2004)'%. Entende-se
que a base dos programas dessa catego-

ria seja

o entretenimento [que] é necessdrio para

TABELA 1 — Programas — TV Globo — didrio

¢ semanal; ao vivo e gravado

Mais Vocé X
Bem Estar’ X
Encontro X
com Fatima
Bernardes
Video Show X
Programa X
do Jb
E de Casa
Caldeirdo
do Huck
Altas Horas
Superstar
Domingéao
do Faustéo
FONTE: os autores

sabado X
sabado X

sabado X
domingo X
domingo X

Outro género, que segundo Souza
(2004) integra a categoria entretenimento, ¢é

o esportivo. Porém, considerou-se que os

toda e qualquer ideia de productio, sem

excecdes. Todo programa
deve entreter, sendo ndo
haverd audiéncia. Entreter
ndo significa somente vamos
sorrir e cantar. Pode ser in-

TABELA 2 — Programas — TV Record

didrio e semanal; ao vivo e gravado

) Hoje em Dia X X
1gressur, surprgender, diver- Xuxa segunda
tir, chocar, estimular ou de- Meneguel
safiar a audiéncia, mas des- Gugu quarta X
pertando sua vontade de as- Escola do sabado
sistir. Isso é entretenimento Amor
(WATTS, H. apud SOUZA, Prog_rama da sabado
2004, p. 38). Sabrina
Legendarios sabado
Domingo domingo X
Por conta do formato, os Show
programas com contetido de dra- Hora do Faro domingo
ma-turgia — que sio do género Roberto domingo
L, /. . Justus +
telenovela, minissérie, série e seri-

ado — foram excluidos do recorte

da pesquisa, j4 que esses sio habi-

FONTE: os autores

tualmente gravados e nio ao vivo, o qual é o

principal objetivo do estudo.

programas esportivos sao, em sua esséncia,
semelhantes aos jornalisti-cos em sua linha
editorial e formato e, assim, nio entram no

recorte do objeto de estudo.

2 As outras categorias da classificagdo de Souza (2004)

sdo Informacdo, Educagdo, Publicidade e Outros.
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TABELA 3 — Programas — SBT

didrio e semanal; ao vivo e gravado

Vale ressaltar que o tnico
programa do género infantil den-

tre todos os analisados é o “Bom

Dia & Cia”, do SBT. O progra-

Bom Dia & X X
Cia ma, exibido h4 mais de 20 anos,
Casos de X X atualmente ¢ apresentado por
Familia Silvia Abravanel e exibe, interca-
E;ﬁ{ﬁ?a do %8 X lado a desenhos animados es-
The Noite X X trangeiros, diversas brincadeiras,
Okay Pesso- X X com a participagio de criangas
al! ..

or telefone ou aplicativos de
Maquina da segunda X P, . p
Fama video pela internet.
Pra Ganhar quarta X
E So Rodar Com a escolha dos pro-
Programa sabado X inais ab da cid
Raul Gil gramas, os sinais abertos da cida-
Sabadao sabado X de de Sao Paulo das trés emisso-
Domingo domingo X ras foram gravados em um HD
Le_gal i externo na semana especifica do
Eliana domingo X
Roda a Roda domingo X recorte. Ao todo, foram gravadas
Jequiti mais de 120 horas de conteido
Programa domingo X para decupagem e anilise poste-
Silvio Santos

rior.

FONTE: os autores

Entao, os programas analisados por
esse estudo sio de entretenimento nio ficci-
onais, ou seja, que nao contenham drama-
turgia. Além de serem inéditos e nacionais.

Sao eles:

Os programas “Estrelas”, da TV
Globo; “Power Couple Brasil”, da TV Re-
cord; e “Esquadrao da Moda” e “BBQ Brasil
— Churrasco na Brasa”, do SBT nao entram
na andlise, pois eles ndo tém cendrio fixo e
sua edi¢do nio permite que seja feita uma
classificagdo entre o que ¢ VT ou “Nao VI”.
J& o programa “Sorteio da Tele Sena”, do
SBT, também nao fez parte, pois ¢ do género
sorteio, que ¢ da categoria Publicidade, se-

gundo Souza (2004).

O estudo levou em con-

sideragio os seguintes quesitos:

programa exibido no formato ao vivo ou

gravado; tempo de VTs, videoteipes exibidos

durante o programa; duragio dos intervalos
comerciais; e inser¢oes de merchandising".

Assim, foi elaborada uma tabela com
as seguintes colunas: tempo total do progra-
ma; intervalo; arte; merchandising; Nao V'T;
VT. O tempo de arte do programa represen-

'3 para a analise foram incluidas as seguintes formas de
merchandising: as a¢Ges comerciais, nas quais o apre-
sentador comenta as caracteristicas do produto anunci-
ado; ag¢Oes integradas, em que o anunciante desenvolve
uma ag¢do contextualizada ao programa; agdes integra-
das ao quadro, em que serd realizada uma agdo contex-
tualizada a algum momento especifico do programa; e a
criagdo de conteddo em videotape ou em estudio para a
marca, por meio de uma pauta contextualizada ao pro-
grama.
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ta a duragdo total em que o programa fica no

ar, com excec¢ao dos intervalos comerciais.

Para a categorizagio de VT e o que
nao era VT, foi preciso criar algumas nor-
mas. A primeira delas foi nomear todos os
contetidos que nio eram VTs, como o con-
teddo apresentado no palco/estidio ou in-
ser¢bes ao vivo, os chamados /inks. Assim, a
nomenclatura adotada foi “VI” e “Nio
VT7. As vinhetas dos programas ou de qua-
dros entram como parte de “VTI7.

Na classificacio quando um VT ¢
exibido somente com imagens ¢ o dudio que
prevalece na exibi¢io é o do estidio', por

7 <« ~
exemplo, a contagem do tempo ¢ de “Nao
VT”. J4& quando hd o recurso de uma tela
dividida, durante a exibi¢io de um VT, e o
dudio que prevalece ¢ o do VT, o tempo ¢

b3

destinado a parte de “VT”.

A contagem levou em consideracio
nao somente horas e minutos, como também
os segundos, visto que uma agdo de mer-
chandising ou uma vinheta, por exemplo,

podem ter poucos segundos.

No cdlculo percentual para as agoes
de merchandising foi considerado o seu tem-
po em relagio ao tempo total do programa,
portanto, o tempo de arte e intervalos. J4
para o célculo percentual para a contagem de
“VT” e “Nao VT” foi considerado apenas o
tempo de arte.

E preciso salientar que foi realizada
uma divisio entre programas didrios (de se-
gunda a sexta) e semanais ¢ que o estudo
levou em consideragio essas diferengas.

14 , . s e ~

A técnica de exibir imagens com narragdo em off do
estudio é chamada no terminologia profissional de off
vivo.

Anilise dos dados

Esta parte do artigo esmitica os dados
coletados por meio da pesquisa com os pro-
gramas analisados da TV Globo, TV Record
e SBT. A TV Globo foi criada em 1965 e
“estreou simultaneamente no Rio de Janeiro
com uma nova concessio ¢ em Sio Paulo,
por meio do sinal da TV Paulista. Sob o
comando de Walter Clark e Boni, a emissora
passou a implementar um padrio de quali-
dade na produgio de televisio no Pais”
(FERNANDES, 2014, p. 36). Ao longo dos
anos, a TV Globo passou a ter um cuidado
especial na produgio, diregio e exibigio dos
seus programas:

A Central Globo de Produgiio comecou seu
processo de desenvolvimento na década
de 1970 com a intengdio de constituir uma
estrutura de produgio que funcionasse tal
como uma empresa — com indices de pro-
dutividade, estrutura administrativa e de
controle de qualidade, e mais do que tudo,
com a intengdo de instaurar um padrdo
que se apresentasse como grife (ALENCAR,
2004, p. 69).

Aliado a isso, a grade de programacio
no horirio nobre encontrou uma férmula de
sucesso: intercala telenovelas e telejornais
regional e nacional. Ao considerar todos os
programas de entretenimento de contetido
nio ficcional da TV Globo, siao mais de 36h
semanais, sendo que 86,5% sio de arte. Des-
te percentual, um quarto ¢ de VT (ver Tabe-
la 4 na pdgina seguinte).
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TABELA 4 — Programas de entretenimento nio ficcionais — TV Globo

Mais Vocé 07:11:28 |01:08:12 |06:03:16 |00:13:55 |03:18:20 |02:44:56
Bem estar 02:51:30 [00:37:59 |[02:13:31 |00:00:00 |[01:29:24 |00:44:07
Encontro 05:34:12 [00:39:29 |04:54:43 |00:11:28 |04:38:23 |00:16:20
Video Show 04:48:35 |00:34:40 |04:13:55 |00:00:00 |01:28:49 |02:45:06
Programa do J6 04:25:07 [00:32:22 |03:52:45 |00:00:00 |[03:43:55 |00:08:50
E de Casa 03:00:09 |00:10:59 |02:49:10 |[00:10:02 |02:30:05 |00:19:05
Caldeirdo do Huck 02:40:32 |00:21:09 |02:19:23 |00:07:23 |01:39:30 |00:39:53
Altas Horas 01:50:54 |00:14:52 |01:36:02 |00:00:00 |01:20:18 |00:15:44
Superstar 01:27:41 |00:11:11 |01:16:30 |00:00:49 |01:13:45 |00:02:45
Domingédo do Faustédo 02:59:08 |00:22:21 |02:36:47 |[00:09:51 |02:33:22 |00:03:25
TOTAL 36:49:16 |4:53:14 |31:56:02 |00:53:28 |23:55:51 |[8:00:11

FONTE: os autores

J4 a TV Record ¢ a emissora brasilei- vem Guarda”, obtiveram muito sucesso de
ra com mais tempo em operacio no Pais. Ela publico, assim como os “Festivais da Mdsica
foi inaugurada em 1953, em Sao Paulo. Em Brasileira”. Em 1990, a TV Record foi ven-
sua trajetria, os programas musicais dos dida para a igreja evangélica Universal do
anos 1960, como “O Fino da Bossa” e “Jo- Reino de Deus.

T ABELA 5 — Programas de entretenimento nio ficcionais — TV Record

Bom Dia & Cia 18:37:24 | 01:02:11 17:35:13 |00:00:00 |02:35:15 |14:59:58
Casos de Familia 05:05:.57 |00:57:15 |04:08:42 |00:16:19 |03:42:42 |00:26:00
Progr. do Ratinho 06:18:56 |00:49:10 |05:29:46 |00:30:34 |04:28:18 |01:01:28
The Noite 04:54:25 00:48:19 04:06:06 | 00:06:40 03:46:45 |00:19:21
Okay Pessoal!!! 04:25:08 |00:49:24 |03:35:44 |00:00:00 |00:17:53 |03:17:51
Maquina da Fama 01:04:34 |00:12:21 |00:52:13 |00:00:00 |00:40:02 |00:12:11
Pra Ganhar é S6 Rodar [00:30:35 | 00:00:00 |00:30:35 |00:05:20 |00:26:40 |00:03:55
Programa Raul Gil 04:17:26 | 00:25:21 |03:52:05 |00:31:33 |03:43:08 |00:08:57
Sabadao 02:23:35 |00:13:06 |02:10:29 |00:03:30 |01:32:58 |0:37:31

Domingo Legal 02:08:37 |00:13:30 |01:55:07 |00:04:11 |01:24:22 |0:30:45

Eliana 03:58:40 00:25:32 03:33:08 | 00:06:24 01:26:46 | 02:06:22
Roda a Roda Jequiti 00:32:08 |00:00:00 |00:32:08 |00:04:06 |00:31:27 |00:00:41
Progr. Silvio Santos 04:12:38 | 00:25:34 |03:47:04 |00:04:07 |03:03:24 |00:43:40
TOTAL 58:30:03 |6:21:43 52:08:20 |1:52:44 27:41:18 | 24:27:02

FONTE: os autores
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Todos os programas de entreteni-
mento nao ficcionais presentes na grade da
TV Record que foram analisados somam
mais de 28h semanais. Desse total, 85% sio
de arte e mais da metade (53,5%) sio de
conteidos apresentados em videoteipe (ver

Tabela 5).

Ao comparar, proporcionalmente, as
trés emissoras, a TV Globo ¢ o canal que
menos utiliza o recurso de VT em seus pro-
gramas de entretenimento ndo ficcionais,
com 25%. Em segundo lugar estd o SBT,
com 47%, e depois a TV Record, com mais
da metade do seu contetdo, 53,5% (ver

Grifico 2).

Por fim, o SBT, Sistema Brasileiro de

TABELA 6 — Programas de entretenimento nao ficcionais — SBT

Hoje em dia 09:53:31 |02:10:16 |07:43:15 |00:21:14 |03:24:02 |04:19:13
Xuxa Meneguel 01:44:54 |00:12:57 |01:31:57 |00:00:00 |01:11:35 |00:20:22
Gugu 01:52:31 |00:13:17 |01:39:14 |00:03:16 |00:23:18 |01:15:56
Escola do Amor 00:57:41 |00:01:30 |00:56:11 |00:00:00 |00:34:02 |00:22:09
Progr. da Sabrina 02:30:32 |00:19:34 |02:10:58 |00:04:34 |00:51:03 |01:19:55
Legendarios 02:13:52 |00:16:57 |01:56:55 |00:02:25 |01:15:25 |00:41:30
Domingo Show 04:30:26 |00:26:28 [04:03:58 |00:05:45 |01:05:46 |02:58:12
Hora do Faro 04:01:53 |00:26:03 |03:35:50 |00:07:23 |02:03:20 |01:32:30
Roberto Justus + 00:51:21 |00:08:30 |00:42:51 |00:00:00 |00:29:41 |00:13:10
TOTAL 28:36:41 |4:15:32  |24:21:09 |0:44:37 |11:18:12 |13:02:57

FONTE: os autores

Televisao, que estreou em 1983. A emissora
tem como caracteristica marcante os pro-
gramas de auditério, principalmente o do-
minical “Programa Silvio Santos”, cujo apre-
sentador é também proprietdrio da empresa.

O numero de horas de programas de
entretenimento nio ficcionais do SBT ¢
maior que da TV Globo ¢ TV Record: sio
mais de 58h semanais, o que demonstra uma
caracteristica histérica da emissora em inves-
tir em programas dessa categoria em detri-
mento de outras, como Informagio. 89% do
total de horas sdo de arte, sendo que o tempo

dedicado a VT ¢ de 47%.

GRAFICO 2 — Programas de

entretenimento nio ficcionais

(porcentagem)
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Agora, caso sejam considerados so-
mente os programas de entretenimento nio
ficcionais transmitidos ao vivo, os dados siao
distintos. A TV Globo continua sendo a
emissora que tem uma menor porcentagem
(28,5%) de produgio de “VI”. Jd a TV Re-
cord fica em segundo lugar, com 63,5%, ¢ ¢
superada pelo SBT, que passa para o primei-
ro lugar, com 65% (ver Gréfico 3).

GRAFICO 3 — Programas ao vivo de

entretenimento nao ficcionais

(porcentagem)

70,00%

60,00% -

50,00% - W GLOBO-
28,5%

40,00% -

. H RECORD-
30,00% - 63,5%
20,00% 1  SBT-65%
10,00% -

0,00% -
VT

FONTE: os autores

Os programas de entretenimento nio
ficcionais ao vivo apresentam uma porcenta-
gem ainda maior de produgio de VT se
comparado aos programas do género em
geral, incluindo os que sio transmitidos de
forma gravada (comparar Gréficos 2 ¢ 3).

Com esses dados, fica claro que o
que ¢ classificado como transmitido ao vivo
representa um percentual muito menor de
produgio ao vivo de fato. Isso fica evidente
principalmente no SBT e na TV Record,
que dedicam mais da metade do tempo de

arte de seus programas para conteidos em

VT.

Agora, ao serem considerados os da-
dos consolidados em horas, isto ¢, a dura¢ao
semanal total, o SBT ¢ a emissora que mais
produz conteddos de entretenimento nio
ficcionais em programas transmitidos ao
vivo, sio mais de 31 horas por semana. Esse
nimero ¢ superior ao das outras emissoras
por conta do programa infantil didrio “Bom

Dia & Cia”, que fica no ar por 3h45 diaria-

TABELA 7 — Porcentagem — Programas ao vivo — TV Globo

TOTAL 27:52:43 |3:44:51 24:07:52 |0:46:05 17:12:08 |6:55:44
Porcentagem 100% 13,50% |86,50% |3,00% 71,50% | 28,50%
FONTE: os autores

TABELA 8 — Porcentagem — Programas ao vivo — TV Record

TOTAL 16:16:28 |2:50:01 13:26:27 |0:30:15 4:53:06 |8:33:21
Porcentagem 100% 17,50% | 82,50% |3% 36,50% |63,50%
FONTE: os autores

TABELA 9 — Porcentagem — Programas ao vivo — SBT

TOTAL 31:03:37 |2:30:23 28:33:14 | 0:41:09 9:56:19 |18:36:55
Porcentagem 100% 8% 92% 2% 35% 65%

FONTE: os autores
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mente. Porém, a duragao de contetido apre-
sentado em VT no SBT também ¢ grande,
sao mais de 18 horas por semana. Esse vo-
lume também cresce por causa exatamente
do “Bom Dia & Cia”, pois 85% do conted-
do do programa sio desenhos animados es-

trangeiros.

Em seguida estd a TV Globo
com mais de 36 horas de produgio de con-
teido de entretenimento nio ficcional sema-
nalmente. A emissora é a que menos usa VT
em seus programas e prioriza o uso de estd-
dio, visto que apenas quase 7 horas sio des-

tinadas aos videoteipes.

Dentre as trés emissoras analisadas a
TV Record é a emissora que tem a menor
quantidade de produ¢io de contetido nio
ficcional ao vivo, com pouco mais de 16
horas. E ainda assim se destaca pelo gran-
de uso de videoteipes em seus programas,
mais de 8 horas, em alguns casos exibindo
mais reportagens gravadas do que pautas no

préprio estudio.

GRAFICO 4 — Programas ao vivo de

entretenimento nio ficcionais (em horas)

33:00:00
30:00:00
27:00:00
24:00:00
21:00:00
18:00:00
15:00:00
12:00:00
9:00:00
6:00:00
3:00:00
0:00:00

mGLOBO
m RECORD
SBT

Total Arte VT

FONTE: os autores

Tais dados comprovam que as emis-
soras, mesmo tendo o recurso do ao vivo em

parte C].C s€us programas de entretenimento

nao ficcionais, acabam por priorizar pautas ji
gravadas. A TV Record mesmo com menos
horas de programas do género ao vivo que a
TV Globo, exibe mais VT's que a concorren-
te. ATV Globo ¢ a emissora dedica que mais
tempo ao palco e/ou estddio em seus pro-

gramas de entretenimento nio ficcionais.
Consideragées Finais

Esse estudo comprova que a televisao
aberta no Brasil deve continuar a ser objeto
de estudo na drea de comunicagio, pois hd
um campo fértil de pesquisas, e ndo somente
a respeito de “telenovela”, como também em

outros géneros televisivos de entretenimento.

De acordo com dados apontados nes-
te estudo, a TV ainda faz parte da realidade
de muitos brasileiros e brasileiras. E para que
ela continue a existir, seja pela forma tradici-
onal na primeira tela ou em outras telas,
também ¢ necessdrio que se discuta suas in-

fluéncias e caracteristicas, como o ao vivo.

José Bonificio de Oliveira Sobrinho,

o Boni aposta que:

0 caminho da televisdo aberta, a meu ver,
serd, prioritariamente, o da noticia imedi-
ata, ao vivo, substituindo os telejornais
burocrdticos para os quais ainda sdo
guardadas as informagdes que ja deviam
ter sido transmitidas no ato. [...] Apesar
de tudo, nossa televisio aberta continua-
rd tendo o seu lugar ao sol. As emissoras
que ndo sairem da mesmice vio morrer.
Sobreviverdo as que tiverem conteddo in-
teressante, dando &nfase ds transmissoes
ao vivo e diretas (OLIVEIRA SOBRINHO,
2011, p. 458).

Um exemplo de agao bem-sucedida ¢
a plataforma de video por demanda da TV
Globo para celular e tabler, Globo Play que,
diferente dos aplicativos das outras emisso-
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ras, permite que o usudrio e a usudria assis-
tam ao contetido que estd sendo transmitido
no mesmo momento na 1V tradicional, com
programagio local simultaneamente”. Até
dezembro de 2016 o aplicativo foi baixado
10 milhées de vezes (GLOBO..., 2016, on-
line) e alia elementos da TV tradicional a

caracteristicas modernas, como a mobilidade.

No passado, houve muita discussdo a res-
peito do futuro da pintura com a criacto
da fotografia. 0 mesmo ocorreu em rela-
¢Go ao livro, com o advento da publicacto
didria do jornal. Depois, com a chegada
dos meios de comunicacio de massa, no-
vamente surgiv a indagacGo: o radio so-
breviverd d televisdo? Esses elementos
corroboram a compreensio de que a cul-
tura humana é cumulativa, isto é, é preci-
so considerar mudancas, mas com base na
tradicio, no que jd existe (SANTAELLA,
2004, p. 57 apud FERNANDES, 2014, p.
106).

E necessirio que as emissoras de TV,
além de ter contetdos de qualidade, saibam
utilizar suas caracteristicas como veiculo au-
diovisual para atrair o publico e se diferenci-
ar de outros meios. O ao vivo ¢, sem duavida,
umas das caracteristicas essenciais da televi-
sao desde os seus primérdios e pode ser o

grande trunfo para a sobrevivéncia do meio:

[A programagiio] ao vivo [...] vai resistir.
Por um lado, ela confinuard a gerar dis-
cursos massivos (e inclusive globais) por
meio de transmissdes de acontecimentos
e eventos, seju da histéria politica, do es-
porte, do entretenimento ou daquilo que
no futuro a sociedade considere de valor.
Por outro lado, permanecerd intacta como

> Desde novembro de 2015, quando foi criado o Globo
Play, o contetdo simultaneo ao vivo da TV Globo ocorria
somente nas cidades de S3do Paulo e no Rio de Janeiro. A
partir do dia 18 de julho de 2016, as cidades de Brasilia e
Belo Horizonte também passaram a oferecer o servigo
(SACCHITIELLO, 2016, on-line). A identificacdo é feita por
geolocalizagdo.

linguagem, obrigando o espectador, ndo
importando em que suporte ele veja (no
telefone, em uma tela LCD etc), a mobili-
zar os mesmos saberes técnicos e sobre o
mundo que o primeiro espectador televi-
sivo foi obrigado a acionar para compre-
endé-la (CARLON, 2008, p. 68).

Essa pesquisa evidenciou que as trés
principais emissoras de televisio, com sinal
aberto e nacional, no Brasil dedicam parte de
sua grade a programas de entretenimento ao
vivo, o que avaliza a importancia em se ter
tais tipos de programas como objeto de estu-
do em pesquisas. Porém, duas dessas emisso-
ras (TV Record e SBT) tém, na somatdria
total, mais material gravado do que ao vivo
em seu tempo de arte. Somente a TV Globo
exibe apenas 28,5% do seu contetido em

VTs.

Dessa maneira, é preciso que as pau-
tas de programas de entretenimento nio
ficcionais sejam apresentadas mais em estd-
dio/palco ou em inser¢des de link, para que,
assim, o fato do programa ser transmitido ao
vivo reflita em um melhor aproveitamento
da experiéncia de fruigio, pois o publico
poderd ter a sensagdo de ser testemunha no
ato do acontecimento ou se sentir partici-
pante, de fato, do contetido apresentado.
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