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RESUMO

A compreensdo do sujeito como resultado
do relacionamento social intersubjetivo,
proposta por Hegel e sustentada empirica-
mente por G. H. Mead, é aqui visualizada por
meio dos estudos de Axel Honneth. O objeti-
vo deste trabalho, de cunho teoérico, é resga-
tar as raizes da formacao identitaria, procu-
rando desvendar o mecanismo da criagdo do
Eu individual na tese da intersubjetividade.
Para isso, faremos intersec¢des téoricas
entre os autores citados e outros, visando a
um entendimento da individualidade huma-
na e sua representacdo na perspectiva co-
municacional. Entendemos que a identidade
é parte metamorfoseante e transitéria do
sujeito, recriada continuamente nos proces-
sos de interagdo social.
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ABSTRACT

The understanding of the subject as a result
of the intersubjective social relationship, pro-
posed by Hegel and supported empirically by
G. H. Mead, is visualized here through the
studies of Axel Honneth. The objective of this
theoretical work is to rescue the roots of
identity formation, seeking to unravel the
mechanism of the creation of the individual
selfin the intersubjectivity thesis. For this, we
will make theoretical intersections between
the cited authors and others, aiming at an
understanding of human individuality and its
representation in the communicational per-
spective. We understand that identity is a
metamorphosing and transitory part of the
subject, continuously recreated in the pro-
cesses of social interaction.
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Introdugao

O processo intersubjetivo da forma-
¢do do sujeito ¢ dissertado por Hegel em seus
escritos em Jena, Alemanha, onde atribuiu
pela primeira vez a génese daquele as relagdes
sociais. O filésofo alemio, em sua obra, vin-
cula o desenvolvimento e autorrealizagio
humanos 4 harmonia das relagées éticas en-
tre os individuos. A formacgio do Eu seria
possivel pelo reconhecimento reciproco dos
sujeitos num dado meio social. G. H. Mead,
guiado por um senso pragmdtico, deu con-
tornos empiricos a ideia inicial de Hegel.
Aliando-se a pesquisadores do campo da
psicologia, Mead identificou o reconheci-
mento intersubjetivo nos primeiros anos de

vida das criancas.

Ao tomar razao desses estudos, Axel
Honneth, por sua vez, péde categorizar as
formas de reconhecimento intersubjetivo,
bem como suas antipodas de desrespeito,
cuja dialética seria a for¢a motriz do desen-
volvimento moral humano. A Teoria do
Reconhecimento, tal como vislumbrada por
Honneth, busca possiveis explicagdes de
como a luta pela liberdade e autonomia mo-
ve a organizagio ética da sociedade.

Neste trabalho, procuraremos per-
correr a linha de raciocinio que inspirou
Honneth a desenvolver sua Teoria do Reco-
nhecimento e discorrer sobre os processos
que levam a formacio do sujeito ¢ criagao de
sua identidade. Entendemos que o cultivo da
individualidade e a multiplicidade identitdria
relacionam-se, dialeticamente, com padrées
de conduta e aparéncias repetidos e conven-
cionados socialmente. Ao mesmo tempo em
que vivem uma rotina mais ou menos coesa,
os sujeitos assumem diferentes identidades

na continua intera¢io dos ambientes sociais.

Através de um estudo de cardter
tedrico, efetuaremos tensionamentos e amal-
gamas entre visdes de autores — Hegel, Me-
ad, Honneth, Riesman, Habermas, Hall,
assumindo a responsabilidade de produzir
um didlogo pertinente e seminal. Ainda que
as formagoes identitdrias sejam complexas e
de dificil verificagdo empirica, propomos
fazer convergir algumas teses de forma a se
chegar a uma compreensio aceitdvel da for-

magao e representacio do sujeito.

Organizagio social e

construgio identitdria

Comunicagio, em nosso entendi-
mento, se refere a todo fendmeno que visa a
encurtar a distAncia imposta pelas diferengas
entre os sujeitos: um encontro entre indivi-
dualidades, comunicar é dar um passo em
diregao a alteridade. O sujeito que toca o
outro ¢ necessariamente tocado também; nao
se trata de uma troca, mas de uma experien-
ciagio conjunta de gestos simbdlicos que
desencadeia uma certa interpretatividade.
Este fenbmeno, assim, ¢ necessariamente
social. A quebra da barreira de resisténcia na
interagio entre individuos somente é possivel
através de uma compreensao.

Compreender é dialogar — cada palavra
que o ‘outro’ enuncia, no processo de
compreensdo, é articulada pelo ‘ev’ a ou-
tras palavras, suas réplicas, e pela com-
preensio ativa e responsiva os interlocu-
tores constroem sentidos e sdo relaciona-
dos” (BALDISSERA, 2009, p. 147).

Nesse sentido, estimular o desen-
volvimento das capacidades interpretativas, a
leitura dos individuos sobre as expressoes das
comunica¢bes humanas é uma forma de fa-
vorecer 0s processos comunicacionais. “O
afastamento origindrio criado pela diferenga
entre os individuos, pela alteridade, atenua-
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se gragas a um lago formado por recursos
simbdlicos de atra¢io, mediagio ou vincula-

¢ao” (SODRE, 2010, p. 11).

Adicionalmente, o ato de comunicar
¢ visto como forma de focalizar a fertilidade
das relagbes humanas, que trazem novas
ideias, criagdes, experiéncias nas interagdes
entre os homens. “A comunicagao d4 origem
a dimensiao do ‘quem somos’, isto é, uma
identidade que se institui e se reinstitui nas
conversagdes” (MARCHIORI, 2013, p. 17).
A forma como um sujeito se apresenta para o
mundo é uma constru¢io sociointeracional,
depende dos locais onde a vivéncia se d4, da
resposta dos interlocutores e de uma signifi-

cagio construida conjuntamente.

O sujeito é uma construgio
moderna conforme defende Sodré (2010),
designa aquilo que se mantém idéntico a um
mesmo ntcleo em diferentes situagoes. Os
seus sindnimos — subjetividade, ego, Eu,
individualidade, personalidade — sio uma
categorizagio moderna e desacreditada pela
escola pés-metafisica. A tese atual é que a
identidade existe como fen6meno do sujeito,
nio se confunde com este, como se fosse um
espirito inato.

Kant atribui a racionalidade o con-
dio de permitir o alcance da liberdade indi-
vidual; Hegel, por sua vez, pensou a constru-
¢do da subjetividade como um processo de
disputa por autonomia (SIM, VAN LOON,
2013). Deste modo, tornar-se plenamente
humano exige o completo e irrestrito reco-
nhecimento do outro como ser igual e livre,
numa agio que supera a individualidade e
atinge a universalidade por meio da comuni-
cagao.

Nas sociedades modernas, a forma
que o individuo tem para alcangar a liberda-
de enquanto sujeito é por meio da afirmacio
de sua individualidade, pois nenhuma repre-
sentagio ¢ lhe dada de modo definitivo. O
sujeito nao nasce como senhor ou servo —
conforme a representagio hegeliana; antes,
tem a oportunidade de mudar os predicados
iniciais de sua realidade subjetiva.

A revisio marxista da obra hegeliana
afastou a metafisica e imp6s um materialis-
mo radical. A personalidade e identidade do
sujeito estariam vinculadas diretamente ao
seu meio fisico de subsisténcia. Assim, a
construgio identitdria refletiria as condi¢oes
de vida de acordo com a légica da luta entre
classes.

A critica social envidada por Adorno
e Horkheimer em sua “Dialética do esclare-
cimento”, aponta como predominante em
nossa era a racionalidade instrumental, aque-
la com o propésito de conformar o indivi-
duo ao establishment. A identidade, desse
modo, ¢ vista como epifenémeno do domi-

nio fisico e simbélico da organizagio social.

Habermas rejeitou a aporia inerente
A critica do circulo interno da Escola de
Frankfurt: se a racionalidade trabalhasse ex-
clusivamente em favor da alienagio do sujei-
to, seria inconcebivel qualquer resquicio do
pensamento critico, anulando o préprio sen-
tido daquela instituigao.

A solugao encontrada por Habermas
foi criar uma teoria da racionalidade de du-
pla face, ou seja, dividi-la entre seu lado “ins-
trumental” e sua dimensio “comunicativa”.

racionalidade instrumental é aquela volta-
A lidade inst tal ¢ aquela volt
da para o &ito, a consecugio de objetivos

préticos, o dominio humano sobre a nature-
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za. Como contraponto, existe a razio “co-
municativa”, cujo propésito é o entendimen-
to e compreensio, responsavel por todo tipo

de troca simbélica livre.

Enquanto Habermas somente con-
trapds 4 racionalidade instrumental a agio
comunicativa, seu discipulo Axel Honneth
procurou decifrar o mecanismo de toda for-
ma de interagio social. A teoria da agio co-
municativa, que demonstrava um equilibrio
precério entre o discurso das institui¢oes e
dos sujeitos, ¢ substituida por uma proposta
radicalmente intersubjetiva.

A Teoria do Reconhecimento de
Honneth reflete sobre o cardter intersubjeti-
vo das relagdes sociais. A comunicagio ¢
parte da formagio identitdria na medida em
que sdo as interagdes - especialmente o tensi-
onamento de sentidos - entre sujeitos que
levam a criagio, alteragio e reconstrugio de
identidades.

A base da interagio humana, con-
forme coloca Honneth (2003), ¢ o conflito,
gerado numa luta pelo reconhecimento, exis-
tente dentro de certos preceitos ético-
normativos. O conflito decorre do desrespei-
to a qualquer forma de reconhecimento;
uma vez violada a expectativa moral, abala-se
a prépria autorreferéncia identitdria do sujei-
to.

Ainda que o foco da andlise realizada
por Honneth seja o conflito social, é interes-
sante extrair de sua légica o processo de for-
magio identitdria, que se daria numa prévia
relagio de reconhecimento entre os sujeitos.
A identidade seria, assim, fruto da intersub-
jetividade, movida por relagdes de reconhe-
cimento reciproco — ¢ também seus equiva-
lentes opostos de desrespeito. A formagio

identitdria ¢ assim encarada como um pro-
cesso dialético, fruto da contradicio entre as
formas de reconhecimento e suas antipodas,
experienciadas na intersubjetividade das rela-
¢oes socialis, conforme veremos na préxima

secao.

Reconhecimento intersubjetivo
e dialética identitiria

A compreensio de Honneth quanto
a formagio subjetiva ¢ mudanca societdria
tem origem no conceito hegeliano de reco-
nhecimento, de onde retirou os principais
elementos que lhe permitiram identificar a
normatividade moral nas relagbes entre os
sujeitos. E de autoria do jovem Hegel' a tese
de que a luta social pela liberdade ¢ resultado
de uma continua busca do individuo pelo
reconhecimento social de sua identidade.

A metafisica defendida por Hegel
vé 0 mundo necessariamente compreendido
pelo de uma consciéncia ¢ ndo meramente
por sentidos fisicos. “A primeira forma da
existéncia do espirito ¢ a consciéncia em
geral, o conceito do espirito, tal como ele,
enquanto este conceito ou como consciéncia,
se torna a totalidade, sua existéncia pura-
mente tedrica” (HEGEL, 1986a, p. 195,
tradugdo nossa). A oposi¢io entre sujeito e
objeto, desse sujeito através forma, nio tem
sentido, pois aquele interfere na compreen-
sio daquele, fazendo com que o conhedi-
mento mude nio apenas com novas desco-

bertas, mas por condigées histéricas e sociais.

O convivio comunicativo é o objeto

dessa linha de pensamento, pois ¢ na intera-

Referimo-nos aos seus escritos iniciais na cidade
alema de Jena, antes da publicacdo das teses que
se consolidariam em sua “Fenomenologia do espi-
rito”.
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¢ao0 que se moldam as identidades. Hegel,
dessa forma entende o sujeito como posterior
a organizagio social, pois esse ¢é formado nas
interagbes com seus semelhantes. Assim,
qualquer forma de teoria sobre a individua-
¢ao do sujeito deve partir da premissa bdsica
de uma origem social, pois aquele desenvolve

sua diferenciagio na convivéncia em comu-

nidade.

e

[...] aquilo de que é consciente ela {a
consciéncia} ndo coloca como o que lhe é
igual; essa igualdade consigo mesma ela
apenas possui de um modo negativo, pelo
fato de que supera aquilo do que é consci-
ente como algo que lhe é desigual; mas
ela é apenas consciéncia pelo fato de que
se opde como sendo um outro (HEGEL,
1986a, p. 190).

A consciéncia na concepgio hegelia-
na ¢ um duplo, que existe simultaneamente
como o ente consciente e a consciéncia do
objeto (WERLE, 2012), ou seja, uma cons-
ciéncia que existe pelo contraste consigo
prépria.

Hegel (1986b) propée que a cons-
ciéncia de si se encontra através da percep¢io
de uma outra consciéncia, isto ¢, que hd um
reconhecimento reciproco onde uma consci-
éncia pode colocar em si aquilo que compre-
ende como a consciéncia do outro. As diver-
sas singularidades que compée um sujeito,
assim, sio resumidas em uma totalidade pela
qual o individuo se apresenta aos demais
(uma singularidade). A consciéncia, assim,
suspende a totalidade (de todas as formas
possiveis do Eu) numa singularidade passivel
de adentrar a consciéncia do outro, processo
pelo qual forma a si prépria.

A origem ética do sujeito constitui a
pedra angular da teoria do reconhecimento e

contrapde a tese de que a indole do ser hu-

mano ¢ agressiva e precisa ser apaziguada por
meio de um contrato social. O conflito nao
¢, assim, algo inscrito na espécie humana,
mas decorre de uma busca mutua por aceita-
¢30 e manuten¢do das propriedades indivi-
duais. Se aos sujeitos interessa superar uma
prévia organizagio ético-social para ter sua
individualidade plenamente reconhecida, as
disputas no meio social devem ser considera-
das de natureza predominantemente ética e
nio como uma luta pela autoconservagio
material. Em vez de desejar proteger deter-
minados atributos seus, o sujeito busca a
aceitagao e valorizagio de caracteristicas in-

dividuais que lhe sao caras.

A tese hegeliana sobre reconhecimen-
to suplantou a hipétese da defesa da auto-
conservacio — defendida por Maquiavel e
Hobbes - como objeto de luta identitdria. A
ideologia até entio vigente compreendia o
convivio humano em grupos como uma
forma de contrato social, ¢ que o universo
social ¢ palco de uma luta dos individuos
para conservar sua identidade fisica. Hobbes
atribuiu ao estranhamento inicial do contato
com o outro a necessidade de criagao de rela-
¢oes de poder. Na medida em que dois sujei-
tos se mantém numa posi¢io preventiva de
suspeita em relagio ao outro, tém necessida-
de de criar maneciras de salvaguardar sua
identidade fisica. Assim, segundo esse racio-
cinio, a organizagio institucional de padroes
de convivio social — como o direito — seria
derivada de um contrato social, Ginica forma
de manter o coletivo seguro frente aos inte-

resses individuais de seus membros.

Hegel, ao creditar uma pretensio
moral do sujeito a luta entre o senhor ¢ o
escravo, desfez o entendimento do homem
como ser, por natureza, antissocial, “mau”.

As disputas entre individuos e grupos, con-
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forme defende, nio é consequéncia de uma
busca egoista pela autopreservagio, mas sim
da expectativa/rejei¢do das pretensdes de

reconhecimento identitério.

O que estaria em jogo ¢ a conquis-
ta/manutengao da individualidade; os sujei-
tos pleiteiam o reconhecimento de suas sub-
jetividades na institucionalizagdo de meca-
nismos garantidores das liberdades privadas.
“O reconhecer é somente o ser da conscién-
cia enquanto uma totalidade numa outra
consciéncia, mas, ao se tornar efetivo, entio
ele suspende a outra consciéncia e com isso
se suspende o préprio reconhecer [...]”
(HEGEL, 1986b, p. 221). Hegel procurou
reconstruir a formagio ética do social a partir
das estruturas comunicativas das relagoes
entre sujeitos. A concepgao de Hegel sobre a
construgio ética do sujeito, no entanto, pos-
sui um viés metafisico na medida em que
julga que os vinculos comunitdrios estio

inscritos na natureza humana.

A luta por reconhecimento ¢ também
responsdvel pela criagio de institui¢oes pud-
blicas garantidoras de liberdades individuais.
Elas sio fundadas devido a necessidade de
garantias sociais que estabelecam o reconhe-
cimento de determinadas caracteristicas do
individuo, lhe dando seguranga da autono-
mia bdsica necessdria para o conviver social-
mente. A linguagem ¢ a forma primaz como
um povo se reconhece como uma conscién-
cia universal, pois “cada consciéncia falante

se torna nela uma outra consciéncia” (HE-

GEL, 1986b, p. 226).

A formagio do Eu no grupo social
¢ o outro generalizado

Para sanar o viés metafisico do pen-

samento hegeliano, Honneth tomou mio do

empirismo presente na psicologia social de
G. H. Mead. O objetivo era usar os pressu-
postos naturalistas do filésofo americano em
favor da teoria da luta por reconhecimento.
Honneth identifica pontos comuns entre
Hegel ¢ Mead, especialmente quanto a con-
cep¢ao da génese social do sujeito, isto é, que
as relagdes sociais preexistem ao individuo

como entidade autorreferenciada.

Honneth (2011) diz nio encontrar
em nenhum outro pesquisador uma aplica-
¢do naturalista tio adequada a teoria do re-
conhecimento intersubjetivo quanto nos
estudos empiricos de Mead. O pragmatismo
que guiou os trabalhos do pesquisador ame-
ricano permitiu a Honneth dar contornos
empiricos 2 ideia inicial de Hegel. As propo-
sicoes de ambos convergem para um enten-
dimento semelhante quanto a formagao soci-
al da identidade, conduzindo 2 tese de que a
luta pelo reconhecimento ¢ a forga histérica
nas transformagbes moral-normativas das
sociedades. Ao colaborar com pesquisadores
do campo da psicologia, Mead identificou
como ocorre o reconhecimento intersubjeti—
vo desde os primeiros anos de vida das crian-

cas.

Pertencentes a uma linha do conhe-
cimento batizada de Interacionismo Simbé-
lico, os estudos de Mead seguem a tese de
que o sujeito sé compreende o significado
intersubjetivo de suas a¢oes quando ¢ capaz
de reproduzir em si préprio a mesma reagio
que seu ato provoca no outro. A partir do
que sua agio representou para O OULro, O
individuo assimila em si mesmo o compor-

tamento de resposta.

O Interacionismo Simbélico estd em
sintonia com a concepgdo intersubjetiva da

consciéncia humana, ou seja, a autopercep-
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¢a0 do Eu como derivada da perspectiva
simbdlica do outro sobre si. A reagio de um
segundo com quem interage, desse modo, ¢
requisito para o sujeito perceber suas agdes
como emanadas de um Eu, ou seja, se autoa-
firmar como individuo de consciéncia pré-
pria. Numa acepgao simplificada, o sujeito
s6 pode se ver separado do mundo ao assimi-
lar o resultado se suas agoes na resposta sim-
bélica do outro: a identidade é um reflexo da

face do Outro, ainda que nio exato.

0 Ev ¢ algo construido; ndo estd ld no nas-
(imento, mas surge na atividade e expe-
riéncia social, isto é, se desenvolve num
individuo a partir de suas relagdes, como
um todo, e com os demais sujeitos dentro
desse processo (MEAD, 1967, p. 135, tra-
dugtio nossa).

O Eu conceituado por Mead (1967)
¢ simultaneamente sujeito e objeto, isto ¢, a
consciéncia tem a capacidade de ser objeto
de si prépria. O sujeito, dessa forma, nio ¢
uma entidade capaz de se descolar do seu
existir fisico, como uma forma ontoldgica
independente; a compreensio do Eu, em
lugar disso, traca o caminho das relagoes
interpessoais. “O aparato da razdo nio estard
completo a menos que coloque a si mesmo
no campo da experiéncia” (MEAD, 1967, p.
138, tradugio nossa). O individuo somente
desponta, adquirindo a consciéncia de si
mesmo, dentro de um ambiente social, em
que o convivio com outros sujeitos traz a
percepgio das atitudes desses em relagio a si,

surgindo um Eu separado dos demais.

Ao comportamento ou fenémeno
em que o sujeito se torna objeto da consci-
éncia Mead (1967) atribui o termo Comuni-
cagdo. A diferenca desse conceito para a sua
acepgdo comum — conversagao entre indivi-
duos — ¢ que ele se refere A criagao de simbo-

los ¢ significantes do sujeito a si mesmo. Na

conversagdo, o individuo nao apenas fala
com um outro, mas também cria referéncias
a um si préprio, distinto do todo social. “O
que determina o quanto do Eu incorre na
comunicagio ¢ a prépria experiéncia social”
(MEAD, 1967, p. 142, tradugio nossa).
Determinadas situagoes exigem ou permitem
diferentes expressdes do Eu, de modo que
somos uma expressio singular de nds mes-
mos em cada ocasido: “uma personalidade
multipla é até certo ponto normal” (ibidem).
Este, conforme descreve o autor, é o primei-

ro estdgio da formagio do Eu.

O segundo estdgio passa da organi-
zagdo de atitudes individuais para as coleti-
vas. “A comunidade organizada ou o grupo
social que prové ao individuo a unidade do
Eu pode ser chamada de o ‘outro generaliza-
do’. A atitude do outro generalizado ¢ a ati-
tude de toda a comunidade” (MEAD, 1967,
p. 154). Isso significa que néo ¢ suficiente o
individuo ter a interagao social e perceber o
retorno dos individuos sobre suas agoes; é
preciso que ele crie generalizagoes de senti-
dos nessas atitudes e percepgdes do grupo em
suas diferentes formas de aplicagdo no convi-
vio social, de modo que surja um senso
completo da consciéncia individual dentro
de um coletivo. Dessa forma, o sujeito
aprende como agir e interferir nas relagoes
com seus semelhantes, dirigindo suas expres-
soes ¢ atitudes por formas aceitas ou espera-
das dentro da estrutura social.

O mecanismo do “outro generali-
zado” ¢ fonte de controle social sobre o indi-
viduo, o comportamento ¢ pensamento da-
quele. Um sujeito possui uma personalidade
— ou singularidade — porque pertence a uma
comunidade, onde aprendeu e assimilou
determinadas condutas instituidas. A lingua-
gem ¢ a primeira etapa da fundagio do Eu,
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seguida da assungio de diferentes papéis
sociais. Nao signiﬁca, no entanto, que nao
haja diferencas significativas entre as perso-
nalidades; Mead, em seu trabalho, buscou
somente determinar como se forma a estru-
tura da base do Eu, base esta que ele com-
preende como social.

0 individuo possui um Eu somente na re-
lagdo com os Eus dos outros membros de
seu grupo social; e a estrutura de seu Eu
expressa ou reflete o comportamento ge-
ral desse grupo social a que pertence, as-
sim como a estrutura do Eu de qualquer
outro individuo pertencente a esse deter-
minado grupo social (MEAD, 1967, p. 164,
tradugdo nossa).

O Eu existe somente como constru-
to social, pois ¢ na intera¢io com os demais
individuos que se descobre as formas de agir
e reagir, alterando o préprio processo de
compartilhamento de significados enquanto
em curso. A capacidade dos individuos assi-
milarem normas de agio intersubjetivas ¢
socialmente aceitas permite que haja o reco-
nhecimento reciproco de direitos. Nao ¢ o
suficiente, no entanto, para que satisfaca as
caréncias de socializagido; mais do que ter
reconhecido aquilo que lhe faz semelhante
aos outros, lhe interessa ter apreciadas suas
caracteristicas que lhe propiciam uma ima-
gem distinta do demais. E exatamente esse o
enfoque da Teoria do Reconhecimento con-
forme pensada por Honneth.

A comunicagio da diferenga como
principio bdsico da identidade

As teses de Hegel € Mead concordam
no ponto em que as mudangas sociais se dio
através da busca pela amplia¢io do reconhe-
cimento da subjetividade do individuo, ou
seja, o desejo por maior autonomia e liber-

dade. Assim, a luta por reconhecimento ¢

entendida como uma disputa incessante por
mais liberdade de expressio e satisfagio das
préprias individualidades. Honneth descreve
o sujeito como um autorrealizador, que obje-
tiva (externa) suas caracteristicas € a0 mesmo
tempo reconhece seus parceiros de interagio
como carentes de apreciagio de suas particu-
laridades. A necessidade por ampliar a ex-
pressio da subjetividade ¢ o que cria o con-
flito no meio social.

O sujeito ndo apenas se conforma as
normas da sociedade, ele também as altera na
luta para ter sua individualidade aceita pelo
coletivo. A sociedade ¢ permeada por essa
dialética identitdria: a0 mesmo tempo em
que cabe ao individuo assumir determinadas
formas da eticidade — o conjunto de normas
e valores, tem necessidade de se ver como
um sujeito Gnico e insubstituivel.

A autorrealizagio, segundo Mead, ¢
um processo onde o sujeito vé suas habilida-
des e caréncias plenamente reconhecidas em
seu meio social. Desse modo o reconheci-
mento juridico nio ¢ suficiente para satisfa-
zer a necessidade do Eu, pois os direitos sio
algo que o sujeito partilha com os demais
membros da comunidade, quando requer
formas de distin¢do. A autorrealizagio exige
uma autoafirmacio ética, ou seja, que a cole-
tividade reconhega a importincia social do
individuo: que sua personalidade o faz so-
bressair sobre o todo. Assim, o sentido de
realizagio pessoal estd além do reconheci-
mento juridico, mas na superagio do estado
generalizado de cidadao comum.

Ampliar os direitos intersubjetiva-
mente garantidos — aqueles reciprocamente
reconhecidos e instituidos socialmente — ¢
um modo de elevar o grau de autonomia do

sujeito, liberando a sua individualidade da
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coer¢do do coletivo. O individuo deseja re-
conhecer-se naquilo que lhe distingue em
relagio aos outros: inteligéncia, status, apa-
réncia; sempre algo que lhe deixe em vanta-

gem em relagdo aos demais.

O mais alto grau de aceita¢io entre
dois sujeitos estd na capacidade de ambos se
relacionarem sem qualquer tipo de constran-
gimento ou coagio a individualidade de cada
um. Essa estrutura comunicativa é funda-
mental na formagio identitdria, pois fornece
ao sujeito as condigdes psicoldgicas para refe-
rit-se positivamente sobre si mesmo. A pos-
sibilidade do sujeito manifestar espontanea-
mente suas individualidades na relagao inter-
subjetiva, recebendo o reconhecimento e
aceita¢do por parte da coletividade, ¢ fator
crucial para a adquirir autoconfianga e cons-
truir sua identidade.

Além da experiéncia afetiva e do res-
peito juridico, existe uma terceira forma de
reconhecimento: o sentimento de estima
social do sujeito sobre sua individualidade.
Ou seja, além de ter o resguardo afetivo e
juridico, o sujeito necessita ainda que o Ou-
tro coletivo aprecie sua identidade. O ser
social deseja mais do que fazer parte de um
grupo; quer, ainda, se perceber Gnico e in-
substituivel em suas caracteristicas.

A préxis conjunta entre autopercep-
¢do e experiéncia de reconhecimento d4 ori-
gem a uma estrutura intersubjetiva de iden-
tidade pessoal. O ser humano se individuali-
za porque, a partir da perspectiva dos outros
que reagem a suas agdes ¢ representagoes,
aprende a se referir a si mesmo como um ser

dotado de propriedades diferenciadas.

Ainda que se multipliquem os valo-

res ¢ perspectivas sob os quais os individuos

podem orientar suas agdes sobre os outros, o
reconhecimento social ainda é necessdrio e
depende do compartilhamento de determi-
nadas normatividades. A comunica¢io, en-
fim, torna esse processo possivel no inter-

relacionamento das diferengas.

A interagio social se d4 numa arena
de disputas, pois “nos conflitos sociais se
defrontam grupos ou classes que buscam

g q
defender e impor suas concepgdes axioldgicas
garantidoras da identidade” (HONNETH,
> Pe 5
2011, p. 238), ¢ os valores correntes de uma
determinada sociedade sio a chave para se
p
determinar qual grupo garantird o reconhe-
cimento de sua identidade.

[...] 0 Ego e o Alter s6 podem se estimar
mutuamente como pessoas individualiza-
das sob a condigdo de partilharem a orien-
tagdo pelos valores e objetivos que lhe
sinalizam reciprocamente o significado ou
a contribuicdo de suas propriedades pes-
soais para a vida do respectivo outro
(HONNETH, 2011, p. 198 € 199).

Hegel, por meio de sua concepgio
de eticidade, e Mead, através de seu conceito
de divisio democratica do trabalho, estabele-
ceram padrdes onde os individuos experien-
ciam valores comuns. Ser aceito como mem-
bro respeitdvel de uma comunidade nao ¢ o
bastante para satisfazer as caréncias do indi-
viduo, pois necessita também ser reconheci-
do naquilo que o distingue dos demais. Seja
na forma de titulos, classes, status, algo que
dé ao individuo alguma distingao em vanta-
gem sobre os outros. A individuagdo, para
trazer satisfazer ao Ego, se constréi sob o

retorno positivo da estima social.

A identidade frequentemente ¢ vista
como algo plenamente formado e acabado;
antes, poderia se falar em identificagdo, ou

s¢ja, a incompletude do ser humano o leva a
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externar, através das identidades assumidas,
como gostaria de ser visto. Aqui transparece
a ideia da diferenca: o sujeito sabe quem ¢
pelo que o distingue do Outro. O significa-
do que o individuo atribui a si mesmo se d4
através de um fechamento: a identidade,
continuamente perturbada, alterada e re-

construida pelo choque com a diferenca.

A socializagdo é o processo bdsico pe-
lo qual se d4 a individuagdo, permite a for-
magdo da estrutura comunicacional que d4
origem ao sujeito. A identidade, a despeito
de sua acepgao bdsica — o que se mantém
igual a si préprio, ndo permanece a mesma,
pois se modifica nas interagées do individuo.
O compartilhamento simbélico e estrutura-
¢ao cultural do coletivo tornam essa dinAmi-
ca perene, pois as informagoes da diferenca
sd0 a matéria de que ¢ feita a comunicagio.

A diferenca ¢ causa/resultado da dis-
tAncia do ser primdrio com o mundo, for-
¢ando-o a criar representagoes para aquilo
que vé e sente/sabe ser diferente de si. Ao
criar sentidos, o mundo deixa de ser mera
apresentagio [phaenomenon] para se tornar
algo novo e tnico. E por meio do simbdlico
que o sujeito relaciona-se com o Qutro e
pode transformd-lo. O simbolo, na exposigio
do diferente, do estranho, propicia & mente o
contato com o plano invisivel ¢ insondével
que existe somente para O outro, ou seja,

permite a comunicagao.

O sujeito se reconhece enquanto ser
social por meio de sua capacidade de receber
€ emitir informagées, ou seja, pela sua natu-
reza comunicante. A comunicagio é o prin-
cipio ordenador do caos gerado pelas intera-
¢oes entre os individuos e seu ambiente

(CENTENO, 2009). Apreender os meca-
nismos do processo comunicacional é parte

do desafio de entender a questao da identi-
dade. O individuo, enquanto ser dnico, nio
existe fora do social, pois a identidade ¢ re-

sultado de suas interagoes nessa esfera.
Conclusio

A identidade que se atribui a uma
pessoa — ¢ que a esta se autorrefere - nio ¢
algo inato ao sujeito. Conforme discorre a
filosofia hegeliana, a representagao identitd-
ria ¢ uma forma de engajamento do indivi-
duo no mundo social. A identidade ¢é resul-
tado das relagées intersubjetivas do Eu com
o alter, tendo, portanto, cardter metamorfico

e transitdrio.

O termo identificagdo, que indica
processo ¢ alteragdo, ¢ mais adequado que
identidade, que sugere coesdo e constincia. A
comunicagio, enquanto mediadora, ¢ um
esfor¢o envidado na procura do comum en-
tre diferentes, as representagdes que o sujeito
utiliza para ser visto, interpretado e expres-

sar.

O sujeito nao ¢ algo pronto, antes
se cria e desenvolve nas relagoes com o dife-
rente de si, que lhe permite criar representa-
¢oes Unicas. A dialética individuo/sociedade
nio representa uma aporia tedrica; pelo con-
tririo, aquelas sio dependentes uma do ou-
tra: o sujeito, que se origina no ambiente
social, e o coletivo, que se enriquece ¢ desen-

volve pela individualizagao de seus membros.

E pressuposto da convivéncia hu-
mana uma minima afirma¢io mdtua entre os
individuos, que, por conseguinte, exige uma
certa medida de autolimitagio individual.
Ou seja, o principio da consciéncia de direi-
to intersubjetivo necessita que o sujeito res-
trinja seus proprios anseios sobre o outro e o

mundo. A passagem para um contrato social,
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onde sio legalmente instituidas regras de
convivio, é a consolidagao prética da consci-
éncia limitada no reconhecimento intersub-

jetivo.
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