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RESUMO 

O advento do digital no domínio da informa-

ção em menos de duas décadas mudou pro-

fundamente o universo das mídias. Isso levou 

a um questionamento da noção de público e 

mídia, o público não é mais a audiência inerte 

de sondagens e pesquisas, ele tornou-se um 
ator ativo, um metarreceptor do qual a inter-

net aumentou significativamente a "zona de 

desenvolvimento proximal", para usar o con-

ceito de Lev Vigotski. Uma das primeiras con-

sequências desta "saída" dos públicos é o apa-

gamento parcial do que Eliseo Verón chamava 

de "interfaces midiáticas", ou seja as institui-
ções, os dispositivos, os mediadores que ge-

ram e garantem a conexão entre o cidadão, o 

espaço público e político e, acima de tudo, o 

campo jornalístico. Quanto aos suportes, estes 

são a partir agora plataformas que podem 

garantir esta conexão e, por vezes, quase sozi-

nhos, os algoritmos de robôs. Quanto aos con-

teúdos e locutores, a coroação do amador ou 

especialista, à base da prática do blogueiro, 

onipresente nas edições do Huffington Post, é 

um fato consumado. O jornal on-line trans-

formou-se em um texto-percurso, que repousa 

sobre uma nova prática de consumo, consulta 

e verificação da informação, prática indexada 

e traçada a qual o público, consciente ou in-

conscientemente, faz a sua parte trabalhando 

assim à visibilidade e à hierarquia do evento, 

mas também à monetização do novo capita-

lismo cognitivo. 
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RÉSUMÉ 

L’irruption du digital dans le domaine de 

l’information en moins de deux décennies a 

profondément bouleversé l’univers des médias. 

Elle a conduit à une remise en cause de la 
notion de public et de média, le public n’est plus 

l’audience inerte des panels et des sondages, il 

est devenu un acteur actif, un méta-récepteur 

dont Internet a accru considérablement la « 

zone proximale de développement » pour 

reprendre le concept de Lev Vigotski. L’une des 

premières conséquences de ce coming out des 

publics correspond à l’effacement partiel de ce 

que Eliséo Veron appelait des « interfaces 

médiatiques », c’est-à-dire les institutions, les 

dispositifs, les médiateurs qui gèrent et assurent 

le lien entre le citoyen, l’espace public et 

politique et au premier rang desquels le champ 
journalistique. Du côté des supports, ce sont 

désormais des plateformes qui peuvent assurer 

ce lien et parfois, quasi seuls, les algorithmes de 

robots. Du côté des contenus et des locuteurs, le 

sacre de l’amateur ou de l’expert, à la base de la 

pratique du blogging, omniprésente dans les 

éditions du Huffington Post, est un fait acquis. 
Le journal en ligne s’est transformé en un texte-

parcours qui repose sur une nouvelle pratique 

de consommation, d’interrogation et de vérifi-         

cation de l’information, pratique indexée et 

tracée à laquelle le public, consciemment ou à 

son insu, prend sa part oeuvrant ainsi à la visi-

bilité et la hiérarchie de l’événement, mais aussi 

à la monétisation du nouveau capitalisme cog-

nitif. 

Mots-clés: Média; Information; Internet; Digi-

tal; Huffington Post. 
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ABSTRACT 
 
 The arrival of the digital in the field of the in-
formation within two decades profoundly upset 
the universe of the media. It questions the no-
tion of public and media, the public is not any 
more the sluggish audience of panels and polls, 
he becomes an active actor, a meta-receptor. 
Furthermore, Internet increases considerably 
the « zone of proximal development », following 
the concept of Lev Vigotski. One of the first con-
sequences of this coming out of the public cor-
responds to the partial disappearance of those 
instances Eliséo Veron called " media interfaces 
", that is institutions, devices, mediators who 
manage and assure the link between the citizen, 
the political and public sphere and in the front 
row the journalistic field. On the side of sup-
ports, there are now platforms which can as-
sure this link and sometimes, almost only, the 
algorithms of robots. On the side of the contents 
and the speakers, the coronation of the ama-
teur or the expert, on the basis of the practice of 
the blogging, omnipresent in the editions of 
Huffington Post, is an acquired fact. The on-line 
newspaper is transformed into a moving text 
which is based on a new practice of consump-
tion, interrogation and check of the infor-
mation, indexed and drawn practice to whom 
the public, consciously or without knowing, 
takes his part so working in the visibility and 
the hierarchy of the event, but also in the mone-
tization of the new cognitive capitalism. 
 
Keywords: Media; News; Internet; Digital; 
Huffington Post. 
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1
 La célèbre tirade attribuée à Margareth Thatcher 

répondant à question d’un journaliste : «  La so-
ciété, cela n’existe pas, il n’y a que des individus… » 
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