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RESUMO 

Este artigo utiliza a construção dos vínculos en-

tre públicos envolvidos, proposta por Márcio 

Simeone Henriques et al (2001), para analisar 

a ocorrência de um processo de mobilização 
social, conforme entendimento teórico do so-

ciólogo Bernardo Toro. O trabalho realiza esta 

proposta especificamente em relação às ações 
desenvolvidas pelo Fórum Permanente da 

Agenda 21 no Paraná. O objetivo é observar, 

por meio dos critérios dos vínculos, as ações de 

caráter mobilizador com relação a questões so-

cioambientais empreendidas por esse coletivo, 

a partir do entendimento dos dois autores cita-

dos. Para tanto, o texto reflete sobre a compre-

ensão do conceito central em questão, a mobi-

lização social, e o papel da comunicação nesse 

processo. Após uma breve apresentação do Fó-

rum Permanente da Agenda 21, verifica-se por 
meio de análise de conteúdo se há, no interior 

deste coletivo, vínculos que permitam atos de 

comunicação propícios à mobilização social em 

torno das diretrizes socioambientais propostas 

pela Agenda para orientar as políticas públicas.  

Palavras-chave: Mobilização social. Comunica-

ção. Políticas públicas. Fórum da Agenda 21 Pa-

raná.  Construção de vínculos. 

 

                                                           
1 Este trabalho é resultado de parte da dissertação 
de mestrado: Comunicação e mobilização social: o 
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ABSTRACT 

This article applies Márcio Simeone Henriques et 
al (2001) links theory under the sociologist Ber-
nardo Toro’s theoretical view on the social mo-
bilization process, specifically regarding actions 
developed by the Fórum Permanente da Agenda 
21 in Paraná. The goal is to observe via links cri-
teria the mobilization actions regarding social-
environmental issues enforced by this process 
through the above mentioned authors view. The 
paper discusses the main topic, the social mobi-
lization and the communication role. Following 
a brief introduction of the Fórum Permanente da 
Agenda 21, the content analyses examines if 
there are links within this process that enable 
communication acts towards social mobiliza-
tion on the socio-environmental guidelines pro-
posed by the Agenda in order to guide public pol-
icies. 
 

Keywords: Social mobilization. Communication. 
Public policies. Links Construction. Forum of Pa-
rana Agenda 21. 

caso do Fórum Permanente da Agenda 21 no Pa-
raná. Curitiba, PR, 2013: Dissertação de Mestrado. 
UFPR: PPGCom. 
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2 Conforme Ilse Scherer-Warren (1996, p.118), as 
redes são formadas a partir da união, especial-
mente ideológica, de movimentos sociais e organi-
zações não governamentais em torno de uma 

A comunicação para a mobilização social, 

tendo este caráter dialógico, tenderá tam-

bém a ser libertadora, já que o sujeito não 

tenta invadir ou manipular o outro, redu-

zindo-o a mero objeto ou recipiente, mas 

tenta, com o outro, problematizar um co-

nhecimento sobre uma realidade concreta, 

para melhor compreender esta realidade, 

explicá-la e transformá-la. (HENRIQUES, 

2004, p.27). 

causa. As redes tornam o projeto mais abrangente e 
permitem a "união de atores aparentemente plu-
rais”.  
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Sempre foi o de encontrar uma metodolo-

gia de trabalho suficientemente organi-

zada, que pusesse em movimento os diver-

sos públicos aos quais determinados proje-

tos se referem, envolvendo-os de tal forma 

que garantam o sucesso das causas para 

as quais se mobilizam. 

 

Quadro 1 
Fonte: HENRIQUES, M.S et al. (2001), apud LIMA ( 2002, p. 54.) 
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3 http://www.meioambiente.pr.gov.br/modu-
les/conteudo/conteudo.php?conteudo=25 
4 Pierre Zémor cita as funções da comunicação pú-
blica, que incluem o ato de informar, ouvir as de-

mandas e as expectativas e promover o debate pú-
blico, contribuir para assegurar a relação social, fa-
zendo com que o sujeito se sinta cidadão, e acom-
panhar as mudanças que isso promove. (ZÉMOR, 
1995 apud MATOS, 2009). 

http://www.meioambiente.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=25
http://www.meioambiente.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=25
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http://www.sinprorp.org.br/clipping/2003/os%20desafios.pdf
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