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RESUMO 

O artigo busca realizar uma análise, sob a 

Teoria do Gatekeeper, das rotinas jornalísti-

cas envolvidas na produção do jornal The 

Long Good Read, projeto idealizado pelo 

jornal britânico The Guardian e circulado na 

área específica da cafeteria do jornal. Busca-

se também analisar a atuação dos leitores 

nas escolhas dos temas e textos a serem 

veiculados nas edições do periódico. Quase 

inteiramente automatizado, ou seja, editado 

e diagramado em quase sua totalidade por 

algoritmos, a proposta do jornal era de vei-

cular reportagens publicadas no The Guar-

dian, escolhidas pelos leitores por meio de 

algoritmos que identificavam os textos mais 
lidos e compartilhados nas redes sociais. 
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ABSTRACT 

This article makes an analysis, under the the-

ory of gatekeeper, of journalistic routines 
involved in the production of the newspaper 

The Long Good Read, project conceived by the 

British newspaper The Guardian, and circu-

lated in the specific area of the newspaper 

coffee shop. The aim is to also analyze the 

performance of the readers in the choice of 

themes and texts to be aired on the issues of 

the journal. Almost entirely automated, ie, 

published and diagrammed by algorithms, 

the newspaper's proposal was to convey arti-

cles published in the portal of The Guardian, 

chosen by readers using algorithms that iden-

tified the most read texts and shared on so-

cial networks.  
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Não é correto, entretanto, presumir que o 

conjunto diário de itens jornalísticos é 

composto por eventos que se acredita te-

rem maior valor de notícia.[...] se itens 

jornalísticos recentemente criados serão, 

ao fim, transmitidos como notícias depen-

de de muitos fatores e muitos níveis de 

análise[...]. Sabemos apenas que as pes-

soas (incluindo os gatekeepers) continua-

mente avaliam informações sobre even-

tos e julgam o valor notícia de cada um 

(2010, p.42-43) 
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Na página do New York Times na internet, 

os leitores podem facilmente enviar um 

artigo por e-mail a uma ou muitas pesso-

as. Os algoritmos próprios de Times jun-

tam essas informações continuamente e 

apresentam-nas na página eletrônica ini-

cial do jornal, ordenando-as de acordo 

com uma lista de classificação com os “ar-

tigos mais enviados por e-mail”  (SHOE-

MAKER, 2010, p.19) 
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Onde estaria a concernência entre, por 

exemplo, informações sobre a vida priva-

da de estrelas de televisão, informações 

sobre automóveis e motos, matérias so-

bre bromélias e caprinos, reportagens so-

bre chalés, enfim, tudo isso, e o interesse 

público no campo político? (2009, p.80) 
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Then if we can do it, then its not a very far 

stretch to allowing anyone to do it. And 

once the system has learnt what you're 

interested in then next step is to just let it 

carry on for you, with the results arriving 

on your doorstep to read each week 

(CATT, 2013a).  
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http://tede.pucrs.br/tde_busca/arquivo.php?codArquivo=4703
http://tede.pucrs.br/tde_busca/arquivo.php?codArquivo=4703
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