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O SER MULHER
E O SER HOMEM
NO BLOG
TESTOSTERONA

BEING A MAN AND BEING A WOMAN
ON THE BLOG TESTOSTERONA

RESUMO

Cada cultura e época apropriam-se dos signi-
ficados de sexo e género de forma diferente.
Assim, as disparidades entre os géneros ndo
sdo naturais aos seus corpos sexuados, mas
obedecem a padrodes que foram construidos
ao longo da histéria e cultura da sociedade.
As caracteristicas do género representam
ndo somente o que se relaciona a sexuali-
dade, mas tudo aquilo que concerne a socia-
lizacdo. Nao é apenas fungdo social da mulher
ser feminina e servil, mas também do homem
portar-se como um ser viril. Este artigo bus-
cou analisar a vivéncia da masculinidade e a
representacdo do feminino na cultura ciber-
nética do Brasil, utilizando o blog Testoste-
rona como referéncia, sob a perspectiva da
semioética e da andlise do discurso. No blog,
os homens sdo tidos como heterossexuais,
dominadores, objetos de disputa entre as
mulheres, as quais devem preocupar-se em
satisfazer sexualmente seus parceiros.
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ABSTRACT

Each culture and time frame the meanings of
sex and gender in a different way. Therefore,
the disparities between genders are not inher-
ent to their sexed bodies: they follow stand-
ards set up along the history and culture of so-
ciety. Gender features not only represent what
is concerned to sexuality, but also what is con-
cerned to socialization. It is not only women'’s
duty to be feminine and submissive, but also
men’s duty to carry themselves as virile beings.
The present paper sought to analyze the expe-
rience of masculinity and the representation
of feminine in Brazilian cyberculture by using
the blog Testosterona as a reference point, un-
der the light of semiotics and discourse analy-
sis. According to the blog, men are heterossex-
ual, masterful, and the object of dispute
among women, who must worry about sex-
ually satisfying their partners.Key words: Car-
ioca funk. Aesthetic experience. Outsider.

Keywords: Blog; Cyberculture; Communica-
tion; Gender; Internet.
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Introdugao

Algumas das principais vertentes do
movimento feminista acreditam que a identi-
dade da mulher ¢ do homem provém de sua
base social e cultural, adquirida através da so-
cializagéo e, portanto, tais vertentes recusam-
se a utilizar palavras que possam ter conotagio
de determinacio bioldgica de género, bus-
cando o destacar que as determinagbes nada
mais sio do que padrées construidos social-
mente do que é mulher e feminino, homem e

masculino.

Tais vertentes procuram, ainda, des-
construir a maneira banalizada de tratar a se-
xualidade do sujeito, categorizando sexo e gé-
nero como conceitos diferentes — o primeiro
tratando do aspecto fisiolégico do sujeito ¢ o
segundo, considerado sociocultural.

Pretende-se, portanto, neste artigo,
entender as vérias maneiras de representagio
e desempenho dos papéis de género expostas
no blog “Testosterona: o blog do macho mo-
derno”, compreendendo a elaboragao da mas-
culinidade e a representagio do feminino por
meio das postagens desse blog, bem como
buscando entender a socializagio através da

cibercultura nesta plataforma virtual.

Dessa forma, entende-se que as fun-
¢oes de cada género sio construgdes sociais
que acontecem desde a infincia do sujeito,
mas que podem ser reorientadas através das
vérias formas de socializagio por que os sujei-
tos se submetem ou sio submetidos durante a

vida.

1 Dados do Portal Comunique-se com informaces
de Francini Vergari, redatora-chefe do blog Testos-
terona. Disponivel em: http://portal.comunique-

De acordo com a Teoria Queer, ex-
pressio cunhada no comego dos anos 1999
por Teresa de Laurentis e que tem como uma
das precursoras de pesquisa Judith Butler,
identidade de género ¢ o produto de processos
de identificagio que o sujeito sofre durante a
socializagio. Butler (2002, p.64) adiciona a
Teoria Queer a teoria da performatividade.

“O género ¢ performativo porque ¢
resultante de um regime que regula as diferen-
cas de género. Neste regime os géneros se di-
videm e se hierarquizam de forma coercitiva”
(BUTLER, 2002, p. 64). Simplificando, a te-
oria da performatividade considera que a ritu-
alizagio das normas e sua constante repeticio
forma a identidade do sujeito.

No ar desde junho de 2008, o blog
Testosterona mantém uma média didria de
mais de 140 mil acessos ¢ o nivel de engaja-
mento por seus visitantes nas postagens ¢é
muito alto' .

Além do contetdo em formato jorna-
listico, com temas que abordam principal-
mente a sexualidade, a vasta maioria tem rela-
¢3o com a vida cotidiana e sexual masculina.
A vida sexual feminina ¢ abordada apenas no
que concerne a realizagio do desejo do ho-
mem. Esse binarismo ¢ explicado por Giffin

(1994, p. 151):

Aplicado a construcio dos géneros, o dua-
lismo afirma, em primeiro plano, que o ho-
mem é ativo e a mulher, passiva. Aplicado
@ construgiio da sexualidade, ele funde a
identidade de género e a identidade sexual
(ser homem € praticar sexo com mulheres,
e vice-versa), resultando na hegemonia
heterossexual, baseada em dois tipos de

se.com.br/destaque-home/80587-francini-vergari-
a-mente-feminina-por-tras-do-site-testosterona.
Acesso em 14 jun. 2016.
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seres: homens sexualmente afivos e mu-
lheres sexualmente passivas. Aqui, um
confronto entre opostos é a base da sexu-
alidade: 0 homem vaifazer e a mulher serd
feita. (GIFFIN, 1994, p. 151)

De acordo com Butler (1990, p. 3),
uma relagio causal € estabelecida entre sexo,
género e desejo por meio da reprodugio per-
sistente da conexio entre heterossexualidade e
género. Louro (1999, p. 13) refor¢a que a he-
teronormatividade, predominante no blog
Testosterona, ¢ algo comum da sociedade
atual. Segundo a autora,

Aqui, uma forma de sexualidade é genera-
lizada e naturalizada e funciona como re-
feréncia para todo o campo e para todos
0s sujeitos. A heterossexualidade é conce-
bida como "natural” e também como uni-
versal e normal. Aparentemente supde-se
que fodos os sujeitos tenham uma incling-
¢tio inata para eleger como objeto de seu
desejo, como parceiro de seus afetos e de
seus jogos sexuais alguém do sexo oposto.
(LOURO, 1999, p. 13)

O blog Testosterona, fundado em ju-
nho de 2008, se encontra atualmente no por-
tal do R7 e ¢ descrito pelo administrador
como “um blog sobre o universo masculino
(..), com o objetivo de informar (pouco) e di-
vertir (muito)?.”

Além de seu cardter humoristico e sa-
tirico, o blog transmite significados e constru-
¢oes sociais relacionados as relagoes de género
presentes na vida cotidiana, ¢ proporciona
uma socializagao através da manutencio/for-

mag¢io da masculinidade.

2 Descricdo localizada na aba Sobre do blog Testos-
terona. <http://www.testosterona.blog.br/sobre/
>

Esse blog se divide em postagens te-
miticas (Noticias, Videos, Imagens, Tirinhas
de Macho, Listas, entre outras), todas acerca
da vida sexual do homem heterossexual.

Para compreender o Testosterona, é
necessirio enxergi-lo nio apenas como uma
plataforma, mas sim como uma rede social;
mesmo sendo um blog, as postagens sio
muito discutidas nos comentirios, transmiti-
dos via rede social Facebook. Ou seja, existem
dois Ambitos desse ciberespago: o 4mbito de
criagdo e reprodugio de contetdos ¢ o de in-

teragdo social através das postagens. Segundo

Cardozo (2009, p. 29),

As redes sociais sdo exatamente as rela-
¢oes entre os individuos na comunicagto
mediada por computador. O primeiro fun-
damento de uma rede social é o ator que,
na rede social, representa um individuo.
Em seguida, o fator essencial de todu rede
¢ ideia de lago, que corresponde a conexdo
entre os atores. Esses sistemas funcionam
através da interagdo social, buscando co-
nectar pessoas e proporcionar sua comuni-
cagtio, de modo que podem ser utilizados
para forjar lagos sociais. (CARDOZO, 2009,
p. 28).

De acordo com dados do préprio
blog, o Testosterona conta com mais de 140

mil acessos didrios®.

Apesar de ser uma comunidade vir-
tual, é preciso entender o blog como algo
além de um espago de interagio online.
Como a sociedade moderna ¢ amplamente in-
serida no contexto virtual, a significagio que

14 acontece ¢ trazida para o plano real.

3 http://www.testosterona.blog.br/sobre/
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Dessa forma, os significados associa-
dos a imagem da mulher estao inseridos em
padroes representativos expressos em uma
ampla diversidade de imagens que passam
pela moda, fotografia, pornografia, literatura
e pintura.

Segundo Myers (1987, p. 60), em
suas vérias apresentages, esse contexto ima-
gético apresenta o corpo feminino como “um
objeto estético para ser vigiado e possuido,

com a sua capacidade de excitagio sexual”.

(MYERS, 1987, p. 60)

Esse simbolismo do que é masculino
e/ou feminino foi criado na infincia. De

acordo com Giffin (1994, p. 152),

Uma das teorias mais influentes deste pro-
cesso € elaborada por Chodorow (1978),
que argumenta que as meninas desenvol-
vem sua identidade de género no contexto
du identificagio com a mde, numa relagto
continuada com ela. Os meninos, por outro
lado, devem se separar da mde e das qua-
lidades femininas para estabelecerem sua
identidade masculina. (...) A pressio cultu-
ral sobre o homem, no sentido de reprimir
as qualidades consideradas femininas (me-
nos valorizadas, de qualquer maneira), re-
sulta numa necessidade de negar o seu
lado emocional. (GIFFIN, 1994, p. 152)

Tal simbolismo é constantemente re-
afirmado por meio da socializagio, uma vez
que ¢ constante ver as novelas mostrarem ca-
sais 1ésbicos, mas pregarem a heteronormati-
vidade; clipes musicais onde ¢ engrandecido o
poder feminino (girl power, na expressio em
inglés), mas que erotizam a imagem feminina
desde a danca até as roupas; e periddicos que
tém as mulheres como publico-alvo, mas que
deterioram a imagem dessas com sobrepeso ao
publicarem diversos tipos de dietas.

Levando esses pontos em considera-
¢d0, o presente artigo busca elucidar, a luz da
comparag¢io entre denota¢io e conotagio, a
presenca de pré-conceitos no blog Testoste-
rona, utilizando a andlise de discurso de um
quadrinho apresentado no site.

Imagética de género na cultura virtual

As distingbes entre os homens e as
mulheres, no que concerne 3 natureza de am-
bos, sao cultural e historicamente compostas,
advindas de disposi¢des sociais que estabele-
cem um comportamento ideal para cada sexo,
de acordo com Mead (1935, s/d). Por mais
que haja diferengas bioldgicas (anatdémicas e
hormonais) entre os sexos, segundo Holmes
(2009, p. 17), o género nada mais ¢ do que
uma adaptacio social do sujeito a uma funcio
culturalmente determinada. Essas diferencia-
¢bes, no entanto, nem sempre sio positivas.
Como enfatiza Amorim (2011, p. 2),

A beleza, elegdncia, sensualidade sdo ca-

racteristicas atribuidas culturalmente @
mulher, ao homem basta a inteligéncia. Até
mesmo na lingua portuguesa tem-se infe-
riorizada a condigdo feminina, pois a forma
de generalizagdo para os dois sexos é mas-
culina. (AMORIM, 2011, p. 2)

O género estd centrado, de acordo
com Torrao Filho (2005, p. 136), em uma so-
lidificagdo do discurso que constitui uma
identidade do feminino e do masculino, dese-
nhando a barreira entre o ser homem e o ser
mulher. Desse modo, as diferencas entre am-
bos, enquanto baseadas puramente no sexo,
nada mais s3o do que construgdes sociais, que
ddo base para o discurso de que sexo é um ele-

mento distintivo.

Essa construgio ¢ explicita no blog
Testosterona: o homem ¢é elevado ao extremo

da virilidade ocidental, estereotipado como
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conquistador, apreciador de cerveja, jogos de
carta, esportes ¢ mulheres bonitas (nas fotos
do blog, quase sempre seminuas).

A mulher ¢ concebida pelo autor do
blog como a “rainha da cozinha”, sempre sub-
missa e disposta a satisfazer os desejos mascu-
linos, desprovida de opinido prépria e ridicu-
larizada ao mero sinal de independéncia.

A imagem da mulher tem importin-
cia particular pelo fato de que a perfeicao vi-
sual é uma caracteristica bastante associada ao
feminino. A aparéncia da mulher, segundo
Tseélon (apud RIBEIRO, 2011, p. 59), ¢
constantemente vigiada e nio somente define
o status quo da mulher, como também exerce
influéncia sobre o que a prépria mulher pensa
de si. O olhar masculino sobre a imagem da
mulher contribui crucialmente para a auto-
consciéncia e auto-apresentagio do eu visual
feminino.

“Assim, a mulher transforma-se a si
prépria em objeto — e muito especialmente
num objeto visual: uma visio” (BERGER,
1972, p. 51). Sua imagem, na grande maioria
das vezes sexualizada, ¢ utilizada para vender
de cerveja a carros, de filmes adultos a roupas.
Entretanto, para Tse€lon (apud RIBEIRO,
2011, p. 60), hd um paradoxo da existéncia
da mulher: ela é fisicamente visivel, mas soci-
almente invisivel e se constitui como objeto

do olhar e espetdculo visual.

Nesse sentido, no blog Testosterona,
a defini¢ao dos conceitos de “mulher” e “ho-
mem” nio se limita a um item especifico do
que ¢ ser um dos dois, mas numa complexa
teia de significados (SCOTT apud TORRAO
FILHO, 2005, p. 138), que afeta todos os ni-
veis de comportamento, seja no modo de ves-
tir-se, de sentir, de falar ou de viver; a autora

ainda acredita que o género ¢ algo que con-
cede significacdo as distingoes bioldgicas, tor-
nando homens e mulheres, machos e fémeas

seres sociais. Louro (1999, p. 11) pontua que

Os corpos sdo significados pela cultura e,
continuamente, por ela alterados. Talvez
devéssemos nos perguntar, antes de tudo,
como determinada caracteristica passou a
ser reconhecida (passou a ser significada)
como uma "marca” definidora da identi-
dade; perguntar, também, quais os signifi-
cados que, nesse momento e nessa cultura,
estdo sendo atribuidos a tal marca ou a tal
aparéncia. Pode ocorrer, além disso, que
os desejos e as necessidades que alguém
experimenta estejam em discorddncia com
a aparéncia de seu corpo. (LOUROD, 1999, p.
1).

Ainda segundo a pesquisadora, o que
¢ desconhecido amedronta o sujeito — no
caso, identificar-se com outra identidade de
género além da bioldgica — e, por isso, o su-
jeito tenta fixar-se a uma identidade, rituali-
zando a reafirmacio do que ¢ ¢ historica-

mente sempre foi.

O sujeito sente a necessidade de fun-
damentar suas agoes e, dessa forma, construir
sua “histéria de vida”. Para Weeks (1995, p.
90-91), ¢ nesse ponto que 0 COrpo torna-se

essencial, uma vez que

Num mundo de fluxo aparentemente cons-
tante, onde os pontos fixos estdo se mo-
vendo ou se dissolvendo, seguramos o que
nos parece mais tangivel, a verdade de
nossas necessidades e desejos corporais.
(..) O corpo é visto como a corte de julga-
mento final sobre o que somos ou o que po-
demos nos tornar. Por que outra razdo es-
tamos tdo preocupados em saber se os de-
sejos sexuais, sejam hetero ou homosse-
xuais, stio inatos ou adquiridos? Por que
outra razdo estamos tdo preocupados em
saber se o comportamento generificado
corresponde aos atributos fisicos? Apenas
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porque tudo o mais é fdo incerto que preci-
samos do julgamento que, aparentemente,
nossos corpos pronunciam. (WEEKS, 1995,
p. 90-91)

Bourdieu (2010, p. 67) também reco-
nhece o temor que 0 homem sente pelo lado
feminino das coisas e, devido a isso, busca
uma constante reafirmacio de sua virilidade e
seu poder perante a sociedade como um todo,
a mulher e a si mesmo.

Desse modo, “a virilidade é uma no-
¢do eminentemente relacional, construida di-
ante dos outros homens e contra a feminili-
dade, por uma espécie de medo do feminino,
¢ construida, primeiramente, dentro de si

mesmo”. (BOURDIEU, 2010, p. 67)

Conforme Barreto (apud REGO,
2011, p. 4), a socializagio de género ocorre de
maneira coercitiva e simbdlica, por meio de
sangbes positivas e negativas através da fami-
lia, da escola e, principalmente, da midia.

Tais san¢oes fazem com que o sujeito
assimile o papel que lhe é esperado social-
mente, de acordo com sua anatomia sexual; o
que ¢ certo ou errado para o homem, o que ¢
certo ou errado para a mulher, padronizando
os comportamentos considerados adequados

para cada um.

A socializagio, entretanto, nio ¢ de
todo imposta socialmente, mas sim acontece
de forma reciproca: a sociedade oferece possi-
bilidades de escolhas ¢ o sujeito adota-as na
construgio simbélica de si mesmo e de si

como parte da coletividade.

A socializagao de género nunca tem
fim, visto que o ser humano tem a capacidade
de moldar-se constantemente, a nio ser

quando o sujeito vem a 6bito. Dessa forma, o

entendimento de socializagio, para Simmel
(apud GRIGOROWITSCHS, 2005, p. 36),

¢ que,

(...) qualquer forma de inferagdo entre se-
res humanos deve ser considerada uma
forma de socializagdo. Nesse sentido, em
Simmel, o ser humano como um todo é
visto como um complexo de conteddos, for-
cas e possibilidades sem forma; com base
nas suas motivacdes e interagdes do seu
“estar-no-mundo mutante”, modela a si
mesmo como uma forma diferenciada e
com fronteiras definidas (...) e, a0 mesmo
tempo, socializa-se. (GRIGOROWITSCHS,
2005, p. 36)

Em meio as prdticas mais relevantes
no tocante aos géneros, sobressai a utilizagéo
da linguagem visual e a sua fungio da reafir-
magio ou contestagio da relagio de poder en-
tre homem versus mulher.

As representagdes visuais (fotografias
ou desenhos) sio compreendidas como ferra-
mentas de poder, expressando discursos que
enfatizam e suportam a hierarquia e a dispari-
dade dos géneros.

A mulher ¢ tradicionalmente associ-
ada A feminilidade e esta ¢ tida como caracte-
ristica essencial para que a mulher seja consi-
derada bela e atraente. Atributos fisicos como
magreza, corpo curvilineo e bronzeado tam-
bém sao frequentemente tidos como a “prefe-

réncia nacional” do Brasil.

A imagética feminina na cultura vir-
tual (assim como na midia no geral) ¢ cons-
truida a partir do imagindrio masculino. E ¢
sob a 4tica dos homens que, entao, as préprias
mulheres passam a se ver. Conforme afirma

Perrot (2007, p. 25),

Para elas, aimagem €, antes de mais nada,
uma tirania, porque as pde em confronto
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com um ideal fisico ou de indumentdria ao
qual devem se conformar. Mas também &
uma celebragiio, fonte possivel de praze-
res, de jogos sutis. Um mundo a conquistar
pelo exercicio da arte. (PERROT, 2007, p.
25)

Anilise do discurso através
de denotagio e conotagio

A anélise do discurso pretende questi-
onar os significados instituidos em maneiras
de produgio verbais e/ou nio verbais, tais
como produgées textuais (orais ou escritas),
visuais (fotografias, pinturas e desenhos) ou
linguagem corporal (danga). Michel Pécheux,
filésofo francés, foi um dos precursores dos
estudos do discurso, relacionando o mesmo
com a histéria, o sujeito e a h’ngua.

A anilise do discurso foca no sentido
do texto e nio necessariamente em seu conte-
tdo. Tal sentido néo ¢ traduzido, ¢ sim pro-
duzido; o corpus da andlise do discurso cons-
titui-se de ideologia + histéria + linguagem.

Portanto, na AD a linguagem vai além do
texto, frazendo sentidos pré-construidos
que sto ecos da meméria do dizer. En-
tende-se como memoria do dizer o inter-
discurso, ou seja, a memoria coletiva cons-
tituida socialmente; o sujeito tem a ilusdo
de ser dono do seu discurso e de ter con-
trole sobre ele, porém ndo percebe estar
dentro de um continuo, porque todo o dis-
curso ja foi dito antes. (CAREGNATO E MU-
TT1, 2006, p. 680)

O sentido nao ¢ inerente A palavra,
mas sim um simbolo atrelado a ela; nunca é
exato, dessa forma, o sentido sempre estd in-
completo e, por isso, pode ser interpretado de

vérias formas e até nos “escapar”.

Uma vez que o enunciado nio trans-
mite todos os sentidos, é papel de quem o ana-
lisa buscar os efeitos desses sentidos, saindo do
enunciado e chegando ao enuncidvel via in-
terpretagio, pois a andlise do discurso “nao vai
trabalhar com a forma e o contetdo, mas ird
buscar os efeitos de sentido que se pode apre-
ender mediante interpretagio.” (CAREG-
NATO E MUTT]I, 2006, p. 682)

As primeiras definigoes do
conceito de conotagio sio de Hjelmslev
(1953), que o inseriu no debate linguistico ao
fazer alusio a possibilidade de todo signo
agregar novos significados (conotativo) ao
sentido inicial (denotativo).

J& Barthes (1964) trabalhou no
campo semioldgico com a ideia de vérias ca-
madas de significagio (niveis de sentido): a
primeira camada ¢ a denotagiao (um signo
constituido de significante + significado); a
segunda ¢ a conotagdo (utiliza-se o signo —
que ¢ significante + significado — como signi-
ficante, ao qual pode ser adicionados novos
significados).

Barthes (2009, p. 13), ao estudar a
mensagem fotografica, compreende que todas
as formas de mensagens sdo codificadas e pos-
suem pelo menos dois sentidos, sendo um
desses significados um produto cultural da so-
ciedade ou do individuo.

Existirdo outras mensagens sem c6digo? A
primeira vista, sim: sto precisumente to-
das as reprodugdes analégicas da reali-
dade: desenhos, quadros, cinema, teatro.
Mas, de fato, cada uma dessas mensagens
desenvolve de maneira imediata e evi-
dente, além do proprio conteddo analdgico
(cena, objeto, paisagem), uma mensagem
suplementar, que é o que se chama comu-
mente o estilo da reproducio; trata-se pois
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de um segundo sentido, de que o signifi-
cante & um certo "tratamento” da imagem
sob a agdio do criador, e cujo significado,
quer estético, quer ideoldgico, remete @
uma certa cultura da sociedade que recebe
a mensagem. Em suma, fodas essas "ar-
tes" imitativas comportam duas mensa-
gens: uma mensagem denotada, que é o
proprio analogon, e uma mensagem cono-
tada, que € a maneira como a sociedade déd
a ler, em certa medida, o que ela pensa.
(BARTHES, 2009, p. 13, grifos deles)

Tal teoria compreende, entao, que hd
dois sistemas de signos que tém relagdo entre
si. Entretanto, a mesma teoria nio considera
a origem cultural da conotagio — as formas
como a comunidade linguistica faz uso dos
signos ¢ que lhes agregam significados. Para

Greimas (1975, p. 51),

(-..) a hipatese pela qual o mundo natural
se deixa fratar como um objeto semidtico:
0s signos naturais, devido d existéncia de
uma relagto semidtica, e quaisquer que se-
jam as suas articulagdes, t€m estatuto de
signos. Esta abordagem, por outro lado,
nada nos ensina sobre a natureza e orga-
nizagdo interna dos signos: dependendo de
uma interpretacio da relogio semidtica,
que é uma varidvel, é uma reflexdo metas-
semidtica sobre os signos, uma conotagio
semidtica, que fransforma de diferentes
maneiras os signos naturais em signos cul-
turais. (GREIMAS, 1975, p. 51)

A diferenca entre denotagio e conota-
¢ao, de acordo com Ceia (2007), também ¢
clarificada com o bindmio sentido literal/sen-
tido figurado. Este dltimo ¢ apenas uma ma-
neira como a conota¢io pode ser utilizada, ou
seja, todas as aplicagdes de estilo de linguagem
seriam, por assim dizer, conotagoes diferentes

de um mesmo signo.

As representagbes masculina
¢ feminina no blog testosterona

UEERSESEDERUNGCASANENTOS

Figura 1 — Charge “4 fases de um casamento”
Fonte: Blog testosterona (2014)

Na charge publicada em 14 de agosto
de 2014, pode-se reconhecer o conceito de
masculinidade defendido pelo Testosterona,
onde 0 homem reconhece na mulher apenas
um objeto destinado a sua satisfagio sexual.
Tal entendimento de liberdade sexual mascu-
lina estd muito presente na sociedade mo-
derna ocidental, que compreende o “macho”
como tendo apetite sexual irrefredvel.

A representagio da mulher (pois sao
tragos desenhados que remetem a uma mu-
lher) varia conforme o quadrinho evolui: no
primeiro momento, ela é a representagao mu-
lher “ideal” — esbelta, bem arrumada, sensual
e servil.

A representagio do homem (pois sdo
tracos desenhados que remetem a um ho-
mem) a olha com expressao de satisfagao ¢
malicia (conotada pelo arquear das sobrance-
lhas, que inferem esse significado por uma
convengao social), de desejo e dominio.

No segundo quadrinho, nota-se que
os tragos alargaram-se, ganhando contornos
maiores: a mulher engordou. O homem jd
nio se mostra tio satisfeito quanto antes: suas
sobrancelhas abaixaram-se, o contorno de sua
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boca alinhou-se, mas a expressio ainda ¢ de

contentamento € aceitagao.

J& no terceiro quadrinho, a mulher
mostra sinais de barriga mais proeminente,
fugindo do padrao imagético que ¢ conside-
rado ideal pela sociedade. A expressio do ho-
mem ¢ de desagrado e tristeza.

Finalmente, no quarto quadrinho, hi
somente a representa¢io de uma mulher com
sobrepeso, ocupada com as tarefas domésti-
cas, ¢ nenhuma representagio de homem.

Com a auséncia dessa representagio
na cena retratada pelo quadrinista, pode-se as-
sumir que ele abandonou a mulher porque
essa nao mais atendia ao padrio de beleza que
a sua masculinidade mereceria como aconte-
cia no primeiro quadrinho.

Dois pontos sio interessantes de se-
rem observados no quadrinho. Primeira-
mente, o quadrinista considera que o tempo
nao passa para o homem casado. Ele continua
com 0s mesmos tragos, com a mesma aparén-
cia que estava no primeiro quadrinho, que
simboliza 0 come¢o do casamento.

Essa ideia de imutabilidade significa
que, para o homem, nio importa quanto
tempo passe, ele sempre terd a habilidade de
sair de um casamento infeliz para ele e encon-
trar uma mulher que lhe satisfaca sexual-
mente, uma mulher como a que estd represen-

tada no primeiro quadrinho.

O segundo ponto a ser observado,
com relagio ao primeiro, é que a mulher nio
¢ representada com um rosto. Somente seu
corpo seminu estd expresso nos quadrinhos,

4 Descri¢do localizada no rodapé do blog Testoste-
rona. <http://www.testosterona.blog.br/>

realizando uma atividade doméstica corri-
queira (lavar as lougas). Isso vai de encontro
com a filosofia defendida pelo autor do blog,
que considera que “toda mulher ¢ uma rainha
e a cozinha ¢ o seu castelo®.

A auséncia de tragos que formam o
rosto da mulher indica que, para o “macho”
que ¢ constantemente validado e reafirmado
na preferéncia discursiva do blog, qualquer
mulher pode fazer esse papel de esposa, dona
de casa e objeto sexual, ou seja, qualquer mu-
lher, para esse homem, serve.

A coisificagio da mulher torna-a oca,
desprovida de identidade prépria, completa-
mente dependente do que o seu “macho” estd
pensando dela no momento.

A mulher sem rosto nio tem persona-
lidade prépria, nio tem pensamentos pré-
prios — e, sem conhecermos seu rosto, é im-
possivel dizer o que ela estava pensando de si
¢ do marido durante o periodo de casamento
relatado nos quadrinhos.

No blog Testosterona, fica claro que
o corpo ¢ indissocidvel de sua forma sexuada,
o que abre caminho para um ponto crucial do
estudo dos géneros: o corpo como fator deter-

minante na relagio entre os mesmos. Holmes

(2009, p. 18) ja diz que

(..) agora se pensa que uma distingdo
muito exata entre sexo, como bioldgico, e
género, como social, tem limitacdes, e que
0s corpos precisam ser parte da andlise de
género. A maneira como nds entendemos e
organizamos a vida cotidiana em torno de
diferencas entre mulheres e homens dese-
nha entendimentos especificos sobre cor-
pos sexuados (macho e fémea) e produz
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corpos dotados de género (masculino e fe-
minino). (HOLMES, 2009, p. 18, tradugio mi-
nha)’

Na relagio expressa nos quadrinhos,
pode-se ver claramente a influéncia que o
corpo feminino ¢ o dnico objeto determi-
nante no sucesso da rela¢io: enquanto a mu-
lher estava magra e curvilinea, ostentando
roupas de baixo sensuais ¢ estando atraente
como um todo (mesmo sem identidade, sem
personalidade), o casamento andava bem, o

homem estava satisfeito.

A medida que a mulher alarga-se, ga-
nha peso e suas roupas mudam, apesar de sua
atitude continuar idéntica, o marido comega

a desprezé-la pela mesma estar mais gorda.

A vida sexual masculina é o Gnico fa-
tor relevante na tomada de decisdo do ho-
mem, no caso, desaparecer no dltimo quadri-
nho, sinal que ele abandonou a esposa ¢ a re-

lagao.

Consideragoes finais

Existe, no blog Testosterona, uma
classificacio do sexo como género, propondo
que este seja bioldgica e naturalmente adqui-
rido; também, ¢é pregada a heterossexualidade
como norma, como predisposi¢ao natural da
sexualidade humana e qualquer desvio desse
comportamento normatizado ¢ considerado

errOneo.

5 Do original: “(...) it is now thought that too sharp
a distinction between sex as biological and gender
as social has limitations, and that bodies need to
be part of understanding gender. The way in which
we understand and organize everyday life around
differences between women and men both draws
on particular understandings about sexed (male

Contudo, conforme Butler (1990), a
constru¢io da identidade de género dé-se “fé-
mea”, caricata como décil, submissa e eroti-

zada 4 forma que mais agrade ao seu senhor.

Tal erotizagio dos papéis ¢ padroni-
zada e abordada como o default de todo o
contetido blog Testosterona, seja este infor-
mativo/jornalistico, opinativo ou humoris-

tico.

Sendo assim, o cotidiano é vivenciado
através da concepgio do que € “ser macho” ou
masculino e do que ¢ “ser fémea” ou femi-
nina.

E impossivel compreender um na au-
séncia do outro; nio por serem necessaria-
mente contrdrios, mas porque, segundo Rego
(2011), “o que a mulher é simbolicamente
para o homem (e vice-versa) representa o que
o préprio homem/mulher é simbolicamente,
para si mesmo e para a coletividade.” (REGO,
2011, p. 10)

Conclui-se, portanto, que, entre os
valores adotados pelo blog Testosterona, “ser
macho” significa aderir a um comportamento
de dominagao e entendimento que seu desejo
sexual ¢ central na vida da mulher que, por
sua vez, entende que “ser fémea” significa aca-
tar a dominag¢io do macho e entender que seu

papel social ¢ de ser inferior e serva dele.

Até mesmo a escolha do nome do
blog — Testosterona — denota a nao separagio
do corpo ¢ do sexo, visto que o horménio de

and female) bodies and produces gendered (mas-
culine and feminine) bodies.”

Disponivel em: <https://studiidegen.files.word-
press.com/2009/03/c2_sexed-bodies_gender-and-
everyday-life.pdf>.
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mesmo nome é encontrado em maior quanti—

dade nos corpos biologicamente masculinos.

O que se observa no que concerne
disseminag¢io de conteddo é que esta esbarra
em barreiras éticas largamente questiongveis.
Por exemplo, o culto ao corpo feminino nio
inclui todos os corpos, apenas os padrées es-
téticos da sociedade vigente — ao qual, em
uma observagio empirica da realidade, pode-
se aprender que nem todas as mulheres obe-
decem.

Este culto, entio, nao inclui mulhe-
res acima do peso, com cicatrizes, com defici-
éncia, ou até mesmo mulheres que nio sio bi-
ologicamente mulheres: as transexuais.

Na tirinha da primeira andlise, ob-
serva-se claramente esse desvio ético: uma
mulher sé ¢ valorizada enquanto bela aos
olhos do homem. Ou seja: o valor da mulher
nao ¢ intrinseco, e sim concedido pelo ser
masculino.

O blog Testosterona, no entanto, de-
fende seu ponto de vista amparado pelo es-
cudo do humoristico: tudo seria uma piada,

uma mera satira da realidade.

Os questionamentos que ficam, po-
rém, sao outros: até que ponto essa virtuali-
dade que faz pardédia do real afeta 0 modo
como homens e mulheres enxergam a si mes-
mos e uns aos outros dentro e fora do mundo

virtual?

A virtualidade ¢ uma nova forma de
realidade, tio expressiva, vélida e construtora
de sentimentos e reconhecimentos quanto a
realidade do mundo off-line?
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