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Resumo: A internet tem atualmente um papel importante na disseminacdo e construcao de
iniciativas sociais, politicas e culturais de grupos ou pessoas, ditos independentes. As prdticas
relacionam-se a no¢do do que ficou conhecido nos anos 1960, no Brasil, como cultura
underground, durante o momento de resisténcia e embate ao mainstream, entendido como
tendéncia dominante. Considerando que ha uma relacdo muito préxima entre a constituicao das
comunidades virtuais e seu carater alternativo, apresenta-se uma revisao do conceito de
underground, para o que pretende ser um referencial de pesquisas que vém sendo desenvolvidas
na drea de comunicacdo alternativa.

Palavras-chave: Ciberespaco. Cultura Underground. Comunica¢do Mainstream.

Abstract: The internet today plays an important role in the dissemination and construction
of social, political and cultural initiatives of groups or individuals, so-called independent.
The practices relate to the notion of what became known in the 1960s, in Brazil, as an
underground culture during the time of struggle and resistance to mainstream, understood
as the dominant trend. Considering that there is a close relationship between the
formation of virtual communities and their alternative character, presents a review of the
concept of underground, for what aims to be a benchmark of research being undertaken
in the area of alternative communication.
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"Uma outra versado deste artigo, foi apresentada DT 07 — Comunicagao, Espago e Cidadania do XV Congresso de Ciéncias
da Comunica¢do na Regido Sul, realizado de 8 a 10 de maio de 2014. A partir das considerac¢des realizadas pelos
participantes chegou-se a proposta que agora se apresenta.
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INTRODUCAO

As relacbes construidas em grupos sociais que tém como principios integradores
identitarios aspectos contraculturais sao estabelecidas com base em contetdos artisticos
que carregam um forte simbolismo contestatdrio. E 0 que ocorre no que se pode entender
como comunidades que se reconhecem por formas caracteristicas de expressdao e de
comunicacdo. A novidade nesses agrupamentos esta no que a internet tem possibilitado
na difusdao de valores, identidades e contelidos em condi¢bes autonomas.

Paralelo ao esquema comercial, a comunicacao alternativa, para estes grupos, se
alimenta das ferramentas utilizadas pela industria cultural para disseminar seus préprios
conteudos, como um virus, de modo que sua mensagem constitui uma critica ao proprio
sistema de trocas determinado pelas grandes corporagdes. Na maioria dos casos, as
mensagens ndo chegarao a fazer frente a visibilidade daqueles que estao inseridos no dito
mainstream®. Mas uma série de conteudos alternativos criados por estes militantes
integrados ciberneticamente podera ser acessado determinado nimero de vezes que,
coletivamente, passem a concorrer em igualdade com os conglomerados mercadolégicos
e com condic¢bes de atingir diretamente o publico interessado, com a vantagem de nao
oferecer custos e garantir velocidade de acesso e qualidade no conteddo disponivel.

Eis ai o fendmeno desencadeado pela internet e que tem permitido que grupos de
jovens passem a ter acesso a uma quantidade inimagindvel de informacdes de modo que
possam também expor em proporc¢des mididticas os seus proprios conteddos. A partir das
comunidades virtuais desenvolvem-se novas sociabilidades e temas de interesse sao
compartilhados por meio da mediacao de computadores e mobiles.

Até antes da internet, fanzines ou zines cumpriam o papel de divulgadores de
informagbes da cultura underground local, a partir de informativos feitos de modo
artesanal e distribuidos de mdao em mao. A partir de agora percebe-se que as referéncias
estdo se tornando cada vez menos localizadas e tendem a ser sempre mais globais,

impulsionadas também pelo acesso ilimitado a cultura.

? Frédéric Martel (2012) define Mainstream como vocdbulo em inglés usado para designar o grande publico,
dominante, popular. “Cultura mainstream: pode ter conotacdo positiva, no sentido de “cultura para todos”,
ou negativa, no sentido de cultura hegemonica”. [...] Produto mainstream: vendido em massa.” Na edicdo de
1995 do diciondrio Oxford o termo aparece definido como “the beliefs, atitudes, etc. that are shared by most
people and are therefore regarded as normal o convencional; the dominante trens in opinido, fascino, etc.”
(HORNBY, 1995).
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A internet facilitou a divulgacao de contetddos por meio das redes sociais, paginas,
sites e blogs desenvolvidos. Depois de produzido, o conteido é facilmente divulgado e
pode ser acessado com ou sem custos pelo usudrio. Desse modo, se as manifestacdes ja
nao estao mais em uma condi¢ao de anonimato, se ja ndo dependem de grandes estruturas
comerciais para sua relevancia, em nosso entendimento torna-se inevitavel retomar
debates que pareciam esquecidos depois da crise ideoldgica que atingiu os setores mais
criticos da sociedade, com o fim da Unido Soviética e a queda do Muro de Berlim.

Partimos do principio de que o desenvolvimento humano é resultado de um
processo histdrico, o que inclui o conhecimento cientifico. Nesse sentido, ndo cabe
invencdes ou neologismos, mas a retomada de conceitos que contribuem para explicar a
realidade de agora, adaptada as novas condi¢cdes nos quais podem ser utilizados. Um
desses conceitos é o de cultura underground.

O artigo que se apresenta procura compreender etimologicamente o sentido da
palavra, buscando suas rela¢des histdricas, aplicando-a aos propdsitos da Comunicagao
para os dias atuais em que ganha visibilidade e relevancia as relacdes mediadas por
computador. Assim, 0 que propomos € uma revisao sobre o conceito de modo que possa
ser utilizado para os dias de hoje, levando-se em consideracdo a realidade brasileira.

Os escritos aqui fazem parte de uma pesquisa que se interessa em discutir a cultura
underground presente no ciberespaco, compreendendo suas manifestacdes do ponto de
vista das formas de resisténcia ou alternativas, pois a produc¢ao auténoma e autoral, o DIY,
estd entre as manifestac¢Oes sociais e culturais afetadas pelas transformacges tecnoldgicas,
principalmente no que diz respeito a concepcdo, producdo e circulacao, bem como no
estabelecimento de redes de sentido e pertencimento a diferentes grupos sociais. Nesse
sentido, apresenta-se uma revisao bibliografica propondo a delimitacao do significado de
conceitos-chave para o que pretende ser o referencial de pesquisas que vém sendo
desenvolvida para o grupo “Movimentos Antimainstream: cultura underground e

ciberativismo”, no curso de Comunicacdo Social do Centro Universitario Uninter.

CONFIGURACOES DO CIBERESPACO

Segundo Pierre Lévy (1999) o ciberespaco fornece possibilidades de construcao
coletiva e colaborativa para grupos geograficamente dispersos. A comunica¢do ndo mais
se trata apenas do transporte e emissao de mensagens, mas da interacao construida pelos
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sujeitos envolvidos, a negociagao “sobre significacdes, de um processo de reconhecimento
mutuo”. Assim, percebe-se que desde o advento da internet comercial, em meados da
década de 1990, atores e grupos sociais tém estabelecido diferentes formas de construcao
coletiva, seja de conteudo politico, artistico, cultural ou social.

O ciberespaco, que no inicio da rede era pautado pela construcao e o consumo de
sites voltados para publicidade e comércio, tornou-se majoritariamente locus de disputas
de poder contrapondo a economia politica do capital a cultura colaborativa e a
“disseminacao de dispositivos que aceleram a socializacao e o compartilhamento de
conhecimentos, informagao e dados, seguindo novos modelos de direito publico, abrindo
um conflito com a governanca capitalista da liberdade na rede” (ANTOUN; MALINI, 2010,
p-2).

Estas disputas de poder acabaram por se estabelecer a partir de diferentes formas
de resisténcia que potencializaram o foco nas liberdades individuais, estabelecidas no
ciberespaco por meio de redes de compartilhamento e interfaces coletivas (peer to peer),
e resultaram em transformacgdes na producgdo cultural massiva. O controle de producao e
divulgacdo realizado pelos grandes conglomerados de comunicacdo é enfrentado com o
estabelecimento de uma cultura pautada pelo DIY - Do It Yourself — o faca vocé mesmo que
permite o desenvolvimento de ferramentas a serem colocadas a servico de todos. O
discurso identitdrio também é um elemento fundamental neste processo, na medida em
que permite o estabelecimento de relaces em rede, a partir de interesses comuns e facilita
a acao de atores sociais, ou web atores. Criam-se, assim, relacdes entre pessoas, grupos e
dados (UGARTE, 2008). Um dos principais resultados da combinacdo entre o uso de
ferramentas tecnoldgicas adequadas e um discurso identitdrio e cultural comum é a
visibilidade da acdo. A poténcia da producao coletiva online reside a capacidade de
explorar as possibilidades de resisténcia presentes no ciberespaco.

Para compreender as relagdes entre o ciberespaco e a cultura underground na
contemporaneidade, € importante pensar a configuracao das redes sociais ndao apenas
enquanto sistema, mas principalmente como rede virtual formada pela interacdo entre
atores. Desta forma, é possivel compreender a construcdo de capital social e de diferentes
produtos culturais que se apresentam contemporaneamente. As ferramentas tecnoldgicas
presentes na internet atualmente permitem a criacao de sites e blogs, compartilhamento

de imagens e mensagens de forma instantanea, bem como criar “ligagdes, estabelecer
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relacdes entre dados, quer entre pessoas, ou entre pessoas e dados. A dimensdo social da
web encontrou-se, assim, acelerada pelo forte aumento do ndmero de usudrios e de
ferramentas a disposicdo deles” (PISANI; PIOTET, 2008, p. 24).

Criam-se, dessa forma, efeitos de rede e de dinamica social por meio das relag6es
estabelecidas entre os atores na web. Os meios de comunicagdo massivos, mesmo
mantendo posicao privilegiada na producdo e distribui¢do de “mensagens”, deixam de
possuir o monopdlio do processo de atribui¢ao de sentido aos “significantes vazios”. Para

Cazelotto (2010, p. 160), 0 computador ndo é mais um elemento externo a este processo.

Ele esta de tal forma implicado na quase totalidade das préticas culturais humanas (da
religido ao sexo, passando pela economia e pelos vinculos de amizade) que ndo pode ser
considerado um meio para transformar a cultura: ele é, cada vez mais, o suporte
necessdrio da cultura, o suporte privilegiado do cultural, impondo a esse suas normas,
ética e valores.

Para Pisani e Piotet (2008, p. 170), a fé na tecnologia impede que possamos vé-la de
maneira objetiva, transformando a internet em uma “entidade” a ser cultuada
ritualisticamente, por proporcionar a “inteligéncia coletiva”. Os autores analisam o que
chamam de “alquimia das multidées” (ao invés dos termos comumente usados - sabedoria
ou inteligéncia), pois “as multidées ndo produzem sé sabedoria, os coletivos ndo sdo
somente inteligéncia”. Nao ha unidade ou organicidade; os atores que atuam na web nao
sao um coletivo com contornos bem definidos. Sdo “muiltiplos, diferentes, se reagrupam

com graus imprecisos de participacdo e de implicacdo ao sabor de suas atividades”.

A EVOLUQI\O DO CONCEITO DE “UNDERGROUND”’

A definicao de cultura underground esta bastante associada a elementos comuns de
manifestacao como o publico, os artistas e os locais ou canais onde se expressa. O emprego
do conceito também pode ser observado no campo da elaboracao de conteudo cultural
e/ou comunicacional. A palavra, j& presente em muitos diciondrios da lingua portuguesa,
mantendo sua escrita, € originaria do inglés. E a juncdo de under (abaixo) e ground (solo) e
poderia ser traduzido para o portugués como “subterraneo”. Seu significado estd
relacionado ao que nao estd revelado ao publico. Carrega, portanto, um sentido
relacionado a aspectos comunicativos. Nao é possivel afirmar com certeza a origem do

termo, mas ele ganhou notoriedade primeiramente nos Estados Unidos, relacionando-se
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com a producao cinematografica de filmes dos anos 1950 que ndo tinham o apelo comercial
da grande industria de entretenimento e dos grandes meios de comunicacao de massa
estadunidenses.

Propunha uma total independéncia da arte e sua exegese autoral implicava uma
recusa de todo e qualquer estrutura pré-estabelecida que permite a comunicagao entre o
artista e o publico, reduzindo a obra a uma experiéncia auto-suficiente unicamente para o
proprio artista.

Ou seja, trata-se de atividades culturais que ndo estao necessariamente ligadas aum
discurso critico ou oposicionista, mas que propdem a independéncia em relacao ao que é
produzido pela industria cultural, no sentido de que sua divulga¢ao ndo é encarada como

condicdo sine qua non para sua propria sobrevivéncia.

Nos Estados Unidos, a dissemina¢do do método simplificado offset, de impressao a frio,
facilitou o surgimento da imprensa underground dos anos 50 e 60, permitindo tiragens
pequenas a baixo custo nas prdprias graficas dos grandes jornais, que passaram a
oferecer tempo ocioso de impressdo para terceiros (KUCINSCKI, 1991, p. XVIII).

No Brasil, hd estudos que indicam a aproximacdo da origem do termo a sua relacao
com a imprensa da mesma maneira como nos Estados Unidos. Mas diferentemente do que
ocorria 134, aqui o conceito de underground constituia, por assim dizer, meios de
comunicagdo e de expressao alternativos, geralmente voltados para atender demandas de
pequenos grupos de cardter oposicionista ou critico. Em grande parte, a apropria¢ao do
termo ligava-se ao contexto no qual foi popularizado, ou seja, durante a ditadura militar,
em um momento de restri¢cdes a liberdade de imprensa e as artes.

A coluna “Underground” do semanario “O Pasquim3”, escrita pelo jornalista Luiz
Carlos Maciel, demarcou o uso do termo como algo relacionada a aspectos contraculturais,
jad que trazia conteudos ligados as artes que continham o que pode ser entendido como

elementos do antimainstream. Os textos da coluna reforcavam o

carater de rompimento com o emaranhado cultural dominante, com a visdo uniforme do
mundo, com os valores constritores da liberdade, com o adiamento elevado a condi¢ao
de virtude. Mas como romper com a teia cultural, na qual todos se encontram
aprisionados se, a0 mesmo tempo, cada um exerce o papel de sentinela na sua
conservacdo? Pois, com efeito, a teia cultural ndo é produto de uma Unica fiandeira: cada

3 Impresso que circulou no pais entre os anos 1960 e 1980, de carater oposicionista ao governo militar.
Reunia intelectuais, jornalistas e chargistas. Era marcada pelo discurso humoristico.
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individuo, uma vez integrado a ela pela educagdo, se transforma em paladino de sua
conservacdo e de sua reproducdo (CAPELLARI, 2007, p. 96).

Pode-se dizer que o sentido classico de underground no Brasil caracteriza-se pela
proposta subversiva, ou seja, de oposi¢ao a ordem social. Traz elementos criticos sobre a
cultura e a sociedade, uma vez que se opde ao establishment. Implica no questionamento
a cultura massiva e mercantil e, neste sentido, aproxima-se das andlises da teoria critica dos
meios de comunicagao, estabelecendo uma contradi¢ao para a chamada industria cultural,
na qual a obra de arte é transformada em produto mercantil e ao publico, compreendido
como massa, caberia a tarefa de consumir (ADORNO, 1987). Nesta perspectiva, as artes
estdo enquadradas em padrdes estabelecidos pelos interesses do mercado, definidos pelo
comportamento de consumo de produtos. O termo underground, portanto, era assimilado
como conteudos comunicacionais sobre elementos artisticos que apresentavam critica a
toda forma de censura e a tudo que se ligava as politicas governamentais brasileiras.
Portanto, para o Brasil, underground ndo é apenas estar fora do sistema mercadoldgico,
mas também expressa a oposicao a este esquema.

A demarcacao de um campo estandardizado das artes delimita um outro campo
oposto no qual impera a segregacao de artistas que rejeitam qualquer relacao mercantil de
suas obras, bem como daintermediacdo de estruturas de mercado, tais como as oferecidas
pelos meios de comunicac¢dao de massa.

Em oposicdo a cultura apropriada pelo capital surgem movimentos

autodenominados contraculturais.

De um lado, o termo contracultura pode se referir ao conjunto de movimentos de
rebelido dajuventude[...] que marcaram os anos 60: 0 movimento hippie, a musica rock,
uma certa movimentagdo nas universidades, viagens de mochila, drogas, orientalismo e
assim por diante. [...] Trata-se, entdo, de um fenémeno datado e situado historicamente.
[...] De outro lado, 0 mesmo termo pode também se referir a alguma coisa mais geral,
mais abstrata, um certo espirito, um certo modo de contestacdo, de enfrentamento
diante da ordem vigente, de cardter profundamente radical e bastante estranho as
formas mais tradicionais de oposi¢cdo a esta mesma ordem dominante. [...] Uma
contracultura, entendida assim, reaparece de tempos em tempos (PEREIRA apud
CAPELLARI, 2007, p. 5).

Nesse sentido, é possivel perceber uma relacdo estreita entre underground e
contracultura, ja que ambos sao conceitos que compartilham de uma percepcao critica

sobre o “mercado cultural” e definem como principios uma proposta de transformacao
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cultural, contra a cultura dominante, que, em ultima andlise, carrega a critica a sociedade e
engaja-se culturalmente em favor de uma arte livre de interesses comerciais. Pode-se dizer
que o conceito de underground e de contracultura estdo estreitamente relacionados e sao
quase sindbnimos. A diferenca basica é que todo movimento contracultural estd relacionada
a momentos de emergéncia especificos de uma determinada atividade artistica, enquanto
que o underground liga-se aos processos de comunicacao e € continuo, podendo ou nao
integrar movimentos contraculturais, marcado pela oposicao aos esquemas comerciais.

Os fendbmenos da comunicacdo perceptiveis no novo milénio, ratificando as
hipdteses levantadas pelos estudos culturais ainda nos anos 1960, rompem a relacao
dicotébmica estabelecida pela andlise da cultura ligada as teorias cldssicas da comunicacao,
principalmente a Teoria Critica. Em outras palavras, dizemos que a chamada “era da
informacdao” aprofundou a necessidade de uma nova percepcao dos fendmenos da
comunicagdo, integrando-os ao “processo social, relativa a atribui¢do de sentido a
realidade, a evolu¢do de uma cultura, de praticas sociais partilhadas, de uma area comum
de significados” (WOLF, 1995, p.96).

Esta revisdo paradigmatica ndo implica uma desconsideracao das criticas ja
apontadas arespeito daindustria cultural e de seus efeitos sobre os individuos. Mas, talvez,
possamos compreender, como Barbero (1997), que o conceito de cultura de massa ja ndo
responde adequadamente aos problemas tedricos que povoam as mentes de
pesquisadores, sobretudo quando se trata dos estudos culturais da comunicagdo. Neste
caso, € preciso pensar em uma cultura popular, na qual a autonomia individual tanto de
quem produz arte, como de quem acessa a arte, permite o desenvolvimento de novas
formas de perceber a realidade, emergindo de dentro do prdprio establishment, a qual

pode ser entendida como

0 espaco em que se nutre a rebeldia politica, sobre ele convergem e nele se encontram
os que vém do limite da miséria social com os que vém da boemia, essa gente da arte
que j& ndo tem mecenas, mas que entretanto ndo entrou no mercado. Seu lugar de
encontro € ataberna, e o que ali reline operdrios sem trabalho, literatos e conspiradores
profissionais, trapeiro e delinquentes é que ‘todos estavam em um protesto mais ou
menos surdo contra a sociedade’ (BARBERO, 2009, p.85).
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No lugar da taberna, surgem as redes sociais, demonstrando que artistas e publico
tém aprendido a se utilizar da técnica e da tecnologia de modo a construir saberes
contraditdrios para a sociedade, a partir de suas diversas formas de expressao.

Diferencia-se, entdo, o meio, ou a ferramenta tecnoldégica em si, do processo
comunicacional. Enquanto os primeiros continuam sendo propriedade privada, os
segundos sao resultado da interagao dos populares. A diferenca é que agora o acesso as
ferramentas de comunicacdo esta ampliado e comporta as manifesta¢6es populares com
certo filtro, é verdade, mas em condi¢6es bem diferentes do que antigamente. Sdo as
“brechas” dos meios de comunica¢ao de massa, incluindo af a internet e as redes sociais*
que estabelece.

Na mesma linha de pensamento cientistas da comunicacao como Manuel Castells,
que estuda as novas tecnologias, observam com otimismo as possibilidades abertas para
individuos comuns. A internet e as novas tecnologias da informacdao elevaram
exponencialmente a capacidade de difusdo de conteddos de modo que hoje em dia a
producado artistica é acessivel praticamente a qualquer cidaddo. Assim, ndo ha absurdos em
falar sobre a efervescéncia da cultura popular.

Pesquisas contemporaneas reforcam esta analise ao indicar que:

As novas tecnologias digitais proporcionam uma relagao mais auténoma e produtiva
com os universos musicais e imagéticos; a facilidade de producdo, distribuicdo e
apropriacdes de sons e imagens transformam os jovens em prossumidores [...] novos
agentes sociais que aos poucos vao deixando de lado a postura passiva frente a
producao industrial e massiva cultural, para assumir o papel de produtores de estilos,
linguagens e ideias (grifo nosso) (BORELLI; OLIVEIRA, 2008, p.116).

Essas novas ferramentas tornam quase desnecessdria a intermediacdao de meios de
comunicacdo tradicionais. As paginas de perfis e compartilhamento de conteido como
Facebook tornaram-se parte das atividades cotidianas de pessoas comuns que podem se
comunicar diretamente com o publico, sem a necessidade de intermedia¢des, expondo o
resultado de seu trabalho artistico com possibilidades, inclusive, de comercializacao de
produtos diretamente para um publico especifico.

Comunidades virtuais tornam-se espacos de debate sobre contetdos underground.

Nestas condi¢des, na qual as novas tecnologias e, sobretudo, a internet passa a fazer parte

4 Para o sentido de rede social ver Castells (1999).
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do cotidiano destes grupos sociais, vemos a amplia¢ao de grupos agora conectados entre
si e com seus pares em outras cidades, estados ou paises.

Se Marshal Mcluhan (1969) estd correto na elaboracdo de que a inser¢do de
tecnologias promove uma reorganizacao dos individuos, sobre suas maneiras de se
relacionarem uns com os outros e com o proprio mundo, entdao podemos considerar a
possibilidade de mudancas nas relagées de comunicagdo de grupos sociais, de modo que o
chamado underground possa ser repensado a partir da considera¢ao de novos mecanismos
de divulgacdo e de trocas de informacao.

Um dos pesquisadores que melhor define esta transformacao promovida pelas
novas tecnologias, ainda que bastante direcionado para interesses econdémicos, € Chris
Anderson (2006) e o que ficou conhecido como a “teoria da cauda longa”. Seu trabalho
aponta, dentre outras coisas, que as pessoas estao deixando de ver programas de televisao
para buscar meios de comunicacdao que segmentem seu publico. O processo de
segmentacao impulsionado pela possibilidade do publico optar cada vez mais sobre quais
conteudos deseja acessar, devido as possibilidades da internet, dao lugar ao mercado de
variedades, ao qual ele prefere chamar de “mercado de nichos”, transformado em forca
cultural e econdmica, e que tem ganhado espaco paulatinamente sobre o “mercado de
hits”, no qual impera a producdo de massa, capitaneada por grandes corpora¢fes que
buscam a difusao para um grande publico de contelddos consumiveis em grande escala e
em periodos curtos de tempo.

Com o advento da internet, um mercado antes invisivel tornou-se visivel para uma
fatia dispersa, mas com potencial de compra alongo prazo. “Esse é o mundo dos bloggers,
dos cineastas amadores, das bandas de garagem, que de repente encontram seu publico,
gracas a mesma economia invisivel da distribuicdo digital” (ANDERSON, 2006, p.6). Explica
ele que a curva de demanda por produtos sobe e cai mais rapidamente do que o
convencional, mas permanece vendendo por um longo tempo. Esse é o resultado da
mudanca nos critérios de viabilidade comercial e do comportamento de consumo que ja
nao prioriza mais as grandes marcas que se estende também para o varejo. O aumento da
possibilidade de escolha de produtos permite que o consumidor busque produtos que ndo
estdo nas prateleiras e em estoques de lojas fisicas, mas em sites, blogs e redes sociais,
transformando pequenos produtores em potenciais vendedores para um publico mais

selecionado.
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Assim, ao contrario do dominio supremo dos grandes conglomerados empresariais
sobre a producdo artistica, 0 que temos é a emergéncia de manifesta¢des culturais que
ganham espaco na rede mundial de computadores, possibilitando que o usuario tenha
acesso ao conteddo produzido por artistas a qualquer hora, em qualquer lugar, em
diferentes formatos e plataformas de leitura. O fone de ouvido ligado ao celular, utilizado
comumente por jovens durante o trabalho, a caminho para a faculdade, no 6nibus ou em
qualquer outro lugar, ilustra perfeitamente esta nova realidade.

A preocupacdo de alguns, no entanto, recai agora sobre o conteddo que tem sido
difundido no oceano de informacdes que se tornou a internet no momento em que o
“popular” passa a ter acesso quase ilimitado aos contetidos culturais difundidos em escala
global.

Poderiamos nos inserir neste debate a partir da compreensao gramisciana, na qual
a arte, ainda que popular, conserva carater de subalternidade e, portanto, reproduz e
alimenta a Iégica marginal da obra transformadora. Neste caso, negariamos que mesmo
inserido no esquema mercantil, uma letra de musica cuja mensagem é considerada
subversiva, bem como as atitudes de quem compartilha destes contelddos, deixariam de
ter qualquer efeito, ou seja, perderiam o sentido vanguardista que caracteriza certas
expressdes e, portanto, ndo poderiam ser consideradas formas de expressao de uma

cultura underground, mas, pelo contrdrio, estariam simplesmente reforcando o status quo.

SER OU ESTAR UNDERGROUND

Nao ha duvidas de que a rede mundial de computadores se consolidou como um
meio de comunicacao de muitos para muitos, como ja previu Marshall Mcluhan ao
descrever o conceito de ‘“aldeia global”, antecipando a difusdo de uma rede de
comunicacao doméstica. Mas, diferente do contexto de ambos, é preciso considerar que o
esquema comunicacional dainternet implica em uma quantidade infinita de conteddos que
estd sujeito a se perder diante de tantas informacdes disponiveis. Nesse sentido, cabe
ressaltar a regra dos filtros, descrita por Anderson (2006), para quem a internet permite a
selecao de conteuldos especificos para o consumidor de modo que atenda aos seus gostos.
Em outras palavras, poder-se-ia dizer que apesar de ser um meio de comunicacao de
potencial massivo, ele garante seletividade de conteldos, ou seja, geralmente vai se

destinar a um publico especifico como comprovado pela curva de calda longa na venda de
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produtos nos ultimos anos. Trata-se de um publico consumidor pequeno, mas de longo e
profundo alcance.

Assim, nao seria nenhum absurdo evitar a andlise de Walter Benjamin para abordar
a relagdo entre o que se pode considerar cultura underground e mainstream, justamente
porque ambos ja ndo aparecem mais em campos tao opostos como nos anos 1980. Pelo
contrdrio, os grupos independentes, ou seja, fora do dito mainstream, compartilham os
mesmos espacos, utilizam as mesmas ferramentas e disputam as preferéncias do publico
em geral.

Ao invés de se falar em atitudes, os grupos ditos underground, se intitulam como tal
pelo fato de ndo estarem inseridos em um grande esquema comercial. Neste caso, ser
underground seria uma condicdo e ndo uma op¢ao para a maior parte dos grupos e impde-
se, portanto, como proposta ideoldgica do que pode ser auténtico e do que é falso. Assim,
opera-se uma diferenciag¢do entre “ser” underground e “estar” underground.

Entretanto, a condi¢do underground na sociedade imersa por informacdes obtidas
via internet precisa ser revista com cautela para evitar os mal-entendidos. “Estar”
underground associa-se a condi¢des precarias para o desenvolvimento artistico, enquanto
que “ser” associa-se a uma nocao de cunho ideoldgico.

O questionamento aos grandes meios de comunicagao, bem como a elabora¢do de
meios alternativos de comunicacdo, também se tornaram referéncia para a caracterizacao
de underground e contrapde-se a chamada cultura pop, conforme exposto anteriormente.
A exposicao de contradi¢des sociais, bem como a oposi¢ao ao establishment, tornam-se
parte dos valores cultuados pelo publico underground.

No Brasil a mensagem underground estd bastante associada a critica dos
mecanismos comerciais e a estandardizacdo da cultura. Retomando o que haviamos
debatido no inicio deste trabalho, é possivel fazer uma relacdo de ideias que retomam
questdes que se aproximam de uma percepcao tedrica elaborada ainda por pensadores
como os da Escola de Frankfurt, que desenvolveram a percepcao de que o ‘“sistema da
industria cultural reorienta as massas, nao permite quase a evasao e impde sem cessar 0s
esquemas de seu comportamento” (ADORNO, 1987, p. 294).

Por outro lado, ao limitar a compreensao do que é underground para apenas aquilo
que carrega o carater oposicionista, nega-se a emergéncia de manifesta¢des alternativas

que imp&em as restricbes de acesso aos conteudos de certos grupos sociais, sejam eles
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comunicativos ou culturais. Assim, o sentido de liberdade de producao cultural parece

ganhar aspectos valorativos para a conceituagao de underground.

NOVAS TECNOLOGIAS E REFORCO AS COMUNIDADES

Para muitos, a associacao do underground aos meios de comunicagdo alternativos
ajuda a resolver o dilema entre a posicao de um artista diante do mercado e o principio da
contracultura. Mas também parece cada vez menos determinante para a localizacao de
grupos. Os préprios meios de comunicacdo especializados e, da mesma forma, a midia,
parecem estar compartilhando destes contelddos.

A principal diferenca estd no fato de que, a partir dos anos 2000, a populacao
brasileira passou a ter maior acesso a internet. Blogs, sites especializados e redes sociais
passaram a fazer parte do cotidiano popular. As novas ferramentas possibilitaram ndo
apenas o barateamento e agilidade na producao de informacgdes antes disponibilizadas em
fanzines impressos mensalmente, mas também o dominio da técnica para que qualquer
membro da comunidade underground pudesse desenvolver e divulgar seu prdprio
conteudo informativo.

Conforme ja abordado anteriormente, a rela¢ao entre underground e meios de
comunicagdo alternativos denuncia uma relacdo com o passado, quando os fanzines
passaram a fazer parte do cotidiano mediatizado entre os participantes do underground,
por meio da linguagem impressa. Aplicando o lema punk (do it yourself), os grupos
apropriaram-se da pratica de producao de fanzines especializados onde as informacdes
pudessem ser divulgadas diretamente para um publico especifico.

Os meios de comunicacao segmentados reforcam a constituicao de uma rede de
informacdes disponivel para trocas de conteudos e participacao dos integrantes do grupo
de diferentes maneiras. Aliado ao uso das redes sociais como o Facebook, tanto em perfis
e fanpages, como individualmente, e o uso de outras ferramentas da internet como email
e armazenadores de arquivos para disposicao em players de dudio e video e toda a gama
de conteddos em hipertexto, observa-se a constituicado do que pesquisadores como

Castells identificam como comunidades virtuais, isto é:

rede eletrénica de comunicacdo interativa autodefinida, organizada em torno de um
interesse ou finalidade compartilhados. [...] podem ser relativamente formalizadas como
no caso de conferéncias com apresentador ou de sistemas de boletins informativos, ou
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ser formadas por redes sociais que sempre acessam a rede para enviar e recuperar
mensagens em horario optativo (mais tarde ou em tempo real) (CASTELLS, 1999, p. 389).

A constitui¢ao de uma rede entre atores sociais ndo se da apenas pela utiliza¢do do
suporte tecnoldgico, mas também pelo estabelecimento de comunidades de sentido
entendidas como agrupamento de “individuos que partilham interesses comuns,
vivenciam determinados valores, gostos e afetos, privilegiam determinadas praticas de
consumo” (JANOTTI JR, 2005, p. 119). H& uma relacdo muito préxima entre a constituicao
das comunidades virtuais e seu carater contracultural, reforcando a aplicabilidade e
aceitacao de redes de informacao especificas. Inicialmente, as primeiras microrredes que
surgiram na internet ndo aceitavam interesses comerciais como pode ser identificado na
criacdo da Usenet, uma rede de ligacdao por computadores criada por estudantes da
Universidade Carolina do Norte (CASTELLS, 1999). Havia um sentido contraventor na
constituicao destas redes, ja que as primeiras contavam com a expertise de hackers para
sua constituicdo, de modo que pudessem ser apropriadas em dominio doméstico e ndo

apenas militar ou cientifico®.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos pesquisadores citados neste artigo, identificam-se propostas
conceituais que permitem a realiza¢dao de um debate sobre o significado de underground
para além do semantico. Remetem a um certo contexto, carregam sentido e podem ser
identificados como questdes a serem pensadas para os dias atuais, no momento em que
uma série de transformag¢des ocorrem na humanidade como decorréncia das novas
tecnologias de comunicacao, exigindo a revisdo de paradigmas.

A nocao de manifestacbes culturais que emanam de parcelas populares da
sociedade em uma perspectiva critica ao mainstream, revela a existéncia de movimentos
que expressam a contradicao do significado destas manifestacdes. Mas apontam para uma

sobrevivéncia histdrica do sentido destes movimentos, uma certa tradicao latente que se

> O filme “Underground: a histdria de Julien Assenge”, baseado em fatos, conta a trajetéria de um dos
hackers mais famosos do mundo quando, durante sua adolescéncia, conseguiu informacdes secretas do
governo norte-americano que comprovavam que os militares daquele pais sabiam que estavam atacando
alvos civis durante a Guerra do Golfo, em 1991.
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amplifica nos dias atuais como resultado da possibilidade de comunica¢ao de anénimos
para anénimos, em paralelo a estrutura mainstream.

Neste sentido, cabem questdes a serem exploradas tais como os impactos dessas
formas de comunicagdo sobre as grandes estruturas, e nisto, considerando o uso das
ferramentas de comunica¢ao dos prdprios conglomerados empresariais, em uma relagao
que pode se assemelhar ao processo viral em que o parasita se alimenta do prdprio
hospedeiro debilitando-o. Diante das mudancas conjunturais, o sentido de underground
parece estar perdendo os elementos que tornavam evidentes o carater oposicionista. Nao
se trata mais de substituir as estruturas existentes, mas de utilizar-se dela de modo
alternativo, com ou sem a sua anuéncia, mas também sem necessariamente expor
claramente as suas contradi¢bes. Assim, o conceito brasileiro de underground se aproxima
ao seu sentido original quando estava relacionado ao sentido alternativo de expressdo ou
comunicagdo.

O uso das novas tecnologias por varios grupos comercialmente independentes dos
grandes esquemas comerciais € uma realidade que aponta para a reorganizacao dos meios
de comunica¢do, nao apenas do ponto de vista estrutural, mas principalmente sobre os

conteudos que sao disponibilizados as pessoas e sobre a maneira como fardo uso disto.
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