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AGENCIES, TECHNICAL
MEDIATIONS AND PERFORMANCES:
EXPERIENCES OF COMMUNICA-
TION IN THE SISAL TERRITORY

RESUMO

O objetivo geral desse artigo é descrever as for-
mas de experiéncias comunicacionais e media-
¢cOes técnicas, agenciamentos e performativida-
des que acontecem no grupo “Sabores da Terra”,
uma unidade de produ¢do de mulheres da comu-
nidade rural de Papagaio, em Valente-BA. Cons-
tata-se que as articulagdes e encontros de produ-
¢do sdo mediados por artefatos que agenciam to-
das as agdes, tal como os humanos ali presentes.
Os dispositivos celulares moéveis permitem que
acontecam as mensagens de voz e texto, bem
como as atividades do grupo virtual chamado “Sa-
bores da Terra” no WhatSapp, estabelecendo,
neste caso, lagos de confiabilidade e associac¢des,
construindo e reconstruindo atitudes societarias:
as competéncias diversas permitem acessos a in-
ternet, vendas, recados, negocia¢des no mercado
virtual acontecem mediante o agenciamento, as
medicOes técnicas e performatividades. Os méto-
dos utilizados englobam pesquisa etnografica,
observacio participante e a técnica de caderno de
campo e fotografia.
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ABSTRACT

The general objective of this article is to describe
the forms of communication experiences and tech-
nical mediations, assemblages and performativity
that take place in the "Sabores da Terra" group, a
production place for women in the rural commu-
nity of Papagaio, at Valente, Bahia. It is noted that
the joints, encounters and production actions are
mediated by artifacts that act all actions, just like
the people present. Mobile cellular devices allow
voice and text messages to happen, as well as the
action of virtual groups called "Sabores da Terra”
in WhatsApp, establishing, in this case, trust ties
and associations, constructing and reconstructing
societal actions and attitudes: different internet
access, sales, messages, negotiations in the virtual
market happen through agency, technical measu-
rements and performativity. The method used is
ethnographic research, participant observation
and the technique of field notebook and photogra-

phy.

Keywords: Communication Experiences. Technical
Mediation. Performativity. Sisal Territory.
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Introdugio

O fenémeno comunicacional no ter-
ritério do sisal dentro do semidrido baiano ¢é
construido pela capacidade de interven¢ao so-
cial por agenciamentos e por meio de uma
partilha de experiéncias, percebidas no direci-
onamento nas articulagées de humanos e nao
humanos e mediag¢oes técnicas presentes nas
agoes dos agentes envolvidos (LATOUR,
2017). H4 ai um conjunto de fatores descriti-
vos em que podemos entender como respostas
provisdrias para a problemdtica das “experién-
cias da comunicagio”, ou de eventos que se
tornam experiencidveis nas modalidades da
comunicagio: “Nessas operagdes, um esti-
mulo orgénico torna-se portador de significa-
dos, e as respostas motoras se transformam em
instrumentos de expressio e comunicagio
[...]”. (DEWEY, 2010, p.92). Naturalmente
estas se constituem, a nosso olhar, mediacées
organizadas por agentes em busca de uma
transformacio social do grupo de produgio
“Sabores da Terra”. Este estd inserido no se-
midrido, ambiente que devido aos aspectos
geogriéficos fisicos e humanos possui: a) carac-
teristicas de isolamento geogréfico, b) distin-
cia dos grandes conglomerados urbanos, )
falta de infraestrutura urbana complexa (in-
dustrializagdo, redes de satide e educagio, pre-
senga de instituigdes publicas), d) manufatu-
ras rusticas, ¢) pouco volume de chuva, f) li-
mitagoes de diversidade de agricultura. E para
compreender as experiéncias e vivéncias co-
municacionais e culturais como destaca
Grumbrecht (2015, p.22): “[...] a nossa rela-
¢d0 com as coisas (e especificamente com os

1 As expectativas do que é o sertdo sdo tomadas
numa representac¢do, de um universo alegorico,
cheio de fissuras entre o real e o que se interpreta
desse real a partir de diversas matizes fisico, espa-
cial e humana como destaca Aziz Ab'Saber: “O ho-
mem do sertdo tem particular intuigdo para as
forgas teluricas” (1999, p.26).

artefatos culturais), inevitavelmente nunca é
apenas uma rela¢io de atribuicées de sen-
tido”. Tal perspectiva envolve nao apenas um
conjunto de humanos ¢ nio humanos, mas
também numa relagio espacial, contextual,

atuantes desta experiéncia.

Essas caracteristicas diversas e contex-
tuais nos permitem observar as associagoes: 1)
uso de barragens para reter dgua, 2) constru-
¢ao de tanques subterrineas para armazenar a
chuva, 3) artefatos de couro, técnicas de plan-
tio e colheita'; 4) mais recentemente, artefatos
eletrénicos e digitais como celular, PCs, inter-
net, redes sociais, associagoes € mediagc')es téc-
nicas como “uma confluéncia entre homem e
(SANTAELLA; CARDOSO,

2015). Nesse processo, a unidade produtiva o

artefatos”

“Grupo Sabores da Terra” ¢ fundamental
para obtengio de dados. O que percebemos e
nos parece evidente é o estabelecimento de
um programa para os agentes. Este programa
acontece sob a perspectiva de uma cultura
material em que hd um universo de relagoes a
partir das experiéncias individuais e coletivas.
Os dispositivos materiais se tornam mediado-
res da sociabilidade, permitindo contatos que
diariamente determinam e influenciam tais
experiéncias no campo do trabalho e das rela-
¢oes humanas. Ou seja, esses dispositivos,
bem como a cena ¢ o cendrio das relagées, in-

formam e determinam comportamentos.

Com os investimentos, diretrizes e
perspectivas de politicas ptblicas para a Agri-
cultura Familiar, a partir de 2003? hd uma ne-

cessidade crescente de organizacoes de grupos

2 “Terceira geracdo de politicas para a agricultura
familiar: a construcdo de um referencial pautado
pela constru¢do de mercados para a seguranca ali-
mentar e a sustentabilidade ambiental”. (GRISA;
SCHNEIDER, 2015).
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e empreendimentos com caracteristicas soli-
ddrias formados por mulheres em comunida-
des rurais, com a predominancia de atividades
desse tipo de cultura econdmica, contribu-
indo na construgio de redes mobilizadoras de
produgio.

Essas redes sio constituidas de agri-
cultoras e sao afetadas pelas mediagdes e como
agentes hibridos em associagao passando a vi-
venciar o cotidiano do grupo “Sabores da
Terra”. Este grupo ¢ uma unidade de produ-
¢ao de agricultura familiar, fundada em 2003,
localizada na comunidade rural de Papagaio,
na cidade de Valente-Bahia. Assim, observa-
sea socializagﬁo desses agentes, quUE se consti-
tuem actantes associados em um espago retra-
tado a partir das experiéncias cotidianas e me-

diagbes rotineiras.

Por isso, “Além do cdédigo e da men-
sagem, a compreensio do processo de comu-
nicagio exige levar em conta, nio somente a
materialidade do suporte, mas igualmente as
condi¢bes e expectativas da relagdo interpes-
soal inscrita em um Ambito espago temporal”.
(CAUNE, 2014, p. 38). Nesta perspectiva,
tentamos destacar como o conceito de medi-
agio técnica (LATOUR, 2012) pode ser visto
a partir das relagoes entre associagoes de agen-
tes humanos e artefatos, formando simetria
das agoes dos organismos humanos e nao-hu-
manos em um conjunto de intengdes que
pode ser apresentado sob a ética da teoria
ATOR-REDE (TAR). Para este modelo se faz
necessdria a pesquisa qualitativa que “[...]
parte da ideia que os métodos e a teoria devem

ser adequados aquilo que se estuda”. (AN-
GROSINO, 2011, p. 09). Desse modo, nesta

3 “Experiéncias da Comunicagao no Territério do
Sisal” (ver nota 01). Além disso, uma das pesquisa-
doras tem contato profissional com o grupo “Sabo-
res da Terra” ha mais de 10 anos.

abordagem a observagio participante ¢ inte-
grada 4 etnografia, partindo da obrigagao de
seus principios bdsicos da coleta de dados com
uso de caderno de campo, no que diz respeito
as experiéncias e vivéncias de um grupo de
pessoa e¢/ou comunidade com a finalidade de
descrigao in loco, proporcionando ao pesqui-
sador/a descrever as possibilidades de técnicas
de coleta de material.

Como foco de pesquisa tivemos as
mediagbes e performatividades envolvendo o
grupo “Sabores da Terra” que se constituem
uma unidade produtiva de mulheres com um
ndmero flutuante de aproximadamente 20
pessoas, entre 16-60 anos de idade, agriculto-
ras familiares oriundas da comunidade de Pa-
pagaio, em Valente-BA. O tempo da pesquisa
foi de um ano, com visitas semanais no inter-
valo de Janeiro de 2015 a Maio de 2016 fo-
cado no recorte da pesquisa maior realizada’.

(VIANA; ARAUJO, 2019).

A comunicagio social guarda caracte-
risticas primordiais na condigio de transfor-
magio de actantes, isso é fato, ocorrendo na
prdtica, na vida concreta, no cotidiano, as re-
lagoes, as mediagbes a partir de uma comuni-
cagdo como programa de agdo: I) uso de um
espago comum para produzir alimentos, orga-
nizar as produgées; II) utiliza¢io de objeto e
utensilios comuns na produgio material
como panelas, forno, freezer, mesas, associa-
¢bes econdmicas; e I1T) gerenciamento de re-
cursos econdmicos, despesas de energia elé-
trica e tratamento de dgua para uso comum;
IV) uso das redes de wi-fi ¢ WhatSapp para
organizagio cotidiana e recados de tarefas,

mobilizagdo para exposi¢io dos produtos fei-
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tos pelo grupo nas redes sociais e reunioes ex-
ternas. As associacoes sdo, portanto, desdo-
bramentos comunicacionais de agentes que
seguem uma programagio em que os actantes
agem com um objeto em fungao especifica-
mente como “atores cabais em nosso coletivo”
(LATOUR, 2017, p. 207). Assim, o nao hu-
mano ¢ entendido nido como objeto ¢ mero
intermedidrio, mas parte de um “coletivo no
qual os humanos estejam mesclados com eles”
(p. 208), em um processo cuja agio deve ser
corresponsabilizada entre os diversos atuan-
tes. Assim, podemos descrever seguindo a
perspectiva das relagdes de agentes e agencia-
mentos, que segundo Gell (2018) ¢ fruto de
relagdes sociais que envolve humanos e nao-
humanos, que sio chamados de mediadores

“atuam como mediadores de agéncia social™

(GELL 2018, p. 252).

Associagdes e simetrias: “esséncia ¢ exis-
5

téncia e existéncia é agao”

As experiéncias de comunicag¢do no
grupo “Sabores da Terra”, por meio das me-
diagées, formam comportamentos basilares
para o fornecimento de significados. Assim,
por parte dos actantes, é estabelecido lago de
confiabilidade no grupo, fazendo convergir
comunica¢io e cultura. Entretanto, impor-
tante ressaltar que o grupo passa por um pro-
cesso de renovagio de componentes desde o
seu surgimento, mediante oportunidades que
sdo originadas em outros contextos no caso
das mais jovens egressas e desisténcias por
parte de algumas mulheres. O fato ¢ que hd
nesta unidade produtiva um encontro de di-
ferentes geragoes, percebidas nas narrativas e

expressoes, em que os artefatos acompanham

4 Aqui tomamos o conceito de “agéncia” em refe-
réncia as “agOes sociais” formadas em torno dos
diversos actantes nas sociabilidades e na producgdo
material em “Sabores da Terra”, ndo apenas ao

todo esse percurso em que o senso de infor-
magio se amplia entre os agentes que organi-
zam o espago semidrido em forma de associa-
¢oes entre actantes, no processo de sociabili-
dades (MAIA, 2002). Ou s¢ja, criando lin-
guagens novas usadas na produgio cotidiana
e destaca-se, por isso, as condigoes de produ-
a0 e as bases possiveis da experiéncia comu-
nicacional possivel de se realizar: “Na ver-
dade, é preciso considerar a comunicagio
como um fenémeno fundamental que per-
mite a existéncia do conhecimento e transmis-
sio de uma experiéncia, que sem ela cairia no
esquecimento” (CAUNE, 2014, p.38). O que
antes parecia restrito € intimista, agora se
apresenta em agoes que podem ser comunicé-
veis como uma memdria das experiéncias do
grupo. Ou seja, os conhecimentos que esta-
vam retidos em uma pessoa se tornam parte

de uma coletividade.

As diversas agdes dos agentes nas asso-
ciagbes permitem verificar como as relagdes
na unidade de produgio funcionam em sime-
tria com os artefatos presentes, possibilitando
formas bem especificas de agio: comunicar as
atividades realizadas, armazenar e transmitir
informagées de receitas, calcular custos, dar
recados e chamar pessoas. Podemos concor-
dar com Latour (1994) que as agdes, em sua
base, implicam simetria entre humanos e nao-
humanos. As atitudes tomadas pelos agentes
s30 exatamente postas em um programa em
que os agentes se relacionam, um exemplo ¢
como os objetos como mesa, balanga, forno,
batedeira, utensilios e demais agentes formam
um conjunto social presente naquele micro-
cosmos. “A a¢do nio ¢ uma propriedade de

humanos, mas de uma associagao de atuantes

modo stricto sensu, a antropologia da arte, como
fala o autor.

5 “Essence is existence and existence is action”(LA-
TOUR, 1994, p. 33).
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- eis o segundo significado de mediagdo téc-
nica”. (LATOUR, 2017, p. 216). Tem-se en-
t3o uma agdo das associagdes, os agentes sao
responsaveis, cada um em sua categoria exis-
tencial, em realizar tarefas, estabilizando, nor-
matizando e automatizando as a¢oes - tradu-
a0, passagem, inscrigao, mobilizacio e deslo-

camento:

0 que o novo paradigma atende sdo os mo-
vimentos pelos quais um dado coletivo es-
tende seu fecido social a outras entidades.
Primeiro, hd o fradugdo, sentido pelo qual
nds inscrevemos recursos em um material
diferente de nossa [propria] ordem social;
em seguida, a passagem, que consiste na
troca de propriedades entre os nio huma-
nos; em terceiro lugar, a /nscrigio através
da qual um ndo humano é seduzido, mani-
pulado, ou induzido no coletivo; em quarto
lugar, a mobilizagio dos ndo humanos den-
tro do coletivo, que adiciona recursos ines-
perados, resultando novos hibridos estra-
nhos; e, por fim, deslocamento, a direcio
que o coletivo toma quando [sua] forma,
extensiio e composicio tenham sido alfe-
radas (LATOUR, 1994. p . 46. Apud SANTA-
ELLA; CARDOSO, 2015, p. 176)°

Tem-se aqui uma simetria de agdes,
em que “actantes remodelam propriedades
sociais pelo entrecruzamento de programas de
acio”. (SANTAELA; CARDOSO, 2015,
p.174). Simetria ¢ uma séria de competéncias,
propriedades em que agentes se completam e

se alternam em atividades jd programadas.

6 “What the new paradigm attendsto arethe mo-
ves by which any given collective extendsits social
fabric to other entities. Firsr, there is translation,
the meansby which we inscribe in a different mat-
ter features of our social order; next, the crossover,
which consistsin the exchange of properties among
nonhumans; third, the enrollment, by which a no-
nhuman is seduced, manipu- lated, or induced into
the collective; fourth, the mobilization of nonhu-
mans inside the collective, which adds fresh unex-
pected resources, resulting in strange new hybrids;

(LATOUR, 1994, p. 35). As acpes do ser hu-
mano nio vio ser colocadas isoladas, apenas
com um tipo de uso técnico, mas acoes’ de
agentes (GELL, 1992; 1998). Ou seja, que
possuem uma equivaléncia de responsabilida-
des no todo dessas agoes, a emergéncia dos
nao humanos e as mediagdes técnicas na com-

posi¢do das micro-relacoes e das macro rela-

¢oes sociais. (LATOUR, 1994, p. 35).

Na rede de relacges sociais, definida como
uma associacio momentdnea que tem
como finalidade agregar e produzir novas
relacGes, a agencia como acfio encontra-se
distribuida, deslocada, mediada por dife-
rentes tipos de afores, ndo somente por
agentes humanos, que possuem outras for-
mas de transportar uma determinada acfio,
participando ativamente nesse processo,
ndo como meros figurantes. (MERENCIO,
2013, p.194)

Portanto, os artefatos sio partes im-
portantes do cendrio ou da moldura da exis-
téncia dosgrupos “Sabores da Terra”. Eles in-
formam, orientam participam das prdticas e
atuacio, € sao, por sua vez, agentes da com-
preensio e da acio nas formas de viver desse
coletivo. Miller (2013) apresenta a questio
das relagdes entre humanos e nio humanos no
sentido de uma “convivéncia” que inclui a) a
esfera do uso, b) a complexidade da posse, ¢)
a interpretagio dos trecos no cotidiano, d) o
ato de conferir significado a eles, ¢) lhes atri-
buir valor, f) e o dedicar sentimentos e cui-
dado. Assim, os artefatos usados também

and, finally, displacement, he direction the collec-
tive takes once its shape, extent, and composition
have been altered”. (LATOUR, 1994)

7 Agency is attributable to those persons (and
things, see below) who/which are seen as initiating
causal sequences... events caused by acts of mind
or will or intention.... An agent is the source, the
origin, of causal events, independently of the state
of the physical universe.” (GELL, 1998, p.16).
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usam as pessoas. Dado o grau ontoldgico de
cada atuante, hd determinado valor em que o
poder e o grau de atuagao se alternam. Os
agentes humanos passam a demostrar um per-
tencer aos objetos que parecem possuir e iden-

tificam como parte de uma associagio.

Ao observarmos o grupo “Sabores da
Terra”, os atuantes humanos se identificam
na perspectiva de uma atividade como os dis-
positivos: a batedeira de polpa, a contadora, a
assadeira, a expositora, a vendedora. “Os arte-
fatos medeiam nossas agoes? Nio, os artefatos
somos nés” LATOUR, 2017, p. 253). Todas
as mulheres desse coletivo, em certo grau de
agio estao intimamente ligadas aos artefatos
que as classificam. Quem ¢ quem? Artefatos,
ambiente ¢ local se amalgamam na associagio
e nas relacoes estabelecidas nas associagoes. As
relacbes, as mediagoes nao-humano--hu-
mano--nio-humano--nio-humano revelam
caracteristicas fisicas que expressam as rela-
¢oes sobre a posse dos artefatos e os derivati-
vos destas agoes. Os artefatos fazem nas pes-
soas ou no grupo uma transformacio, eles fa-
zem das pessoas e dos grupos aquilo que eles
s40, eles permitem as interagdes com os outros
e consigo mesmo. “Os nao humanos possuem
essa capacidade quando se tornam parte de
um conjunto de atuantes ¢ damos o nome de
mdaquina: um autdmato dotado de certa inde-
pendéncia e submetido as leis regulares que
podem ser medidas por instrumentos e proce-
dimentos contdbeis” (p. 244). Assim, pode-
mos destacar por exemplo o papel dos artefa-

tos nestas categorias de existéncias especfficas:

a) ARMAZENADORES: os arma-

zéns, armdrios, geladeiras, sacos, vasilhas sio

agentes que atuam na composicio de um con-
junto de agdes que possibilitam guardar e es-
tocar os “agentes orgnicos” como farinhas,
agucar, frutas, bem como agentes “organiza-

» <« »
dores” e agentes “processadores”.

b) ORGANIZADORES E MATE-
MATIZADORES: um conjunto de materiais
e utensilios como panelas, formas e balangas,
vasilhas pldsticas e garrafas para vendas, adesi-
vos e classificadores de papeis, pastas e livros
de balancetes, fichas técnicas e catdlogos, re-
cados, receitas e organizagdes numéricas e de

pessoas.

c¢) PROCESSADORES: utensilios
eletronicos, bem como utensilios diversifica-
dos e comuns como talheres, panelas, batedei-
ras, liquidificadores, fornos e geladeiras, os
temperos e produtos quimicos usados na pro-
dugio e redirecionado para reciclagem e

reuso.

d) ORGANICOS: produtos diversos
e insumo usados nos processos de produgio,
produtos manufaturados e produzidos na
unidade de produgio, mantimentos, recursos

naturais usados na manufatura.
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Figura 1: Os dispositivos e as associa¢des. (DANTAS, 2016).

Claramente, pode-se notar o “poder
de agenciamentos” dos nio-humanos, bem
como “nao isolamento dos nio-humanos”.
(SANTAELLA; CARDOSO, 2015). Este
programa de agdo, em um nivel presencial,
continua em uma perspectiva de agdes nio in-
terrompidas, mas que continuam nos proces-
sos de media¢oes com outros agentes. A me-
diagao aqui, pode ser entendida como com-
partilhamento de responsabilidades, simetria
agente-actante que se entrelagam em conjun-
¢oes e conexdes, “composicoes” de agentes em
acpes associados a atitudes. Assim tudo isso
permite “agio mediada por dispositivos de
acordo com inputs dados pela interagio com
o homem” (SANTAELLA; CARDOSO,
2015, p. 173). De uma forma irreversivel, ob-
serva-se que no grupo “Sabores da Terra”, hd
uma busca de expansio dessas relagées, a me-
dida em que o fator isolamento se enfraquece
com as atitudes de comunicac¢iodos diversos
agentes envolvidos, dando um senso de inte-
ragdo para outras sociabilidades espaciais ¢
territoriais. “Os conceitos de situagido e de in-
teragdo sdo insepardveis um do outro”. (DE-
WEY, 1976, p.36). Desse modo, essa situa-

4o se relaciona com o processo de interagio

cotidiana em um contexto de mediagio téc-

nica e material.

0s média técnicos, de modo diferente da
escrita, ndo reprocessam os codigos de
uma linguagem quotidiana: utilizam pro-
cessos fisicos que ultrapassam o tempo da
percepgto humana, sendo sé efetivamente
formuldveis em cddigos da matemdtica
moderna. (KITTLER [...], Apud RODRIGUES;
(RUZ, 2017 p. 292)

Se por um lado a comunicagio ¢ uma
experiéncia antropolégica em “Sabores da
Terra”, na qual consiste em se comunicar co-
tidianamente e compartilhar simbolos e signi-
ficados, por outro lado hd agao, os produtos
fazem parte de experiéncias, sio fendmenos
simbdlicos e comunicacionais que denotam
afetagdes que advém em decorréncia da am-
pliagio do uso dos computadores e celulares,
bem como de outros dispositivos de comuni-
cagao . “Conceber humanidade e tecnologia
como polos opostos e, com efeito, descartar a
humanidade: somos animais sociotécnicos e
toda interagio humana ¢ sociotécnica”. (LA-

TOUR, 2017, p. 253). Assim, podemos des-
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tacar ndo apenas a emergéncia das agoes cor-
relacionadas dos actantes e co-atuantes de
uma media¢io técnica mas também as perfor-
matividades que destacaremos na préxima
parte.

Das mediagoes técnicas a
performatividade medidtica

O grupo “Sabores da Terra” se cons-
titui com as particularidades das agoes dos
atuantes, bem como as diferentes atuagoes
que de alguma forma podem ser relacionadas
como performatividades realizadas. O fato do
dia-a-dia ser partilhado no espago como soci-
abilidades leva a pensar como hd uma coni-
véncia tdcita sobre a importincia do local e
sobre a pertenga ao grupo, uma questéo refle-
tida ndo apenas em relacio as produg¢des ma-
teriais e seus derivativos, mas também em re-
lagdo 4 busca de uma exposicio e protagonis-
mos das mulheres nos significados das rela-
¢oes de poder e afetos para além das relagoes
econdmicas ¢ da comercializagio. Assim, a
produgio material, parece haver tomada de
consciéncia neste espago e que pode ser mar-
cado como uma descri¢do do grupo de uma
forma a alimentar as redes sociais e as diversas
sociabilidades (MAIA 2002). Isso, podemos
chamar de performatividade.

Reconhecer que nossas vidas estdo estru-
turadas de acordo com modos de compor-
tamento repetidos e socialmente sanciona-
dos levanta a possibilidade de que qual-
quer atividade humana possa ser conside-
rada como performance, ou, pelo menos,
que toda atividude é executada com uma
consciéncia de si mesma. A diferenca entre
fazer e ‘performar’, de acordo com esse
modo de pensar, parece estar nio na es-
trutura do teatro versus vida real mas
numa atitude — podemos fazer agdes sem

pensar mas, quando pensamos sobre elas,
isso infroduz uma consciéncia que lhes da
a qualidade de performance. (CARLSON,
1935, p.15)

Para Schenchner (2011) h4 (seis) pon-
tos de contatos a partir da andlise de tipos de
arte performdtica entre o drama, a perfor-
mance e o rito: 1) Transformacio do ser/ e ou
consciéncia; 2) Intensidade da performance;
3) Interagbes entre audiéncia e performance;
4) Sequéncia total da performance; 5) Trans-
missio do conhecimento performdtico; 6)
Como as performances sio geradas e avalia-
das? Para tal, define performance como
sendo:

[...] um conceito que se refere a eventos
definidos e delimitados, marcados por con-
texto, convengiio, uso e tradigdo. No en-
tanto qualquer evento, agiio ou comporta-
mento pode ser examinado “"como se
fosse" performance. Tratar o objeto, obra
ou produto como performance significa in-
vestigar o que esta coisa faz, como inte-
rage com outros objefos e seres, e como se
relaciona com outros objetos e seres.
(SCHENCHNER, 2003, p.25)

As relagdes dos agentes podem ser
apontadas em dois niveis de Performativida-
des: a) interna, a partir dos artefatos com hu-
manos e artefatos com outros nio humanos;
b) externa, mediagdes técnicas que permitem
uma performatividade externa, a partir das re-
des sociais.
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PERFORMATIVIDADES INTER-
NAS: Na produgio de cada receita, se aproxi-
mando 2 arte e ao artesanato ao produzir os
sequilhos, biscoito de licuri®, licores, consoli-
dando em experiéncias de comunicagio nao
s6 limitada. O cotidiano proporciona as mu-
lheres valiosas experiéncias de comunicagio
em que se cria lacos de confiabilidade e frater-
nidade e nos proporciona enxergar a comuni-
cagdo para além da relagio mididtica e técnica
no sentido emissor-receptor de mensagens:
transmissio de informagoes. Através das suas
experiéncias no grupo, foi possivel enxergar o
entrelagamento do compartilhar um mundo
comum entre as mulheres, a exemplo do li-
curi, caracteristica forte na comunidade:
deixa-se de ser apenas um produto para a co-
mercializa¢io e consumo e passa a ser simbolo

de uniio e resisténcia.

Podemos entio destacar entre os “Or-
ganizadores”, os utensilios eletrénicos dos ce-
lulares e computadores, conectados em rede
de wi-fi e redes sociais na internet. Para os re-
cados entre as informantes diz respeito 2 arti-
culagdo para reuniio e/ou encontros, para as
mais préximas tradicional ligagio, nio mais a
mensagem de texto, considerando e acompa-
nhando a atualidade, hd o o grupo “Sabores
da Terra” na rede do WhatsApp’. Além disso,
observa-se afetagbes no campo das associagdes
de actantes: desde a necessidade de uma ba-
langa digital ao acesso ao aplicativo, ou seja,
com os artefatos eletronicos tem-se outras ex-
periéncias comunicacionais. Sio estabeleci-
dos, no grupo do aplicativo, lagos de confia-
bilidade e sociabilidade, construindo e re-
construindo valores tanto individuais como
coletivos. Todas as mulheres possuem celular,

por enquanto nao sao todas que estao no

Figura 2: Afetagées nas mediagbes que advém virtualmente. (DANTAS, 2016).

8 O licuri (Syagrus coronata) é uma planta tipica no
nordeste do Brasil, no bioma da Caatinga, possui
elevado teor de dleo na améndoa. Além disso, tem
grande valor nutricional e é utilizado para elabora-
¢do de diversos alimentos como licores, farinhas,
bolos e outros derivados.

9 Aplicativo para celulares, utilizado mensagens de
texto, videos, fotos, dudios, por meio de conexdo
via internet.
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grupo de WhatsApp, mas falta
ainda manejo para a utilizagio
desta novidade por parte de pou-
cas.

PERFORMATIVIDADE
EXTERNA: a partir do pressu-
posto latouriano que as micro-re-
lacoes, as macro-relacoes sociais e
as mediacoes técnicas estio inti-
mamente ligadas, partimos para
perspectiva de que as mediacpes
técnicas, nos processos de huma-
nos locais e interacoes, consti-
tuem experiéncias comunicacio-
nais que vao além das camadas

primarias de sociabilidades:

[...] somos/estamos sempre implicados em
mediac@es técnicas, para além do lugar co-
mum do estar em relaciio, que tem, num
certo discurso das ciencias sociais e huma-
nas, encoberto o dominio aprioristico das
condicges técnicas, com tentativas de rein-
suflar o espirito [Geist] onde ele nunca es-

teve sendo enquanto efeito medidtico. (RO-
DRIGUES, 2013, p. 36)

Mesmo com dificuldades na leitura e
escrita, algumas mulheres utilizam os apare-
lhos de celular e os aplicativos de conversa.
Assim, alia-se dispositivos e aplicativos com o
convivio, melhorando a integragao, inclusive
em falas entre pessoas, que antes seria pouco
provével. Desse modo, as mulheres em geral
conseguem estabelecer acesso com a internet,
em Wi-Fi, em suas casas, ja que no ambiente
de trabalho se limitam a usar liga¢des nos pro-
cessos de vendas, na conversa com os clientes,
com os estabelecimentos, entidades e organi-
zacoes diversas nos acertos de comercializa-

~

Gao.

'i Sabores da Terra

Sobre

Publi

Figura 3: Grupo Sabores da Terra na rede social Facebook

(ARAUJO, 2016).

Mas ainda percebemos limites neste
processo de relagoes, a conexao ainda ¢ limi-
tada, porque nem todas possuem internet em
casa, porém elas se utilizam dos dados méveis
para o acesso € por isso acontece 0 comparti-
lhamento de dados para com as colegas que
nio tém dados no celular. E possivel observar
ainda que essa situagao nio ¢ distante de ou-
tras realidades de comunidades rurais do ter-
ritério . Podemos inferir que a globalizagao,
mediante os acessos aos dispositivos tecnolé-
gicos, referente as técnicas, afeta especial-
mente a geragao atual (jovens). Tudo porque
as informagoes chegam a unidade produtiva
por meio de dispositivos utilizados por jovens
diuturnamente e que possuem uma compre-
ensio de mundo que difere das geragoes ante-
riores.

Trata-se dos dispositivos como agen-
tes capacitadores e potencializadores sobre os
comportamentos das mulheres € novas formas
de sociabilidade emergiram com a Internet.
“[...] a consequéncia existencialmente mais

desafiante da era eletrdnica foi a eliminagio
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da dimensio do espago dos multiplos niveis
da nossa experiéncia ¢ do nosso comporta-
mento”. (GUMBRECHT, 2015, p. 42).
Desta forma, sio encurtadas as relagoes de in-
formagoes e impactos na vida das pessoas que
passam a utilizar mais os diversos dispositivos

de acesso.

O perfil “Sabores da Terra” no Face-
book, por exemplo, no era utilizado de ma-
neira frequente, porque hd falta de tempo
para administrar o perfil. Porém h4 uma co-
branga mulheres mais velhas para com as mais
jovens na responsabilidade de assumir as pos-
tagens, considerando a facilidade e habilidade
no acesso, cria-se a funcio fica a cargo de uma
componente do grupo que possui outras ati-
vidades. As postagens podem ser colocadas,
retiradas e renovadas, mediante o dispositivo
do celular. As escolhas dos temas das fotos, os
posicionamentos de quais produtos postar,
que informagdo colocar do grupo, sio real-
mente postos como uma acdo deliberada e
performativa. H4 ai um conjunto de fatores
do fenbmeno comunicativo, nio um fenod-
meno mididtico concentrado apenas na téc-
nica funcional (rddio, televisio, internet e ou-

tros), puramente.

Consideragées finais

Assim sendo, foi exposto neste traba-
lho como as experiéncias da comunicagio sio
perpassadas por meio das mediagbes técnicas
no grupo de produgio “Sabores da Terra”.
Daf a comunicagio, sendo desafiada a inter-
pretagdo enquanto referéncias culturais locais
de actantes, agentes atuantes humanos ¢ nio
humanos. Desta proposta de associagdes que
gera um atuante hibrido, ndo humano ¢ hu-
mano a0 mesmo tempo, reorganizando a

perspectiva das agdes sociais.

Compreender a comunica¢io como
um conjunto de experiéncias descritas em or-
ganizagdes de relagoes, composicoes e deriva-
¢oes ¢ mais do que tudo observarmos as for-
mas de existéncias possiveis. Inclusive no nivel
politico-cultural. A organizagio do grupo
“Sabores da Terra”, uma unidade de produ-
¢do que inclui mulheres parece ser valorizada
pelos seus percursos histéricos a medida em
que descrevemos uma atividade que envolve
nao s6 a¢des humanas em uma performativi-
dade cotidiana, mas como as atua¢oes invisi-
veis destas mulheres acontecem, destacando o
seu protagonismo mediado por outros seres,

os dispositivos.

As agdes dos dispositivos devem ser le-
vadas em conta nas a¢oes ordindrias, dado que
nao hé organizagio “Sabores da Terra” sem a
agoes mediadas por esses nio humanos. Cada
perspectiva humana envolve uma miriade de
outras agdes orquestradas e relacionadas pelos
nao humanos. O criar performdtico neste am-
biente, influenciado pelo territério prova isso.
O espago, os artefatos, agdes sao um conjunto
sistemdtico, composto a partir de programa-
¢oes que se reelaboram em niveis infraestru-
turais e macro-estruturais ¢ que afetam nio
apenas localmente, mas em uma esfera que
nao podemos descrever ainda, mas podemos
especular como uma parte total dos processos

globais de comunicagio e agoes sociais.

Por fim, até que ponto os programas
agenciadores dos artefatos produzidos no
grupo “Sabores da Terra” moldam as perfor-
matividades dos humanos além dos limites lo-
cais? Como para abrir a caixa-preta desta ins-
tituigdo a partir das descri¢oes de outras séries
de caixas-pretas que vao proteger as relagoes
que compdem assas associagdes em torno dos
“Sabores da Terra”? Aponta-se caminhos!
“Assim, permanecemos no signiﬁcado, porém

nio mais no discurso, embora nio residamos
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entre meros objetos. Onde estamos?”. (LA-

TOUR, 2017, p. 222).
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