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RESUMO 

A saturação das práticas publicitárias convencio-
nais desenvolve processos de reorganização da 
mensagem persuasiva, tornando as abordagens 
tradicionais remodeladas ou ressignificadas. A 
técnica de product placement, amplamente difun-
dida em produtos de cultura pop e entreteni-
mento, é parte de novos exercícios publicitários 
em busca de adesão e eficácia por meio de táticas 
menos intrusivas. Desse modo, na correlação des-
ses processos, este estudo objetivou analisar o de-
senvolvimento da prática de product placement no 
filme Deadpool (2016). Identificou-se um total de 
24 inserções de product placement nas categorias 
automóveis; bebidas e alimentos; infantil; vestuá-
rio; móveis, eletrodomésticos e eletrônicos; mídia; 
e serviços.  As inserções foram categorizadas - a 
partir de Lehu (2007) - entre corporativas, clássi-
cas e apenas duas evocativas, não havendo ne-
nhuma encoberta. Dentro desta categorização o 
product placement clássico foi o mais utilizado, 
tendo um total de 14 inserções deste tipo.  Com a 
prática, a publicidade deixa de ser percebida como 
invasiva, podendo ser relacionada pelo espectador 
como algo positivo, integrado à narrativa midiá-
tica, isto é, parte de sua experiência de entreteni-
mento.  
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ABSTRACT 

A saturação das práticas publicitárias convencio-
nais desenvolve processos de reorganização da 
mensagem persuasiva, tornando as abordagens 
tradicionais remodeladas ou ressignificadas. A téc-
nica de product placement, amplamente difundida 
em produtos de cultura pop e entretenimento, é 
parte de novos exercícios publicitários em busca de 
adesão e eficácia por meio de táticas menos intrusi-
vas. Desse modo, na correlação desses processos, 
este estudo objetivou analisar o desenvolvimento da 
prática de product placement no filme Deadpool 
(2016). Identificou-se um total de 24 inserções de 
product placement nas categorias automóveis; be-
bidas e alimentos; infantil; vestuário; móveis, ele-
trodomésticos e eletrônicos; mídia; e serviços.  As in-
serções foram categorizadas - a partir de Lehu 
(2007) - entre corporativas, clássicas e apenas duas 
evocativas, não havendo nenhuma encoberta. Den-
tro desta categorização o product placement clás-
sico foi o mais utilizado, tendo um total de 14 inser-
ções deste tipo.  Com a prática, a publicidade deixa 
de ser percebida como invasiva, podendo ser relaci-
onada pelo espectador como algo positivo, inte-
grado à narrativa midiática, isto é, parte de sua ex-
periência de entretenimento.  
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1DEADPOOL. Direção: Tim Miller. Produção: Kevin 
Feige, Lauren Shuler Donner e Simon Kinberg. Ro-
teiro: Paul Wernick e Rhett Reese. Los Angeles: Fox 
Film, 2016. 1 DVD, widescreen, color. 
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Fonte: Deadpool (2016). 
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