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RESUMO 

Quando pensamos sobre as características 

da internet logo vem à mente a palavra ‘ino-

vação’, mas será que essa característica está 

presente em todos os âmbitos midiáticos 

digitais? Estaríamos vivendo, no campo da 

publicidade, uma nova prática comunicacio-

nal ou nos encontramos presos a adaptações 

de formatos preconcebidos? É a partir desse 

questionamento que o trabalho tem seu 
ponto de partida. Nos propusemos a identi-

ficar uma certa genealogia dos formatos 

publicitários digitais. Como resultado vimos 

que, em grande parte, esses formatos po-

dem ser entendidos como frutos de um pro-

cesso de remediação, termo proposto por 

Bolter e Grusin (1998), que conceitua a 

adaptação de formatos das mídias preexis-

tentes para um novo dispositivo. 

Palavras-chave: Internet. Publicidade. Re-

mediação. Mídia. 
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ABSTRACT 

When we think about the main aspects of the 

internet, the word 'innovation' comes to 

mind, but is this characteristic present in all 

digital media scopes? Would we be living in 

the field of advertising a new communication 

practice or are we stuck in adaptations of 

preconceived formats? It is from this questio-

ning that the work has its starting point. We 

set out to identify a certain genealogy of digi-

tal advertising formats. As a result, we have 

seen that mosto part of these formats can be 

understood as the result of a remediation 

process, a term proposed by Bolter and Gru-

sin (1998), which conceptualizes the adapta-

tion of preexisting media formats to a new 

device. 

Keywords: Internet. Advertising. Remedia-

tion. Media. 
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1
 Para a autora as tecnologias funcionam não ape-

nas como próteses e extensões físicas de nossos 
corpos, mas também como parte de nossa subjeti-
vidade, nos tornando seres híbridos, homem-
máquina, cada vez mais conectados. 
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se antes a Web poderia ser comparada a 

um portfólio de sites pessoais e de em-

presas para apresentação profissional ou 

comercial, hoje prevalecem os sites que 

oferecem serviços e que auxiliam o usuá-

rio na realização de determinadas tarefas 

ou atividades pessoais. (PEREIRA, 2007, p. 

4) 
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O mercado se fragmentou em inúmeros 

nichos, através do boca-a-boca virtual, 

que se dá na forma das mensagens virais, 

e das redes sociais. Produtos, marcas e 

produções culturais realizadas, muitas 

vezes, com escassez de recursos financei-

ros e técnicos, com estéticas não conven-

cionais e mesmo toscas, como expressões 

da cultura Digital Trash, podem ganhar 

notoriedade e atingir um alto índice de 

vendas ou de audiência em um curto es-

paço de tempo. (PEREIRA, 2007, p.5) 

                                                           
2
 Disponível em: <http://bit.ly/1ecMtwL>. 

3
 Disponível em: <http://bit.ly/1gYZ9aq>. 

4
 A lista completa pode ser vista em: 

<http://bit.ly/2zZPDpq>. 

a web 2.0 é a segunda geração de servi-

ços online e caracteriza-se por potenciali-

zar as formas de publicação, comparti-

lhamento e organização de informações, 

além de ampliar os espaços para a intera-

ção entre os participantes do processo. 
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A remediação não começou com a introdu-

ção das mídias digitais. Podemos identifi-

car o mesmo processo durante as últimas 

centenas de anos de representação visual 

ocidental (BOLTER; GRUSIN, 1998, p.11). 

[...] o rádio, por exemplo, quando surge, 

estará marcado por linguagens ora mais 

próximas dos jornais impressos, ora por 

linguagens típicas do teatro, e isso se re-

fletiria nos formatos iniciais dos seus no-

ticiários (muitas vezes sendo lidas notí-

cias diretamente de jornais) e da sua 

dramaturgia (PEREIRA, 2009, p. 72). 

Assim, com frequência, filmes, textos e 

imagens são dispostos como elementos de 

uma dada mensagem nos meios digitais, 

de modo muito parecido como eram apre-

sentados nos meios massivos, anteriores 

aos digitais (PEREIRA, 2007, p. 16). 
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A emergência das tecnologias digitais ou 

tecnologias de informação e da comunica-

ção (TICs) pode ser vista, assim, como um 

dos fatores determinantes para a consti-

tuição de uma cultura contemporânea 

marcada, dentre outros aspectos, por no-

vas práticas de comunicação e, em conse-

quência, sujeita a transformações em cur-

so, ainda não apreendidas plenamente. 
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Apenas com o passar do tempo que o ci-

nema irá se mostrar como um excelente 

meio para se contar histórias, ficcionais 

ou não, e será transformado radicalmen-

te, desenvolvendo as suas linguagens es-

pecíficas com este novo uso que ganha 

(PEREIRA, 2009, p.74) 

Os meios eletrônicos e impressos mais 

antigos estão buscando reafirmar o status 

dentro da cultura, à medida que a mídia 

digital desafia o status. As mídias novas e 

antigas estão invocando as lógicas gê-

meas do imediatismo e da hipermediação 

em seus esforços para se refazer e entre 

eles. 
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5
 Disponível em: <http://bit.ly/2flEzvf>. 

 

                                                           
6
 Disponível em: <http://bit.ly/1m13pu9>. 
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7
 Spam pode significar Sending and Posting Adver-

tisement in Mass (enviar e postar publicidade em 
massa), ou também Stupid Pointless Annoying 

 

                                                                                    
Messages (mensagem ridícula, sem propósito, e 
irritante). 
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8
 Disponível em: <http://bit.ly/2w9vvfP>. 
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